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RESUMEN

El presente estudio corresponde a un analisis de las prédicas de la carismética profeta, de
origen mexicano, llamada Ana Méndez, perteneciente a la corriente de la Teologia de la
Prosperidad o también llamado Neopentecostalismo. Se abordé sus prédicas, desde el uso
de estructuras metafdricas en su dimension y practica argumentativa. Para ello se aplicd
un procedimiento de andlisis derivado de la teoria conceptual de metafora de la Lakoff y
Johnson que considerd la resignificacion de la metéfora, como una caracteristica esencial
del lenguaje comun y corriente, que se impregna de la cotidianeidad del pensamiento y de
las acciones humanas. Ademas, se analizé las estructuras de los argumentos, de acuerdo
al modelo de Toulmin y la aplicacién que hace de este modelo el profesor Cristian

Santibariez.

Los resultados de este trabajo, llego a la conclusion de que el discurso religioso de esta
predicadora, posee un alto contenido argumentativo y persuasivo. Esto se fundamenta en
la gran audiencia dispuesta a escuchar sus sermones Yy asi esperar posibles soluciones a
sus necesidades que emanan de sus anhelos espirituales mas fundamentales. Ademas,
dentro de estos discursos argumentativos, estan incluidas diversas conceptualizaciones
metaforicas, que se van configurando dentro de las estructuras persuasivas. De esta
manera, es vital el uso de dualidades metaféricas tales como: el REINO DE DIOS vy el
REINO DE LAS TINIEBLAS. Dos dimensiones, donde el creyente, si forma parte del
REINO DE DIOS es un hijo de LUZ, de lo contrario, es un hijo de las TINIEBLAS. Estas
dualidades estan insertas en un esquema de GUERRA y solo uno es el victorioso, en este
caso los hijos de LUZ. En definitiva, queda en evidencia la singularidad del discurso
religioso de esta predicadora, con el propdsito de asentar y validar diversos conceptos
metaforicos a través de estructuras argumentativas, con la finalidad de cautivar seguidores
dentro de una audiencia especifica. Los elementos retoricos/argumentativos provistos por
los discursos de la profeta, generan en sus proselitos, expectativas con el fin de adherirse

a estas creencias que todos comparten y socializan dentro de la comunidad de creyentes.



INTRODUCCION

En la presente investigacion se aborda el discurso religioso, especificamente, la prédica
de la profeta de la Teologia de la Prosperidad o Neopentecostalismo, de origen mexicano,
llamada Ana Méndez. Estas prédicas son analizadas en su dimension argumentativa,
dentro de la cual se identifican diversas estructuras de naturaleza metafdrica que soportan
las pretensiones de la predicadora e inciden directamente en la fuerza persuasiva de su
discurso. Estas metéaforas conceptuales, tales como el REINO DE DIOS ES UNA
FUERZA MOTRIZ o el REINO DE DIOS ES PROSPERIDAD ECONOMICA, estéan
muy presentes en los sermones de esta profeta, ancladas en un sistema argumental, que
lleva al auditorio a acciones concretas. Es asi que estas metaforas no son entendidas
solamente con un sentido primordialmente estético y poético, sino como una verdadera

invitacion a una accidn o praxis religiosa sostenida y validada en el tiempo.

El marco conceptual del estudio considera, en primer lugar, al discurso religioso como
una préctica social que motiva un modo accion, definido por la interaccion de quienes
forman parte de una comunidad de fe. Detrds de esta préctica se puede observar un
sustento teoldgico, destinado a explicar y darle sentido al discurso de lo divino y
trascendente, mediante una dinamica transformadora expresada en compromisos y
acciones. El funcionamiento de esta préctica discursiva se resume en que la profeta da a
conocer a sus fieles una verdad que asume revelada, pide que sea interiorizada y, junto
con eso, llama a la accién. Es, por lo tanto, un discurso eminentemente persuasivo. De la
misma manera, el discurso religioso posee una dimension hermenéutica ya que todas las
practicas y acciones vitales por parte de los sujetos son interpretadas e instanciadas
textualmente. Si bien, el discurso religioso, en general, ha sido sometido a diversos
analisis que consideran tanto los aspectos pragmaticos como hermenéuticos, no se

conocen estudios especificos sobre la dimensién argumentativa basada en estructuras



conceptuales metéaforicas, lo que constituye una novedad, especialmente por la relacion

entre la teoria de la argumentacion y la perspectiva cognitivista de la metafora.

Por otro lado, en el &mbito de la Linglistica Aplicada, mediante la siguiente investigacion
se pretende aportar al anélisis critico del discurso. Si bien es cierto que este trabajo
investigativo se enmarca dentro del enfogque cognitivo, quiere aportar a identificar algunos
elementos para analizar criticamente los discursos religiosos, especificamente aquellos,
que se orientan hacia la persuacion de los creyentes y, por lo tanto, tiene incidencia directa
en sus acciones. En este sentido, otra contribucion es relevar la metafora dentro de una
estructura argumental, ya que esto permite interpretar diversas concepciones metaforicas
dentro del marco méas general del discurso religioso, en el que las metaforas no sélo
cumplen un rol simbolico o transcendenal en un espacio de espiritualidad, sino que su fin

es también convencer a la audiencia, a través de recursos argumentativos.

Finalmente, esta investigacion se estructura de la siguiente manera. El primer capitulo
presenta el problema de investigacion, que se vincula con el area del analisis metaférico
y argumentativo. El segundo capitulo contiene el Marco Tedrico, que aborda de manera
mas detallada y especifica la naturaleza del objeto de estudio, es decir, el discurso religioso
y la prédica, la teoria conceptual de la metafora y el analisis argumentativo, en el cual se
inserta la estructura metaforica. El tercer capitulo describe en forma sintética, como se ha
disefiado esta investigacion, los métodos y procedimientos que se han utilizado. El cuarto
capitulo contiene el andlisis y discusion de los resultados de la investigacion cualitativa
del discurso. El informe cierra con las conclusiones del estudio, asi como las proyecciones

y limitaciones del mismo.



CAPITULO 1: PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Antecedentes y justificacion

El discurso religioso tiene un lugar privilegiado en la sociedad del siglo XXI, el que se ha
configurado en diversos espacios publicos de nuestra sociedad. Varios son los factores
que explican este interés. Por un lado, la necesidad de comprender la emergencia de
diversos movimientos fundamentalistas en la actualidad. Por otro lado, una tendencia
contraciclica respecto del secularismo de fines del s XX. Asimismo, llama la atencion de
la comunidad la incidencia que tiene la religion en las esferas de la economia y la politica;
especificamente, como algunos movimientos tienen activa participacion en las decisiones
politicas y contribuyen, en un sentido u otro, a las economias de los paises en que

funcionan.

El estudio del discurso religioso puede enfrentarse desde distintos angulos. Uno de ellos
es el resultado del interés por determinar conceptos que fundan la praxis religiosa,
especialmente cuando ésta se evidencia intimamente ligada a cursos de accion definidos
por lideres de opinidn, como es el caso de los predicadores. En este sentido, en el discurso
religioso se observan préacticas argumentativas relevantes, puesto que remiten a procesos
de elaboracion que aseguren los efectos esperados en la audiencia. EI despliegue retérico
gue acompafa la presentacién de argumentos religiosos es un indicio del interés por
motivar la accion y despertar emociones intensas que aumenten la adhesion a los
postulados que defiende el lider de la comunidad. Dentro de los procesos retdricos mas

salientes estan aquellos de naturaleza metafdrica.
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Por lo anterior, en el presente estudio se pretende observar aspectos de un tipo de discurso
religioso, las prédicas, que contienen esquemas argumentativos con fuerte incidencia de
conceptos metafdricos, cuya interpretacion es clave para explicar el poder persuasivo de
algunos predicadores. La identificacion de recursos retdricos en discursos de este tipo, es
una tarea muy relevante, ya que permite determinar la sistematicidad de la metafora y su
vinculacion con la préctica argumentativa. En el contexto de la teoria conceptual de la
metafora, ya contamos con desarrollos que dan cuenta de esta estructuracion del discurso
y su relevancia para comprender los alcances ideoldgicos comprometidos. El discurso
religioso, especificamente el de ciertos predicadores, puede observarse desde la I6gica de
la conceptualizacion de la fe y la conducta moral. Con este acercamiento, se busca una
descripcion mas alla de lo textual, reflejando la articulacion entre una cierta teologia
(denominada teologia de la prosperidad) y los mecanismos conceptuales movilizados por

los lideres de opinion.

Esta tarea parte de las estructuras linguisticas que expresan diversas conceptualizaciones
metaforicas presentes en dogmas, doctrinas y acciones referidas en el discurso.
Aparentemente, las prédicas tienden a incentivar diversas estrategias para reproducir y
legitimar estructuras de dominacion y legitimizacién de diversos paradigmas religiosos y
filoséficos. El analisis de estos discursos, de esta manera, nos entrega datos sobre la
importancia que tiene hoy el discurso religioso, en la configuracién de una sociedad que

se abre cada vez més a darle un lugar dentro de la esfera publica y politica.

Es claro que vivimos en una época en que la secularizacion ha sido esencial en la
configuracién de la modernidad. Su resultado fue restringir fuertemente las experiencias
propiamente religiosas al ambito de lo privado y personal. Debido a que la religion fue
perdiendo la capacidad de unificar un sistema social, se produjo, en palabras de Weber,
un “desencantamiento del mundo”, es decir, cada esfera social (ciencia, literatura, politica,
etc.) se fue desligando de la religion, logrando que cada una de ellas, fuese independiente

y capaz de explicar por si misma la realidad. Surge asi una mentalidad cientificista y
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positivista, que deriva en una creciente automatizacion de la ciencia y la moralidad. En

palabras del tedlogo espariol José Maria Mardones:

(...), nos encontramos, a esta altura histdrica, con que cada una de estas
esferas ya no necesitan para tener derecho a vivir, referirse a otros criterios
que no sean dictados por su propio desarrollo. Se ha producido un
“desencantamiento del mundo” o sea su desacralizacion. (Mardones, 1988,

p. 24).

Sin embargo, la religion y su discurso hoy son mas potentes en diversos grupos religiosos,
que ocupan distintos escenarios politicos-publicos, a través de alocuciones discursivas de
corte absolutista y altamente moralistas. Considerando la idea de la secularizacion propia
del siglo pasado ¢por qué la religion y su discurso siguen presentes hoy tan fuertemente?
Existen algunas explicaciones gque intentan dar sentido a este resurgimiento. Una de ellas
plantea que las sociedades modernas indefectiblemente caminan hacia un pluralismo
valorico y una relativizacion de la verdad en las distintas esferas autonomas (Casanova
2012, p. 227). Esto trae como consecuencia que aquellos metarrelatos absolutistas de las
visiones religiosas tradicionales y fundamentalistas se vean socavados en sus cimientos,
generando en palabras de Berger “el problema de plausibilidad”, es decir, que las iglesias
oficiales o histéricas, se vean amenazadas y, a la vez, en una encarnizada carrera de
competencia con otras visiones religiosas del mundo. En otras palabras, este pluralismo
religioso desencadena una desestabilizacion de los cimientos de lo absoluto y dogmatico
de las visiones o paradigmas de las religiones oficiales. Es asi que, segin Berger, la
religion ya no se puede imponer por la fuerza de la violencia o la coercidn fisica, sino que
debe “venderse” a través de una plausible retdrica, que conlleva a un ideal de mercado
(Berger 1967, p.184). De esta manera, las instituciones religiosas se transforman en
agencias de comercializacion y las tradiciones religiosas en mercancias de consumo
(Berger 1967, p. 195). Esta perspectiva sociologica parece tener mucho sentido, en la
realidad religiosa de nuestro contexto latinoamericano, en el que se observan multiples

muestras de mercantilizacion de la fe.

12



Otros aspectos del problema se derivan de la naturaleza social del discurso religioso.
Como senalan Casalmiglia y Tuson (2012, p. 1): “Hablar de discurso es, ante todo, hablar
de una practica social, de una forma de accion entre las personas que se articula a partir

del uso lingiiistico contextualizado™.

Como practica social, la prédica plantea claramente una necesidad de adhesion a un
conglomerado de personas especificas, en que se éstas se sientan efectivamente
identificadas, por lo dicho, o por lo que este discurso intenta mostrar. De alli que sea
conveniente entenderlo en el marco de la teoria de la argumentacion, ya que, tal como lo

afirma Perelman:

Toda argumentacion pretende la adhesion de los individuos y, por tanto,
supone la existencia de un contacto intelectual. Para que haya
argumentacion, es necesario que, en un momento dado, se produzca una
comunidad efectiva de personas. Es preciso que se esté de acuerdo, ante
todo y en principio, en la formacion de esta comunidad intelectual vy,
después, en el hecho de debatir juntos una cuestion determinada.
(Perelman, 1989, p.48).

Perelman se refiere a una comunidad de oyentes, atentos y dispuestos a ser participes de
diversas ideas compartidas por ellos mismos. Promueve la idea de consensos
argumentativos, es decir, la existencia de un lenguaje en comun, para asi mantener un
canal efectivo de comunicacion (Perelman, 1989, p. 49). Como consecuencia, esta
presente la estrategia de adecuarse al tipo de auditorio, ya que a partir de esta
contextualizacion retorica, el orador podra adaptar su mensaje, no a lo que él considera
como verdadero y esencial, sino a los que el auditorio quiere escuchar, lo que le parece
significativo y pertinente. Tal como lo dice Perelman (1989, p. 61): “En la argumentacion,
lo importante no esta en saber lo que el mismo orador considera verdadero o convincente,

sino cudl es la opinion de aquellos a quienes va dirigida la argumentacion”.

13



Ahora, ¢qué rol o funcionalidad tiene la metafora en todo este sistema argumental? Desde
Aristételes, la metafora fue confinada a un papel decorativo y esencialmente estético.
Santibafiez (2011) afiade que las metaforas son recursos retdricos que habitualmente se
consideran como un procedimiento con alto valor persuasivo. Efectivamente, en la
tradicion, su uso ha sido considerado como algo accesorio y circunstancial (Santibafiez,
2011) y se ha minorizado su incidencia e influencia en la estructuracion del discurso. Sin
embargo, esta perspectiva de ver la metafora solo estéticamente, ha tenido un vuelco
radical en los Ultimos afios. Es asi, que desde las ciencias cognitivas, incluida la
linglistica, los estudios y enfoques sobre la metéfora han tenido un acercamiento a partir

de “marcos” o “sistemas conceptuales” (Santibafiez, 2011).

Esta perspectiva esta representada por Lakoff y Johnson (1980), en cuya obra la metafora
es resignificada, como una caracteristica esencial del lenguaje comun y corriente, que se
impregna de la cotidianeidad del pensamiento y de las acciones humanas. Estos conceptos
0 marcos conceptuales estructuran lo que percibimos, como vemos e interpretamos
nuestros contextos mas inmediatos y nuestras relaciones con las personas que nos rodean.
A partir de lo ya dicho, podemos enfatizar que nuestros marcos conceptuales estan
contenidos por lo metaférico; es decir, la manera en que pensamos, decimos o0 actuamos
estd, en gran medida, determinada por conceptos metaforicos. De ahi surge una pregunta
que nos lleva a una profunda reflexién ¢podemos pensar en forma independiente de un

objeto o cosa, sin estar mediados por las metaforas o sus marcos conceptuales?

Como se desprende de lo ya sefialado, la irrupcion de la teoria conceptual de la metafora
(Lakoff y Johnson, 1980) revaloriza su papel no s6lo expresivo, sino fundamentalmente
en la organizacion del conocimiento. Un acercamiento a la naturaleza de las prédicas
requiere identificar en el analisis argumental las metaforas conceptuales que inciden en la
estructura de los argumentos, independientemente del juicio de validez u otras

consideraciones sobre ellos.
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1.2 Pregunta de investigacion
¢ Qué papel desempefian las metaforas conceptuales en las prédicas de Ana Méndez, en el

marco de su practica argumentativa?

1.3 Objetivos
1.3.1 Objetivo general
Describir el papel de las metaforas conceptuales en las prédicas de Ana Méndez, a partir

de su naturaleza argumentativa.

1.3.2 Objetivos especificos
i.  Describir las prédicas de Ana Méndez como practicas argumentativas.
ii.  Describir las metaforas conceptuales mas relevantes dentro de las prédicas de Ana
Méndez.
iii.  Caracterizar el estatus de las metaforas dentro de argumentos particulares en las

prédicas de Ana Méndez.
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CAPITULO 2: MARCO TEORICO

2.1 El discurso religioso

Entendemos el discurso como una practica social. Como tal, en primer lugar, es un modo
de accion y, en segundo lugar, este modo de accion esta situado en un contexto historico
social determinado. Esto implica que cada uno de los participantes de este proceso
desarrolla una interaccion y profunda vinculacién, dentro de diversos usos linglisticos
contextualizados. En definitiva, hablar del discurso como una practica social equivale a
considerarlo como parte fundamental de la vida social de todos los hablantes. En palabras

de Fairclough y Wodak:

El hecho de describir el discurso como practica social sugiere una
relacion dialéctica entre un suceso discursivo particular y las situaciones,
instituciones y estructuras sociales que lo enmarcan. Ahora bien, una
relacion dialéctica es siempre bidireccional: el suceso discursivo este
moldeado por las situaciones, instituciones y estructuras sociales, pero a su
vez les da forma. (Fairclough y Wodak, p.367).

En efecto, el discurso y su constitucién estan definidos por nuestras propias estructuras
ontoldgicas, es decir, quiénes somos y como comprendemos la realidad (nuestras
creencias, visiones de mundo, ideologias y paradigmas), asi como también por los

diferentes actores sociales que configuran nuestro contexto lingtistico méas significativo.
Al considerar el discurso como una praxis social, éste se torna muy complejo vy
heterogéneo. Decimos complejo, ya que esta formado por diversos componentes que se

ordenan y se configuran en diversas formas lingisticas.

Por otro lado, cuando se afirma que es heterogéneo, significa que su enfoque trasciende

lo meramente linguistico descriptivo. Es decir, las diversas practicas discursivas son
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usadas por los sujetos para transmitir ideologias, perspectivas de mundo, etc. Con esto,
persiguen una finalidad, que es utilizar diversos argumentos, o estrategias linguisticas
discursivas, para lograr transmitir, no solo una informacion especifica, sino también de
convencer o disuadir a quienes sean parte de su auditorio. Es aqui, donde el discurso,
desde su heterogeneidad, puede llegar a establecer vinculos y relaciones de poder e
influencias en la sociedad. Tal como lo afirman Calsamiglia y Tuson:

Esto implica tomar en consideracion a las personas que usan esas
formas, y que tienen una ideologia, una vision del mundo, asi como
unas intenciones, metas o finalidades concretas en cada situacion:
unas personas que despliegan estrategias encaminadas a la
consecucion de esos fines. Los usuarios de la lengua formar parte
de una compleja red de relaciones de poder y de solidaridad, de
dominacién y de resistencia, que configuran las estructuras sociales.
(Calsamiglia 'y Tusén, 2012, p.2).

La funcionalidad tanto pragmatica como retdrica del discurso religioso se da al igual que
cualquier otro discurso, ejerciendo, explicita o implicitamente, una influencia en la
sociedad. Sin embargo, debido a que sienta sus bases en escrituras catalogadas como
sagradas y a su intrinseca relacién con aspectos concernientes a la naturaleza cognitiva
del ser humano como la espiritualidad, el existencialismo y los valores morales y
culturales, entre otros, posee un valor social particular en cualquier cultura del mundo.
Desde esta perspectiva definiremos discurso religioso como toda construccion simbolico-
retorica expresada en un andamiaje linguistico, cuya finalidad es legitimar un conjunto de

ideas y creencias, propias de un grupo socialmente aceptado dentro de la sociedad.

Bajo esta perspectiva, es sabido que diversos grupos religiosos, de diversa indole
dogmatica, elaboran discursos tendientes a satisfacer multiples necesidades espirituales y
sociales de quienes forman parte de la comunidad. En este sentido, el discurso religioso
ha tenido libre acceso a la cognicion social de tales grupos, es decir, al conjunto de

creencias que comparten los individuos que forman parte de la sociedad social-religiosa
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(van Dijk, 1998). El resultado de este proceso es que, a nivel comunicativo, el discurso
religioso no solo ha calado a un nivel cognitivo-ético; sino también a nivel funcional y

practico, es decir, recorre el camino desde ¢l “pensar’ hasta su “hacer”.

En esta misma linea, Véasquez-Roca y Varas, en su investigacion sobre el uso de
estrategias persuasivas en el discurso religioso, afirman que la religion es un lenguaje
religioso que ayuda a la transmisién de un mundo simbolico. Por lo tanto, ayuda al
creyente a entender su mundo mas vivencial e inmediato, integrando diversos imaginarios

sociales y culturales que son parte de una comunidad ideologizada. Es asi que afirman:

Al entender la religién como una lengua, entonces lo que hacemos
es plantear que esta comunica significados que sélo cobran sentido
en el marco de un tipo de sistema de creencias. De esta manera, las
religiones imponen ciertas formas de ver el mundo que se desvelan
en las manifestaciones del lenguaje que presentan los lideres
religiosos, asi como también sus fieles. Es a través del lenguaje que
es posible acceder a la percepcion que un determinado credo tiene
de su realidad, la cual es compartida con el grupo al que pertenece
y que no siempre es transparente para otros creyentes. Este sistema
de creencias de cada credo se condice con una ideologia que
entendemos, en un sentido amplio, como aquel conjunto de
creencias que permean el discurso de un grupo social que comparte
esas ideas. (Vasquez-Roca y Varas. 2018, p.98)

Esto entrega innegables posibilidades del uso indiscriminado de conceptos o ideas
ideologizadas, denominados “significados preferidos” (Fairclough, 1989). En el caso de
las prédicas en estudio, estos significados estan intimamente vinculados con un discurso
neoliberal de mercado, denominado “teologia de la prosperidad”, concepto que

profundizaremos mas adelante.
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2.2 Enfoque teoldgico del discurso religioso

Cuando hablamos de discurso religioso, no podemos dejar de asociar la idea capital de lo
teoldgico. Ahora, ¢qué debemos entender cuando hablamos de lo teoldgico en el discurso
religioso? En término précticos, hablar de lo teoldgico es la manera de la cual hablamos
sobre lo divino o de Dios. Sin embargo, al hablar de Dios o lo divino esta sujeto a diversas
interpretaciones, es decir, existen diversas maneras y formas de hablar de lo trascendente
y eterno. Precisamente por lo heterogéneo, es que el lenguaje teoldgico tiene sus raices en
el lenguaje religioso. Este se enmarca dentro de la filosofia de la religion y estudiado desde
diversos ambitos de las ciencias sociales como la sociologia o la fenomenologia de la
religion. Por lo tanto, su ambito de estudio es mucho mas amplio que el del lenguaje
teoldgico, ya que prescinde de un horizonte delimitado de como identificar lo divino,
ampliandose hacia lo més vasto, en lo que refiere a la apertura del ser humano, en su
intento de darle sentido a lo que llamamos Dios. En cambio, cuando hablamos de lenguaje
teoldgico, sus fronteras son mucho méas delimitadas. Este surge desde el lenguaje
religioso, cuando la fe de un creyente se vuelve profundamente reflexiva y racional,
esforzandose en darle sentido y significado a sus propias experiencias. Tal como lo dice
Vide (1999), el lenguaje teoldgico es aquel donde se expresa la fe y, a la vez, se reflexiona

criticamente de lo que dice y contiene en sus discursos.

De esta manera, se constituye lo que podemaos Ilamar lenguaje teoldgico, cuando el sujeto-
creyente, a traves de sus creencias particulares, cognicion social en las palabras de T. Dijk,
(1998), intenta articular una estructura reflexiva de lo creido, por medios de expresiones
verbales. Es una elaboracién linguistica, que expresa la fe y a la vez reflexiona de forma
critica su contenido y su materializacion en el contexto cultural y religioso. Tal como lo
menciona el tedlogo Vide (1999, p.19): “El lenguaje teologico se realiza de forma concreta

e histoérica como lenguaje teologico budista, isldmico, hebreo, cristiano, etc.”
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Para comprender con mayor profundidad esta dindmica transformadora del lenguaje
teoldgico, es necesario considerar la profunda correlacion del binomio “palabra y accion”,
contenidos propios en el lenguaje teoldgico. Segun Ricoeur, es imposible disociar las
confesiones de fe, propia de una comunidad religiosa-historica, con los diversos discursos
teoldgicos, que les dan sentido y una aproximacion existencial a sus vivencias mas
profundas: “La confesién de fe que se expresa en los diversos documentos biblicos-

religiosos, son inseparables de las formas del discurso” (Ricoeur, 2010, p.112).

Entonces, este lenguaje teoldgico encuentra su profundo sentido bajo la perspectiva de
una “accién comunicativa”, es decir, todo mensaje teologico discursivo debe tener
insoslayablemente un encuentro con la realidad de los hombres, a través de un dialogo
netamente linglistico, contextual y socio-cultural. A partir de la nocién de Austin (1971)
podemos afirmar que todo lenguaje teoldgico es profundamente “performativo”, y como
tal estd inherentemente comprometido al sujeto-creyente, en el momento en que lo pone
en acto. De esta manera, existe una relacion indisoluble, entre lo que se dice y el resultado
de obrar o accionas lo dicho. En otras palabras, la fuerza ilocutiva (Searle, 2007, p.31)
implica un compromiso de quien la emite, un compromiso con la verdad o falsedad de
aquello que se enuncia. Es por esto que el lenguaje teoldgico construido a través de una
estructura discursiva religiosa (como, por ejemplo, la teologia de la prosperidad), impacta
y atrae, ya que constituye basicamente una accion compromisiva, porque el sujeto-
creyente que la enuncia, se compromete y vive lo dicho o enunciado, hasta el punto de
exigir a otros, lo exigido para si mismo. Es aqui donde estos “significados preferidos”
planteados por Fairclough en su analisis juegan un rol decisivo en las vivencias y creencias
socialmente compartidas por una comunidad determinada. El sujeto carismatico las

conoce, por lo tanto, las vive y las exige a quienes dirige y representa.

En sintesis, desde una perspectiva pragmatica, en la realizacion discursiva teologica existe
una intima relacién entre palabra enunciada y su accién comunicativa. Es por esta razén

que, en el lenguaje teoldgico, a través del discurso religioso, se manifiesta la creencia
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socializada y compartida, en el poder de la palabra pronunciada. Expresiones tales como:

29 ¢¢

“somos reyes y profetas”, “somos ricos en sus promesas”, “hagamos un pacto de riqueza”,
“rompemos las cadenas de la pobreza”, “vencedores”, “principes” entre otros, reflejan la
creencia de un poder inescrutable, numinoso, que trasforma las realidades de las personas.
Este poder de la “palabra de Dios” como un poder incontenible, profesada por el sujeto

carismatico, comprende la omnipotencia de este discurso teofanico.

En suma, el lenguaje de la fe es accion transformadora. No es un discurso que tenga como
fin altimo informar, sino realizar. Esto conlleva a establecer un vinculo profundamente
compromisorio con Dios, a través de un acto de teofania (manifestacion de lo divino) en
medio de la accidn litargica, revitalizando la busqueda de un sentido y salvacién del

hombre.

2.3 Perspectiva hermenéutica del discurso religioso.

Asociado a las propiedades performativas retratadas en el apartado anterior, es oportuno
destacar la urgente necesidad de una hermeneutica activa del discurso religioso, por
cuanto mucho de su contenido estd codificado en lenguaje simbolico, por lo que se
requiere aplicar marcos conceptuales pertinentes. El sujeto-oyente, en un contexto de

compromiso religioso, debe acceder a diversas claves hermenéuticas.

Un primer acercamiento a la conceptualizacién de la hermenéutica estd supeditada
primariamente a la tarea de interpretar “textos” y luego “acontecimientos”. Cuando
hablamos de texto, nos referimos a una configuracion linguistica, integrada por un
conjunto de elementos linguisticos, tales como oraciones, palabras, preposiciones, etc.;
gue estan de tal manera organizadas, que poseen una cohesién y coherencia regulada por
reglas de construccion (Alvarez, 2004, p.12). Cuando hablamos de “acontecimiento”, nos

referimos a todas aquellas experiencias y ciclo vitales, sucesos significativos,
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cosmovisiones de mundo, estado de opresion, de liberacion etc. En términos del te6logo
argentino Severino Croatto, son todas aquellas practicas humanas y vivencias socio-
histéricas, que nacen propiamente, por su alto contenido de significado vital y
experiencial, que es recogido finalmente a través de la palabra o texto (Croatto, 2000,
p.59). De esta manera, cada vez que un sujeto-intérprete hace el ejercicio de comprender
un “texto” o “acontecimiento”, esta condicionado por una especie de pre-comprension,
que nace de su propio ciclo vital. Y cada vez que se lleva a cabo el “acto hermenéutico”,

existe una aprehension de sentido, de lo que se interpreta, por parte del sujeto-intérprete.

De esta manera, podemos asumir que todo discurso religioso esta constituido desde lo
propiamente textual hacia lo experiencial o vital del intérprete. Asi, todo discurso es la
instanciacion concreta del habla, ubicado en una determinada situacion comunicativa,
adhiriéndose a lo que Ilamamos el circulo hermenéutico. Segin Schokel (1997, p.66),
entendemos el circulo hermenéutico “como la correlatividad de dos factores y su mutuo
condicionamiento en el acto de comprender y explicar”. Entre el sujeto productor y el
sujeto interpretante no existe solamente un intercambio de estructuras linguisticas, sino
también se construye un sentido vital. Como sefiala Ricoeur (citado por Croatto 2000),
cuando leemos e interpretamos un texto, el autor de éste muere. Se presenta en lo dicho,
se disfraza en lo enunciado, y es eso “dicho” lo que importa e impone como enfoque
definitivo. Luego, ocurre que eso dicho es aprehendido por un nuevo sujeto interpretante,
que hace suyo lo dicho, agregando un nuevo horizonte cultural, a lo aprehendido. Esta
resignificacion lo sitia dentro de nuevos parametros cognitivos y lo constituye
ontoldgicamente en un nuevo ser. Esta dinamica ocurre en los diversos discursos

religiosos de estos predicadores de la prosperidad.

2.4 Teologia de la prosperidad y discurso religioso

Para entender qué es la teologia de la prosperidad, tenemos que explicar, en forma breve,

cual es su origen y sus principales principios fundacionales. Es sabido que el
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fundamentalismo biblico y teoldgico surge fuertemente en los Estados Unidos a
comienzos del s XX. La idea era combatir en forma vehemente al modernismo o teologia
liberal, que cuestionaba, de todos sus postulados, la autoridad revelacional y milagrosa de
la Biblia. Esta mirada fundamentalista fue una piedra angular para la teologia de algunos
misioneros extranjeros, especialmente norteamericanos, que llegaron a América Latina.
Su impronta religiosa tenia diversos matices que los identifican, tal como la experiencia
extatica de la glosolalia (el hablar en otras lenguas). Los cambios sociales acaecidos a
finales del s XX, como el avance de la secularizacion, la privatizacion de la fe, el progreso,
entre otros factores, fueron preparando el camino para la aparicion del neopentacostalismo
0 teologia de la prosperidad. Por lo tanto, su origen esta en los cimientos de los

movimientos pentecostales clasicos o tradicionales.

Debido a lo transversal del fendmeno, es dificil encuadrarlo en solo aquellas iglesias
historicas o institucionalizadas, facilmente identificables con alguna idea religiosa en
particular. Es un movimiento donde predomina el carisma, la flexibilidad y la aparicién

de lideres muy atractivos y carismaticos. Tal como lo plantea Mansilla:

Es un fenémeno religioso que flexibiliza, massmediatiza y
desterritorializa la fe religiosa; legitima la distribucion desigual del
carisma centrado en el desarrollo de una jerarquia virtuosa,
encarnados en la nueva elite religiosa, tanto de (radio, ciber y tele)
predicadores, como de cantantes-artistas, apostolados y profetas.
(2007, p.87).

Ahora, ¢qué escenario le permite su aparicion tan evidente? Este fendmeno
neopentecostal, va de la mano con la llegada de la globalizacion en la década de los 90 a
Ameérica Latina, ademas del auge del neoliberalismo econémico y la llegada de la
democracia en el escenario latinoamericano. La globalizacion trae consigo el pluralismo
religioso. El impacto que tiene este concepto en la religiosidad, segin Berger (1967), es
que desaparecen los monopolios exclusivistas de cualquier religion, con énfasis en la

salvacion o el encuentro de la verdad. Es asi que la religion se convierte en un medio de
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mercado, donde las instituciones religiosas se transforman en organizaciones mercantiles
que ponen a la venta sus tradiciones religiosas mas atractivas al mejor postor o
consumidor, es decir, al creyente. Por lo tanto, toda actividad religiosa, sufre una
metamorfosis, se convierte en una logica de economia de mercado. De hecho, hasta la
imagen de Dios, pasa de ser el simbolo del “siervo sufriente” y “redentor” por la

humanidad, a un Dios gerente, un Dios banquero.

Otro concepto presente esta teologia de la prosperidad es la teodicea de la felicidad. Segln
Berger (1967), la teodicea cumple un rol social muy importante dentro de las
comunidades. Estas justifican, legitiman y explican las desigualdades existentes de poder
y privilegios. En el caso del neopentacostalismo, se entiende que la vida perfecta es
directamente proporcional a la vivencia de la prosperidad. Es asi que se cambia
rotundamente la idea de que la vida, como lo evidencia el evangelio, es de sufrimiento por
la causa de la fe. De este modo, resulta la esperanza de una reivindicacion, en la espera de
un paraiso ultraterreno, como opcion de la situacion actual de fatalismo. El
neopentacostalismo induce a los creyentes a “prosperar en todo lo que tengan”, y asi
aportar a la “mision del dios” a través de una movilidad social, que les permita llegar con
“el mensaje evangelizador” a todos los niveles y estratos socio-culturales. Para el caso de
las minorias discriminadas, los pobres y desposeidos, es un discurso muy atractivo por su
mirada e invitacion hacia la restauracion y la reivindicacion social. Es justamente la idea
de prosperidad la méas escandalosa y la que genera mayores criticas, ya que aparece, dentro
de este marco de interpretacién, como exigida por Dios. El no buscarla, no solo seria un
acto de desidia, sino de rebeldia e insensatez para todo creyente. Juntamente a esto,
también esta presente la idea de una individualismo narcisista y exacerbado. El
neopencostalismo, ya no se identifica con personajes y simbolos que evidencien pasividad
0 inaccion. Las iméagenes de los despreciados o despojados, no aparecen en sus discursos.
Son reemplazados por metaforas como “principes”, “reyes”, “guerreros”, “vencedores”
etc. Esto es claramente un cambio de identidad radical, donde el interés por el poder, la

politica y espacios publicos, contribuyen a la radicalizacion de su influencia e injerencia,
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en todos estos escenarios. Es un individualismo fuerte y mayestatico, que quiere quitar de
raiz, todo tipo de fatalismo religioso de sus comunidades religiosas.

En definitiva, todas estas nociones paradigmaticas propias del imaginario social-religioso
generan espacios y oportunidades para que se plasmen y se internalicen en los hablantes,
a traves de discursos religiosos altamente persuasivos. Asi, el discurso religioso se
transforma en movilizador y sustentador de la cognicién social e histérica de una
comunidad especifica. Ademas, si agregamos un factor determinante en la elaboracion de
estos discursos, que es la personalidad atractiva y carismatica de quienes lo elaboran y los
enuncian, su resultado final es determinante para asentar diversas concepciones de la vida

y del mundo.

2.5 La metafora en el discurso religioso

Todo discurso religioso, al tener elementos propios de la retdrica teoldgica, expresa la
finalidad de hablar de lo inefable o santo, mediante el uso de la metafora y lo simbdlico.
La metafora cumple un rol fundamental, debido a que, dentro de la retdrica teoldgica,
elaborar un discurso sobre lo divino equivale al esfuerzo de dar significado y sentido a lo
dicho en una situacion y experiencia religiosa definida. El creyente cree fehacientemente
que lo que dice sobre lo divino en el discurso esta explicitado a través de las palabras y
discursos utilizados. Este lenguaje religioso es apofatico, es decir, se intenta hablar de
Dios, del cual realmente nunca es posible hablar en forma completa y precisa. Es

imposible encerrar en lo lingtistico lo que no tiene fronteras o proporcién objetiva.

Existe una tension ineludible entre el contenido infinito y la estructura linguistica de la
metafora. A través del simbolo se intenta dar a conocer lo que no es evidente a través de
un enfoque literal, de un lenguaje que mas alla de lo observable. Las metaforas permiten

establecer modelos de realidad y a través de estos, intervenir en ciertos dominios
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argumentativos. Metéforas discursivas como DIOS ES UN PADRE SOSTENEDOR o
DIOS ES UN SISTEMA BANCARIO DE RETRIBUCION sostienen idearios teoldgicos,
expresados en la elaboracion de discursos que persuaden y convencen a la comunidad de
fe. Ahora estos modelos pueden quedar en desuso en el tiempo. Tal como lo menciona

MacFague:

Una teologia metaforica es necesariamente una aventura heuristica: insiste
en que se dé una posibilidad a las nuevas metaforas y modelos, en que sean
puestos a pruebas como esquemas plausibles de la relacién Dios-mundo,
en que se les permita defender su validez por si misma. Un discurso
religioso y sus metaforas son desestabilizadores, puesto que ninguna forma
de referirse a Dios es adecuada y todas son impropias. (1994, p. 72)

Esto implica que los discursos religiosos, y sus conceptos metaforicos, son mutables en el
tiempo. Son verdaderos saltos imaginativos, que van dando sentido, en diversas épocas y
contextos sociales, provocando un impacto en las diversas comunidades religiosas. Es asi
que cualquier metéfora, elaborada dentro de un discurso religioso, al perder impacto y
significado, pierde reconocimiento, ya que no es visibilizada y escuchada, abriéndose a la
metamorfosis social. Por ejemplo, dentro de la ortodoxia religiosa evangélica, la metéafora
de un dios que castiga las maldades de los hombres, hoy ha sido progresivamente

reemplazada por la metafora de un dios de amor, inclusivo y perdonador.

2.6 Teoria cognitiva de la metafora

La teoria cognitiva o conceptual de la metafora surge a comienzos de los afios 80, a partir
de la obra Metaphors we live by (traducida al espafiol como “Metaforas de la vida
cotidiana”), del lingiiista George Lakoff y el filésofo Mark Johnson (Lakoff y Johnson,
1980)%. En esta obra referencial de la lingiiistica cognitiva, los autores resignifican el

concepto de metafora, llevandolo desde lo netamente retérico a lo experiencial,

! Las citas corresponden a la edicion espafiola de 1995.
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impulsando de este modo la corriente “experiencialista”, cuya premisa fundamental es la
importancia que tiene la experiencia fisica en la formulacion de diversos conceptos
metaforicos. En términos especificos, la teoria de Lakoff y Johnson explica que en nuestra
mente existe un sistema conceptual que influye profundamente sobre nuestros actos y
acciones, dandole sentido y coherencia a toda nuestra actividad linguistica. Lakoff y
Johnson dice:

Los conceptos que rigen nuestro pensamiento, no son simplemente
asunto del intelecto. Rigen también nuestro funcionamiento
cotidiano, hasta en los detalles mas mundanos. Nuestros conceptos
estructuran lo que percibimos, como nos movemos en el mundo, la
manera en que nos relacionamos con otras personas (1980, p. 39).

Este sistema linguistico esta configurado por estructuras conceptuales o también llamados
conceptos, que poseen una organizacion y que le dan un orden y sistematicidad. Segin
Lakoff y Johnson, el conjunto de estos conceptos son metaforas y tienen un carécter
ubicuo, es decir, estan presentes y forman parte de nuestro sistema conceptual, pero pasan
totalmente inadvertidos a nivel consciente. Estan presentes, desde las cosas mas triviales
de nuestra vida, partiendo del como actuamos y pensamos, dirigidos por ciertas pautas o

dictamenes.

La manera de percatarse de la existencia de estos conceptos es observar y estudiar el
lenguaje, ya que en la comunicacion es donde encontramos este mismo sistema conceptual
que utilizamos para pensar y actuar. Por lo tanto, el sistema linguistico seria la evidencia
contundente de la existencia de este sistema conceptual metafdrico. Veamos un ejemplo
que da el mismo Lakoff y Johnson: la metafora UNA DISCUSION ES UNA GUERRA
(1980, p. 40), que se manifiesta en nuestro diario vivir, a través de una variedad de

expresiones.
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Tus argumentos son indefendibles
Atacdé todos mis puntos débiles de mi argumento
Sus criticas dieron justo en el blanco

Destrui sus argumentos

A continuacién, Lakoff y Johnson explican que el concepto de discusién no puede
limitarse solamente a la idea de algo belicoso, sino que también podemos ganar o perder
una discusion. Vemos al otro sujeto como nuestro enemigo. Atacamos sus ideas e
intentamos destruirlas. Usamos estratagemas para vencerlo. Todas las cosas que hacemos
al llevar a cabo una discusion, estan estructuradas por el concepto de guerra. Lo que se
hace patente es que hay una guerra verbal que se refleja en concepto como “ataque”,
“defensa” etc. En consecuencia, la metafora conceptual UNA DISCUSION ES UNA
GUERRA se impregna totalmente de nuestra cultura y dirige todas nuestras acciones
cuando llegamos a discutir con otro. Las discusiones no tienen ninguna relacion con el
término de guerra y las acciones que se llevan a cabo también son totalmente diferentes.
Sin embargo, cuando discutimos, ocupamos conceptos e ideas propias de las guerras o

conflictos armados. Lakoff y Johnson concluyen:

La afirmaciéon mas importante que hemos hecho hasta ahora es que la
metafora no es solamente una cuestion de lenguaje, es decir, de palabras
solamente. Sostenemos que, por el contrario, los procesos de pensamiento
humano son en gran medida metaforicos. Esto es lo que queremos decir
cuando afirmamos que el sistema conceptual humano esta estructurado y
se define de una manera metaférica. Las metaforas como expresiones
linglisticas son posibles, precisamente, porque son metaforas en el sistema
conceptual de una persona. (1980, p. 42).

Podemos concluir que la metafora abandona la idea de ser solo un artilugio estético,
artistico o poético, para plantearse su identidad hacia una estructura cognitiva, que

envuelve nuestro lenguaje y pensamiento experiencial. Como lo afirma Soriano:
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La metafora conceptual es un fendmeno de cognicion en el que un area
semantica se representa conceptualmente en términos de otro. Esto quiere
decir que utilizamos nuestro conocimiento de un campo conceptual, por lo
general concreto o cercano a la experiencia fisica, para estructurar otro
campo que suele ser abstracto. (2012, p.87).

Es importante dejar claro la diferencia que existe entre metafora conceptual y expresiones
metafdricas. Las metaforas conceptuales son esquemas abstractos de pensamiento que
sirven para agrupar expresiones metaforicas. En cambio, una expresion metaforica es la
individualizacion de las expresiones linguisticas, que pueden variar de lengua en lengua,

aunque la metafora conceptual sea exactamente la misma.

De esta manera, como lo afirma Croft W., Cruse, D.A., (2008), la caracteristica
fundamental de toda metafora convencional, consiste en una vinculacion biunivoca de
caracter conceptual, entre dos dominios diferentes. Segun Lakoff y Johnson (1980), la
manera en que estan configuradas internamente las metaforas conceptuales es la siguiente:
existe un DOMINIO ORIGEN o FUENTE y un DOMINIO META o DESTINO. Un
dominio se define como el acopio de diversas experiencias que posee un status cognitivo
tal que se puede contrastar con otros dominios. Estos dominios agrupan experiencias como
relaciones sentimentales, procesos mentales, emociones diversas, etc. (Osorio, 2004, p.
56). El DOMINIO FUENTE U ORIGEN se denomina asi, ya que es la genesis de la
estructura conceptual que importamos y que presta sus conceptos al DOMINIO META O
DESTINO. Habitualmente el DOMINIO ORIGEN es el que tiene mayores caracteristicas
concretas, que finalmente se proyectan sobre el DOMINIO META, regularmente mas

abstracto.

Veamos un ejemplo que da el mismo Lakoff y Johnson, para explicar dichos dominios.

Metéafora conceptual: EL TIEMPO ES DINERO
DOMINIO ORIGEN: el dinero / DOMINIO META: el tiempo
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a. Me estas haciendo perder el tiempo
b. ¢ En qué gastas el tiempo estos dias?
c. Gracias por tu tiempo

d. He invertido mucho tiempo en esta empresa.

Si observamos con detencion, todas estas expresiones metaforicas corresponden a una
misma metafora conceptual. En nuestro contexto cultural, el tiempo es considerado un
elemento de mucho valor, por lo tanto, el tiempo es un recurso limitado y de vital
importancia. De esta manera, el tiempo puede ser invertido, malgastado o ahorrado: se
proyectan diversas facetas del dominio origen “el dinero” hacia el dominio meta del

“tiempo”.

Por otro lado, las metaforas conceptuales indican una serie de conexiones ordenadas e
internas, entre los elementos del dominio origen y el dominio meta. A estas les Ilamaremos
proyecciones, las que habitualmente se concretan en una serie de correspondencias entre
dominio origen y el dominio meta (Cuenca y Hilferty, 1999, p. 102). Segin Lakoff y
Johnson, estas proyecciones se dividen en dos tipos: correspondencias de tipo ontolégicas
y epistémicas. La primera hace hincapié en las relaciones entre los elementos conectados,
por ejemplo: la metéafora conceptual LA MENTE ES UNA MAQUINA, que proponen
Lakoff y Johnson (1980, p. 66). Toda persona que mantiene y supervisa en forma continua
el quehacer de “esta maquina”, se corresponde con toda aquella persona, que estara
asegurando el perfecto funcionamiento su mente. La segunda, las proyecciones
epistémicas, son aquellas que tienen relacion, con la ejecucién del conocimiento, que nos
permite elaborar inferencias. Rivano (1997) afirma que la metéafora no solo organiza la
expresion linguistica de lo dicho, que conlleva a diversas acciones concretas, sino, que
fomentan la base de diversos esquemas inferenciales comunes, que se diluyen en nuestros
pensamientos. Asi por ejemplo en la metafora conceptual “El AMOR ES UN VIAJE”,

pueden surgir diversas expresiones metaforicas como: “el amor fugaz”, el largo camino
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del amor” etc. ;Qué pasa si esta Amor en su viaje tiene problemas? afirmamos, “que al
amor le han salido piedras al camino”, “el amor se ha estancado”, “el amor ha perdido
el rumbo”. Todas estas expresiones pueden desentrafiar diversos aspectos inferenciales a
partir de la metafora conceptual “EL AMOR ES UN VIAJE”, incentivando quizas nuevas
soluciones o metas para lograr salvar la relacion, o finalmente, un cambio de rumbo o

tomar “otro camino” para que sean felices.

2.7. Metéafora, pensamiento y accién

El aporte fundamental de la teoria conceptual de metafora es superar la idea de que la
metafora es un contenido exclusivamente retorico y restringido al ambito del lenguaje.
Los estudios de diversos campos del conocimiento, y no solo de la retérica, como la
pragmatica, la linglistica, sociologia y antropologia entre otros, afirman que la metafora
las utilizamos en la vida cotidiana, como la expresion de la estructura metaférica de
nuestro pensamiento que se enuncia verbalmente a través del lenguaje figurado; de manera
natural y frecuente y muchas inconsciente. Estas cobijan todo nuestro lenguaje que
usamos a diario, para expresar los pensamientos simples y triviales de lo cotidiano, es
decir, se torna imprescindible para discutir e interpretar las cosas, la gente y el mundo en

que vivimos y nos relacionamos. Lakoff y Johnson afirman:

La metafora es para la mayoria de la gente un recurso de la
imaginacion poética, y los ademanes retoricos, una cuestion de
lenguaje extraordinario mas que ordinario. Es mas, la metafora se
contempla caracteristicamente como un rasgo solo del lenguaje,
cosa de palabras méas que de pensamiento y accién. Por esta razon,
la mayoria de la gente piensa que pueden arreglarselas
perfectamente sin metaforas. Nosotros hemos llegado a la
conclusion de que la metafora, por el contrario, impregna la vida
cotidiana, no solo de lenguaje, sino del pensamiento y la accion.
(1980, p. 39).
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Rivano (1997), para explicar el funcionamiento de la metéfora en el ambito de la accion,
pone como ejemplo el discurso del General Leigh, militar chileno, luego de ocurrido el
golpe militar. Este se refiere al comunismo como “un céncer que hay que extirpar”. Luego
menciona la metafora de los “piojos”, forma denigrante, en que se referian los nazis a los
judios que estaban apresados en los campos de concentracion. Todas estas
conceptualizaciones contenian un método de accion: como el concepto médico de operar
y extirpar quirdrgicamente lo esta canceroso, o la idea de sanitizacion para purificar y asi

quitar lo que esta contaminado.

Desde el &mbito del pensamiento Lakoff y Johnson, afirma que este sistema conceptual
ordinario es utilizado de diversas maneras y de forma inconsciente: “Si estamos en lo
cierto sugerir que nuestro sistema conceptual es en gran medida metafdrico, la manera en
que pensamos, lo que experimentamos y lo que hacemos cada dia también, es en gran

medida cosa de metéaforas” (1980, p.39).

Con esta afirmacion queda en evidencia que la metafora va mucho mas alla del plano
netamente linguistico, asi configura un sistema conceptual, del cual no somos totalmente
conscientes, asi como derivamos diversas actividades y acciones, pensamos y actuamos
en forma automatica, siguiendo instintivamente diversas reglas o codigos. Para identificar
estas pautas, segun Lakoff y Johnson, es necesario fijar nuestra atencion al lenguaje, ya

que es él, la evidencia irrefutable de la existencia de este sistema conceptual.

2.8 Metéforas y persuasion

El mayor aporte de Lakoff y Johnson, a través de la teoria conceptual de la metafora, fue
demostrar que este tropo no era sélo un fenémeno del lenguaje poético, sino un potente

mecanismo para pensar la realidad y hablar de ella. De esta manera, podemos afirmar que

la metéfora, podria ser una potente herramienta para argumentar y persuadir.
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Como punto de partida, es necesario recordar que los diversos conceptos metaforicos
nacen en las experiencias convencionales de todos aquellos sujetos que forman parte de

una cultura o subcultura. Segun Lakoff y Johnson:

La mayoria de nuestras metaforas se han desarrollado en nuestra
cultura en largos periodo de tiempo, pero muchas, también nos son
impuestas por la gente en el poder, los lideres politicos, religiosos,
los grandes de los negocios de la publicidad, etc. (1980, p. 202).

Finalmente, estos autores afirman que las vivencias de estas verdades, donde la metafora
cumple el rol de transportarlas, son fundamentales para darle sentido donde estamos, como

actuamos, y como comunicamos con los demas.

2.9 Aspectos argumentativos del discurso religioso

2.9.1 Breve resefia historica de la predicacion

Dentro del contexto protestante y evangélico pentecostal, la prédica o predicacion, posee
una marcada relevancia, ya que entrega un mensaje fundamental para el sostén de las
creencias y la fe de diversas comunidades religiosas a lo largo de toda la historia. Esta

relevancia de la predicacidn esta cimentada desde los inicios del cristianismo antiguo.

Para comenzar, en necesario considerar la perspectiva de la vision veterotestamentaria (0
del Antiguo Testamento), a través de la irrupcion de los llamados “nabin” o profetas, quien
Ilevaba un mensaje denunciante y de continua admonicién al pueblo hebreo, para que asi
dejara sus maldades y vicios y vuelvan sus ojos al Dios verdadero. Esta prédica era
profética, pero al mismo tiempo, politica, era considerado el portavoz de Dios (Sicre
1992). No es casualidad que Ana Méndez, la predicadora y profeta analizada en este
estudio, se proclame a si misma de esta manera. El rol del profeta, aparte de ser portavoz
de Dios, es denunciar los abusos de los poderosos, y la reivindicacion de social de los

marginados sociales (Sicre, 1992).
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Luego, en el Nuevo Testamento, la figura de Jesus es fundamental para entender la
relevancia de los taumaturgos o predicadores itinerantes. Segin Theissen (2000), JesUs
pudo haber reunido tres tipos de taumaturgos de la época antigua; el mago (hombre
divino), carismaticos judios y profeta de judio de sefiales. Cada una de estas
denominaciones define a un hombre con facultades sobrenaturales para curar, para
provocar milagros y profetizar hechos o acontecimientos en la historia del pueblo. Estos
taumaturgos, también tuvieron un rol de alta denuncia social. De hecho, el kerigma o la
proclamacion del mensaje del evangelio, estaba destinado a los pobres y desechados por
la sociedad.

A mediados del siglo I1, aparecen en escena, los llamados padres de la Iglesia como seran:
Justino Martir, Tertuliano, Eusebio entre otros. Estos elaboraron profundas diatribas y
discursos religiosos, con fines apologéticos y con la finalidad de ser predicados a las

comunidades religiosas de la época.

Mas adelante, durante el Renacimiento, van a surgir figuras embleméticas como John
Woycliffe, Petrarca y Erasmo, académicos y precursores de los estudios de obras clasicas
tanto biblicas como patristicas, asignandole una importancia radical a los predicadores
para iniciar una reforma. De esta manera, la figura de Lutero es imprescindible, ya que a
partir de la publicacion de las 95 tesis, colocadas en la puerta de Wittenberg, segun la
tradicion, inicié6 un movimiento llamado protestantismo. La invencion de la imprenta,
permitio la masificacién de la traduccién de la Biblia y la potencia de ser predicada por

todos los rincones de Europa.
Ya en el siglo XX, Dietrich Bonhoeffer, academico, predicador y pastor de nacionalidad

alemana, que fue llevado a los campos de concentracion nazi, ya que no apoyaba el

régimen, fue un predicador y profesor destacado que formo la Iglesia confesante. Esta
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iglesia se origin6 con la idea de formar la resistencia a los nazis y motivar la predicacion

del mensaje de la Biblia.

Hay muchos més ejemplos que se pueden citar, pero solo debemos enfatizar la importancia
que ha tenido la predicacion a lo largo de la existencia de comunidades religiosas. Ha
permitido el asentamiento de creencias y de fe, logrando una profunda identificacion y
cohesion social dentro de las sociedades modernas. Su naturaleza altamente persuasiva ha

logrado su masificacién y permanencia hasta el siglo XXI.

2.9.2. ¢(Qué significa la predica en el neo-pentecostalismo o teologia de la

prosperidad?

Segun el diccionario etimologico de Gdmez de Silva, predicar se define como: “Tratar de
persuadir que se cumplan ciertos principios: del latin tardio praidicare que significa

declarar, predicar proclamar publicamente.” (1988, p. 555).

Segun lo definido anteriormente el arte de predicar, conlleva la intencion de lograr que las
personas puedan llegar a cambiar de opinion. En este caso, el neopentecostalismo o
teologia de la prosperidad ocupa las herramientas de la predicacién para elaborar discursos
religiosos-teoldgicos, que van directamente a solventar necesidades de identidad y
valorizacion dentro del espectro social, politico y cultural donde estan insertos. Segun
Mansilla (1997), estas prédicas, alimentadas a través de discursos teoldgicos
profundamente hedonistas e individualista, entregan a los devotos, distintos recursos
psicolégicos y simbdlicos, que los empuja a lograr la superacion social y la
discriminacion. Este individualismo mayestatico, mediado por la accion de las prédicas,
conlleva a la creacion de expresiones metaforicas tales como “Somos Hijos del Rey”,
“Somos aguilas y no topos”, expresiones que intentan dejar claro que la teodicea del
sufrimiento (Berger 1967) no es el fin de la vida de un creyente, sino el principio para

alcanzar la teodicea de la felicidad (Berger 1967). También aparecen otras metaforas

35



como: ungir ciudades/ley de la siembra y la cosecha/el pacto de bendicion y
prosperidad/confesar sanidad y prosperidad etc. EI misionero Samuel Escobar al analizar

esa nueva retorica y expresiones metafdricas afirma:

El discurso que se escucha en la predicacion no es ni el de la
narrativa al estilo pentecostal ni el de la articulacion teoldgica
dogmatica al estilo evangélico. Se trata mas bien de un discurso que
exalta la funcionalidad de la fe, que combina la exhortacion ética en
el nivel de la vida individual con la seguridad de que la conducta
propuesta trae prosperidad y permite funcionar mejor en la sociedad
actual. (1996, p. 6-7).

Segun Fediakova, (2013) en los afios 80, hubo un cambio en el escenario religioso chileno
y latinoamericano, con una creciente heterogeneizacion y complejizacién del mundo
evangélico pentecostal, dando origen a diversos grupos que se organizaron y se empezaron
a relacionar con la sociedad, de una manera muy diferente del pentecostalismo historico e
institucionalizado. Surge asi, otro aspecto que se ve fundamentado a través del uso de las
prédicas neopentecostales, es lo que denomina la historiadora rusa, radicada en Chile
desde 1995, E. Fediakova, “la dualidad entre ser ciudadano y ser hijo de dios”; en otras
palabras, servir a Dios o al César. Este aspecto, es el esfuerzo reivindicatorio de los
evangélicos en el campo de la politica y sus aportes en influencia en el ambito
gubernamental. Histéricamente el pentecostalismo latinoamericano autdctono, siempre
manifesté una desafeccion hacia la politica, ya que lo consideraba un escenario “profano”

y alejado de lo “sagrado” que la vida cristiana exigia.

Con el arribo del neopentacostalismo, esto cambia. Estos incentivan, paradojalmente, al
esfuerzo de parte de los feligreses, a no solo participar en las diversas actividades civiles
y democraticas que forman parte de la sociedad civil, sino que, a postular a cargos publicos
como, por ejemplo: alcaldes o diputados, para desarrollar una tarea de direccion y
proyeccion en las diversas politicas publicas, de su pais respectivo. Segun Mansilla
(1997), esta irrupcion de los neopentecostales en el escenario politico y social, se debe en
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gran medida a la creencia e ideologia escatoldgica de la historia. Esta quiere decir, que
Dios va a dotar en los ultimos tiempos a un “remanente” consagrado que tendra la
finalidad de llevar su mensaje, antes su inminente venida en poder y autoridad a la tierra,
generando profundas transformaciones en muchos lugares y paises. Dante Gebel,
destacado predicador argentino y representante de esta corriente, afirma en su libro
“Pasion de multitudes”, citado por Mansilla (1997): “Jaméas conquistaremos la tierra si no
logramos comprender que fuimos plantados aqui para proclamar la alternativa. Debes
estar preparado como si Cristo viniera mafiana, pero trabajar como si fuera a tardar mil
afios” (1999, p. 159).

Esta participacion politica de parte de movimientos neopentecostales, se esta haciendo
patente fuertemente hoy. Basta con revisar las noticias de ciertos paises como Costa Rica
0 Venezuela, quienes tienen dentro de sus candidatos a la presidencia, pastores
neopentecostales como Carlos Alvarado en el caso de Costa Rica y Javier Bertucci por
Venezuela. Sus discursos politicos tienen una estructura retérica muy similar a las
prédicas que enarbolan en sus sectores religiosos. Convocan a un patriotismo vy
nacionalismo exacerbado, llamando a sus seguidores, especificamente a los méas jovenes,
a que se involucren en los espacios publicos para transformar la sociedad civil.
Argumentan que ellos al estar dentro del &ambito de los sagrado y divino, sus herramientas
vienen de Dios, siendo llamados a purificar y transformar lo profano y a extirpar la

corrupcion de estos gobiernos desobedientes a la voz profética de Dios.

Finalmente, debemos explicar la importancia que tiene la Biblia en la teologia de la
prosperidad. Esta teologia, intenta ser un discurso racional donde el ambito de
argumentativo cumple una funcion fundamental. Para estos movimientos
neopentecostales, su credibilidad y sustentabilidad dentro del mercado religioso, depende
de la hermenéutica del texto sagrado, siendo su fuente y sostén en sus predicaciones. De
esta manera los representantes de esta teologia, recurren a la Biblia donde encuentran lo

que ellos llaman “las leyes de la prosperidad”, que las identifican como: ley de la siembra
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y cosecha, la ley de los diezmos y ofrendas y la ley del ciento por uno. Estas son leyes que
dicen garantizar la prosperidad deseada. El creyente tendra que depositar su fe en estas
leyes espirituales que Dios mismo ha designado. Su préactica constante, redundara en el
alcance de la riqueza y bienes materiales. Es por esto, que el concepto de dinero y su
posesion dentro de esta corriente, es bastante crucial para alcanzar la gracia divina y
obtencidn de beneficios. En sus cultos grandilocuentes y suntuosos, la solicitud persistente
de dicha entidad monetaria, identifica mas que nada, un simbolo de poder y prosperidad,

enriqueciendo a sus lideres y la construccion fastuosa de sus megatemplos.

Estos expositores al acercarse a la Biblia, aplican lo que ellos llaman una hermenéutica
simbolica. Es un tipo de lectura personalista donde predomina una mirada subjetivista del
texto. Esta eisegesis (interpretacion subjetiva del texto), no respeta la comprension del
texto biblico a la luz de su situacion vital (Sitz im Leben) dejando a la deriva el texto,
sujeto a los intereses personales del profeta o el predicador. De esta manera la Biblia se
transforma en un medio para legitimar un discurso y predicacion triunfalista, afirmando
una teodicea de la felicidad y a la vez de la prosperidad. Un mensaje neopentecostal, cuyo
unico fin es la afirmacion de una teodicea de la felicidad, en el marco de un individualismo

reencarnado, narcisista y hedonista, con un nulo compromiso social (Avendaiio 2013).

2.9.3. Aspectos retoricos relevantes en la predica

Siguiendo el modelo argumentativo de Perelman (1989), los recursos retoricos que utiliza
el predicador para persuadir a los oyentes, son los tres basicos que presenta este autor:

orador, discurso y audiencia. Tal como lo afirma este autor:

Asimismo, por razones de comodidad técnica y para no perder
nunca de vista el papel esencial del auditorio, cuando utilicemos los
términos “discurso”, ‘“‘orador”, y ‘“auditorio”, entenderemos,
respectivamente, la argumentacion, el que la presenta y aquellos a
quienes va dirigida. (1989, p. 38).
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Al aplicar este modelo argumentativo, a las prédicas de Ana Méndez, es necesario
considerar la argumentacion, desde un enfoque en el que la audiencia cumple un rol
fundamental en la elaboracion argumentativa. Perelman (1989) afirma que, para los
l6gicos formales, un argumento es sustentable cuando sus proposiciones contienen
distintos procedimientos verificables, que obedezcan a una I6gica y coherencia interna.
De esta manera, dice Perelman, el formalista, no considera la situacion vital o sitz im leben
de estas deducciones, y menos la idea de cuestionarse su origen. Por el contrario,
Perelman, concluye que cuando se trata de argumentar o de influenciar a todo a un
auditorio, es necesario considerar la intensidad de la adhesion de los participantes, como
también las condiciones psiquicas y sociales de éstos, sin las cuales, no tendria objeto ni

efecto cualquier tipo de argumentacion.

El primer aspecto retdérico planteado por Perelman es el contacto intelectual. Este aspecto,
segun el autor, es cuando la argumentacion pretende la adhesion de los sujetos,
suponiendo un contacto intelectual y personal con el auditorio. Esta perspectiva retérica
explica que, si queremos generar un impacto en los individuos, tenemos que manifestar
un interés genuino por los estados de animo y necesidades de la audiencia. Claramente los
expositores y predicadores neopentecostales, logran la adherencia, ya que comparten y
participan de ciertos ‘codigos éticos y creencias” a nivel cognitivo y lingiiistico, con
aquellos que forman parte de sus comunidades. En este punto, es interesante considerar,
si este nivel de preocupacion, es totalmente honesto y asi lograr persuadir a los individuos

0 es solo un acto de manipulacion.

El segundo aspecto retorico a definir, segin Perelman, es la importancia del orador y la
audiencia. El orador que desea influir en su audiencia, debe, primeramente, tener la
conviccion de querer persuadir a sus oyentes, como también los receptores u oyentes, tener
la disponibilidad y el deseo de escuchar el discurso del orador. Esto conlleva a la idea, que

el orador debe reconoce al auditorio, su capacidad y deseo de querer entablar un puente
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de comunicacion entre ambos. Tampoco se pueden ocupar estrategias de violencia o
coercion, para que la audiencia pueda llegar a las conclusiones finales, propuestas por el
orador. Todos estos aspectos retoricos mencionados estan presentes en las predicaciones
neopentecostales. El predicador desea influir sobre los feligreses, ya que su mensaje esta
sustentado por el mensaje divino. De igual forma, la comunidad de fe, estd dispuesta a
escuchar y permitir ser transformada por el discurso religioso. El predicador conoce a la
comunidad, define su discurso a través de los simbolos e imagenes que se encuentran en
la Biblia, libro conocido por la comunidad. Ademas, el orador es carismatico, atento a las
necesidades del auditorio, con el deseo de instalar creencias y conceptos, que ayudaran a
dar sentido, a la existencia de sus seguidores. Tal como lo afirman Perelman, para que se
desarrolle la argumentacion en toda su eficacia, es preciso que el lider carismatico,

conozca en profundidad a quienes les entrega su discurso.

Otro elemento retdrico a considerar es la adaptacion de orador a la audiencia. Perelman,
afirma que, para argumentar en forma efectiva, la clave no esta en saber lo que orador cree
como verdadero o falso, sino cual es la opinién o perspectiva de quienes va dirigida la
argumentacion. Si el orador quiere influir sobre su audiencia, debe incluir creencias y
paradigmas, que forman parte del imaginario social de la audiencia. Parecer ser, que es la
misma audiencia, quienes forjan o crean a los predicadores carismaticos, ya que son ellos
quienes los proyectan y permiten que los influencien. Este elemento retorico es bastante
comun en las comunidades neopentecostales. Estos oradores carismaticos conocen y
tienen las herramientas necesarias para actuar e influenciar sobre el préjimo, sintiéndose
a gusto, al compartir las mismas creencias e ideologias de su audiencia. Muchos de estos
oradores muestran un caracter muy apasionado en sus discursos, y tal como dice Perelman
(1989), esto puede ser un obstaculo para llegar a la persuasion del publico, ya que solo
estd pensando en sus propios intereses y no, en las necesidades propias de su audiencia.
Esta opinidn posee cierta verdad, sin embargo, estos oradores neopentecostales, como el
caso de Ana Meéndez, elaboran discursos muy bien estructurados y parcialmente

coherentes, con destellos de carisma y elocuencia.
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2.10. La metafora dentro de un marco argumentativo

El papel de la metafora conceptual en el marco de las practicas argumentativas no ha sido
totalmente definido, aunque se cuentan algunos importantes acercamientos teoricos y
descriptivos. En esta linea, seguimos los aportes de Santibafiez (2011), quien a partir de
la propuesta de la l6gica factual de Toulmin y la teoria de la metéfora conceptual de Lakoff
y Johnson, llega a la conclusion de que el vinculo que se establece entre metafora y
argumentacion esta sustentado habitualmente en el rol de “apoyo” argumentativo, a través
de su cohesion social y experiencial; y la tarea de “garantia”, cuando una de las
correspondencias, se transforma en una ley, que permite el paso entre las premisas y

conclusion final de un argumento (Santibafez, 2011).

Siguiendo la explicacién de Santibafiez (2011), Toulmin construye un modelo con seis
entradas (una extension del silogismo clasico, de tres categorias: premisa mayor, premisa
menor, conclusion). Este modelo toulminiano, denominado logica factual, considera el
paso desde los Datos a la Conclusién, a través de una ley o norma o principio llamada
Garantia, la que es respaldada por un cuerpo convencional (el Apoyo). Los cualificadores
modales y las Condiciones de refutacion completan el que se conoce habitualmente como
“modelo de Toulmin” y al que el autor se refirid originalmente como “la forma del

argumento”.

A partir de esta estructura, el Apoyo, segun Rivano (1999), nos remite al mundo empirico,
al mundo sustancial, a investigaciones, a un cédigo, aun texto definido, a constructos
sociales, a diversos codigos sociales, que son implementados dentro de una cultura. Esta
definicion de Apoyo, dentro del engranaje de Toulmin, tiene una profunda correlacion con
las metaforas conceptuales, planteadas en la teoria cognitivista de Lakoff y Johnson
(1980), ya que ambas, son constituidas, a partir de la tradicién de diversos conglomerados
sociales formados durante grandes periodos de tiempo. Asi lo afirma Santibafiez: “En

ambos casos, los apoyos van formando parte, generacion tras generacion, de los
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contenidos técitos que estructuran dominios y comunidades discursivas, tal como Lakoff
y Johnson (1980) postulan el alcance de las metaforas conceptuales”. (2011, p. 257).

Con respecto a las Garantias, que también estarian asociadas a la l6gica de las metaforas
conceptuales, éstas se sustentan en el Apoyo, y que, a partir de ahi, se conciben
generalizaciones e inferencias, estableciendo un “puente” para pasar de un dato especifico,
a una conclusion. En este caso, la garantia, permite a través de la inferencia, relacionar

conceptos, desde un dominio fuente (concreto, sustancial) a un dominio meta (abstracto).

Lakoff y Johnson (1980) postulan las metéaforas convencionales, aquellas que gozan de
raigambre social de largo tiempo, por lo que su importancia radica en el grado de
convencion social y cultural que le han dado los hablantes en diversas culturas. Lakoff y

Johnson precisan:

Lo que es real para un individuo como miembro de una cultura es
un producto de su realidad social y la manera en que aquélla da
forma a su experiencia de su mundo fisico. Puesto que gran parte
de nuestras realidades sociales se entienden en términos de
metaforicos, y dado que nuestra concepcion del mundo fisico es
esencialmente metaforica, la metafora desempefia un papel muy
significativo en la determinacion de lo que es real para nosotros
(1995, p. 188).

Las metaforas convencionales surgen espontdneamente en contextos argumentativos
diversos, para afirmar un juicio (es decir, en la funcién de apoyo, ya indicada) o para
cargar valorativamente los mismos, con el resultado enfatico que esto puede tener. Por
ejemplo, las denominadas metaforas de la salud y la enfermedad que suelen estar muy

disponibles en los ambientes politicos y periodisticos, como plantea Osorio (2006):

El dominio de origen SALUD/ENFERMEDAD se ofrece muy productivo
en proyecciones metaforicas hacia dominios meta que requieran
parametros de contraste del tipo ESTADO POSITIVO-ESTADO
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NEGATIVO, con estadios intermedios (sanidad, alivio, malestar,
enfermedad) o procesos graduales (mejoramiento, empeoramiento). Es asi
como cualquier sistema complejo (economia, gobierno, educacion,
sociedad, iglesia, etc.) puede ser comprendido parcialmente en términos de
la oposicion SALUD-ENFERMEDAD. Las metaforas resultantes
capturan, por lo tanto, la experiencia cotidiana de los sujetos, como parte
interesada, con estos sistemas. Si la economia “goza de buena salud” o, por
el contrario, esta “agripada”, es un asunto relevante para el ciudadano,
quien se ve comprometido vitalmente en la conceptualizacion que sea el
caso. De alli que estos mapeos metafdricos ofrezcan toda una perspectiva
sobre el fendbmeno, y que su eleccion, de parte de comunicadores
profesionales, sea usualmente estratégica. (p. 125).

Resulta relevante comprender como un sujeto argumentador selecciona ciertas metéaforas
para respaldar la Garantia o directamente establecer la misma mediante un mapeo
metafdrico convencional. Como podré apreciarse en el analisis del corpus tratado en el
presente estudio, la dualidad LUZ-TINIEBLAS, un par conceptual muy convencional,
sera utilizado por la predicadora Ana Méndez para categorizar el mundo. El uso de este
dualismo disyuntivo tiene un impacto retérico indudable que se ve favorecido, ademas,

por la raiz experiencial de las metaforas que se construiran.
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CAPITULO 3: METODOS Y PROCEDIMIENTOS

3.1 Disefio general de la investigacion

El presente estudio se disefid a partir de una perspectiva interpretativa del discurso,
especificamente, en la aplicacion de instrumentales teéricos y metodoldgicos provenientes

de la linguistica cognitiva.

Se trata de un disefio cualitativo, por cuanto toma un corpus de habla (fragmentos del

discurso de la predicadora Ana Méndez) y lo somete a un examen linglistico conceptual.

Por otro lado, el alcance de la investigacion es exploratorio, dado el hecho de que no se
conocen estudios previos gque apliquen el andlisis particular de metaforas conceptuales y
los marcos argumentativos a corpus similares al presente. A partir de este examen
exploratorio se espera contar con categorias mas especificas para futuros estudios y
nuevos problemas de investigacion en el campo de la produccién de discursos

argumentativos y el uso de metaforas conceptuales en ellos.

3.2 Obtencion y seleccion del corpus

El corpus discursivo corresponde a una de las prédicas de Ana Méndez, mexicana con
residencia en Florida, EE. UU., quien junto con su esposo Emerson Ferrell lidera el
Ministerio Voz de la Luz, que se adjudica presencia en mas de 50 paises y que se define
como un “ministerio profético y apostolico con un mandato de Dios para formar y equipar
a su ejército. Nuestra mision es entrenar creyentes en todo el mundo con un entendimiento

profundo del Reino del Espiritu” (http://vozdelaluz.com/quienes-somos).
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El sitio web oficial del Ministerio de la Luz contiene testimonios (textos, audios y videos),
informacion sobre programas de TV, una tienda de articulos y produccion de “salud
divina”, entre otros recursos. Adicionalmente, el Ministerio cuenta con un canal en la
plataforma Youtube, desde donde se extrajo el video de la prédica “Las finanzas del

Reino”, el que constituyd el corpus de analisis.

3.3 Analisis de la informacion

El procedimiento general de analisis consiste en la extraccion de unidades discursivas que
contienen las categorias centrales del esquema argumentativo, es decir, unidades de la
prédica en las que se puede apreciar un punto de vista sustentado en un argumento. El
proceso de analisis esta basado en las nociones de metafora conceptual (Lakoff y Johnson,
1980) y corresponde a una adaptacion de la propuesta de Rivano (1999). Del mismo modo,
el andlisis del funcionamiento de las metaforas conceptuales dentro de un esquema
argumentativo (las categorias de Toulmin) esta basado en Santibafiez (2011). Las etapas

que se consideran en este analisis son las siguientes:

1. Identificacion de unidades discursivas en las cuales se observan expresiones
metaforicas relevantes para un esquema argumentativo. Estas expresiones seran
interpretadas en contexto.

2. ldentificacion de los conceptos metaféricos implicados en las expresiones.

3. Descripcion de las principales relaciones conceptuales

4. Postulacion de los argumentos que se construyen a partir de los conceptos

metaféricos identificados.

Como resultado de este analisis, se cuenta con un grupo de metaforas conceptuales usadas
en las prédicas de Ana Méndez y su funcionamiento al interior de esquemas

argumentativos que intentan representar los puntos de vista defendidos por la predicadora.
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CAPITULO 4: RESULTADOS

4.1 Consideraciones generales acerca del discurso analizado

Es importante considerar que el discurso religioso no se diferencia de otros tipos de
discursos, ya sean politicos 0 conmemorativos, ya que su intencionalidad va enfocada
hacia la aplicacion de variadas técnicas discursivas, con el fin del ganar una audiencia
definida, y asi logar su asentamiento. A partir de este enfoque, podemos definir la
predicacion de Ana Méndez, como un discurso cargado de variables argumentativas.
Posee un “auditorio” definido, por feligreses que esperan diversas respuestas, para sus
necesidades mas inmediatas. De esta manera, siguiendo a Perelman (1989), cuando
hablamos de argumentacion, necesitamos no solo un conjunto de axiomas I6gicos y con
sentido en si mismo, sino también, de una fuerte adhesién de un grupo de adherentes que
consignen y se identifiquen con estas ideas. Es decir, se necesitan de disposiciones
psiquicas, sociales de parte de los participantes, sin las cuales, la argumentacién no tendria

sentido. Tal como lo afirma Perelman en su tratado:

Para que haya argumentacion, es necesario que, en un momento
determinado, se produzca una comunidad efectiva de personas. Es preciso
que se esté de acuerdo, ante todo y en principio, en la formacion de una
comunidad intelectual y después, en el hecho de debatir juntos una cuestién
determinada. (1989, p. 48).

Es claro, que esta predicadora posee un amplio espectro de seguidores, que estan
expectantes a todas sus enseflanzas. Esto se puede observar, en los diversos videos,
contenidos en la plataforma de YouTube. Ahi, se puede corroborar su manejo del discurso

argumentativo, pidiendo en forma recurrente, diversas peticiones a sus adherentes.
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De esta forma, siguiendo a Perelman, lo esencial para una buena elaboracion
argumentativa, es la existencia de un lenguaje en comdn, un lenguaje compartido por
todos aquellos, que forman parte de esa comunidad. En ese punto, la predicaciéon de Ana
Méndez, posee dicha caracteristica. Su lenguaje retdrico es conocido y aceptado, por todos
los asistentes y comunidad de creyentes. Ademas, dentro de estos discursos
argumentativos, estan incluidas diversas conceptualizaciones metaforicas, que se van
configurando dentro de las estructuras persuasivas. Otra caracteristica, es que el orador
(en este caso la predicadora) estad constantemente preocupado, de que sus argumentos
puedan influir en sus oyentes, insistiendo en forma reiterativa, saber como esta su

disposicion en como reacciona antes sus intenciones retoricas.

Es importante destacar, que existe una diferencia, entre lo que llamamos persuasion vs
manipulacion. El fin Gltimo de la persuasion, en lograr que nuestros argumentos, tengan
cabida efectiva sobre el auditorio, siguiendo una linea de colaboracion discursiva de
calidad, es decir, que las intervenciones sean sinceras y honestas. Si no existe tal intencién
de validez sobre nuestras tesis, y caemos en una ausencia de honestidad en nuestra

retdrica, se manifiesta la manipulacién. Tal como lo afirma Rodriguez y Alcaide Lara:

De hecho, F. Van Eemeren y R. Grootendorts (1984) sostienen que
se ha de partir de la hipétesis de que toda argumentacion nace de
una actitud de honestidad por parte del hablante, que propone la
validez de una tesis en la que cree honestamente, y, por ende,
también cree sinceramente en los argumentos que aporta para
apoyar es tesis. Cuando tal sinceridad no existe se da la
manipulacion. (2002, p. 19).

En otras palabras, se caeria en un intento de convencer a nuestros interlocutores, a través
de entelequias o subterfugios engafosos, para lograr manipularlos con tesis falsas. En
este sentido, el discurso religioso de esta predicadora, caeria en esta categoria de

manipulacion, por sobre su audiencia cautiva.
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4.2 Sobre el Reino de Dios

El discurso de Ana Méndez propone una conceptualizacion dual de dos fuerzas en pugna:

el “Reino de los cielos” y el “Reino de las tinieblas™:

No es la predicacion de la palabra, es la manifestacion del reino lo que cambia
naciones, es una lucha de Reino contra Reino, el reino de las tinieblas gobierna
las naciones, el reino de los cielos es el Unico que puede arrasar con al reino de
las tinieblas, es un asunto de luz y tinieblas. (AM-01).

4.2.1 Metaforas conceptuales

EL REINO DE DIOS ES UN EJERCITO VICTORIOSO
EL REINO DE LAS TINIEBLAS ES UN EJERCITO DERROTADO

Se trata de una conceptualizacion posible dentro del universo discursivo relacionado con
la fe. De hecho, la relacion entre violencia, guerra y religién es una temaética con
fundamento histoérico, ya que dadas ciertas circunstancias se conforman movimientos

bélicos que tienen por motivacion la lucha contra los infieles.

En el extracto se observa la oposicion entre el reino de dios y el reino de las tinieblas; y
junto con ella, elementos implicitos: la fuerza victoriosa y la derrotada. Todo esto en el
marco de la dualidad fundamental: LUZ y TINIEBLAS.

Estas metaforas participan de la construccion de un argumento cuya conclusion (“el reino
de los cielos es el Unico que puede arrasar con al reino de las tinieblas”) se basa en el
esquema de la guerra. Asi, la garantia del argumento es el principio usual de que la guerra
tiene vencedores y vencidos. Ciertamente, este esquema tiene un papel relevante en el
proceso retorico: si hay una guerra, yo debo estar en un bando y debe ser el correcto. Es

una vision del todo o nada.
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Figura 1. Esquema argumentativo para “El Reino de los Cielos ...’

DATOS CONCLUSION
- Existe un conflicto entre

Reino de Dios y Reino de las
Tinieblas - El Reino de los Cielos
es el tnico que puede

derrotar al Reino de las
Tinieblas

- Produce mermas y mucho ENTONCES
dafio

El Reino de Dios es poderoso

- El Reino de las Tinieblas sale
derrotado

GARANTIA
EL REINO DE DIOS Y EL REINO DE LAS TINIEBLAS SON LAS FUERZAS QUE ESTAN EN GUERRA
(LA LUZ SE IMPONE A LAS TINIEBLAS)

1

METAFORAS CONCEPTUALES

EL REINO DE DIOS ES UN EJERCITO
VICTORIOSO
ELREINO DE LAS TINIEBLAS ESUN
EJERCITO DERROTADO

LA VICTORIAES LUZ
LA DERROTA ES OSCURIDAD

4.3 La metafora EL REINO DE DIOS ES UNA FUERZA MOTRIZ

El discurso enfatiza la idea que el poder del Reino de Dios viene del “espiritu” (fuerza
motriz), en contraposicion de la mente. Este concepto de mente esta relacionado con las
estructuras mentales. Se identifica con lo mundanal o secular. En cambio, lo espiritual,

esta direccionado a una fuerza motriz.

(...) y os regocijéis que los espiritus se os sujetan, es un asunto de espiritu
a espiritu, no es un asunto de mente a mente, hoy tenemos las iglesias
Ilenas de gente mental, predicamos un evangelio mental, pero el asunto del
reino era un asunto de espiritu a espiritu, los espiritus se sujetan. Hay un
asunto, cuando empiezas a sentir y saber, que eres gente de reino,
renovaos en el espiritu de vuestra mente, el espiritu de nuestra mente, no
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estamos hablando de estructuras mentales, estamos hablando de la fuerza
directriz, que motiva que mueve toda tu forma de pensar, el reino es una
fuerza motriz, el reino, cuando empiezas a meterte en el reino hay es una
fuerza motriz una fuerza motora que empieza a impulsar todos tus
pensamientos, es una renovacion empiezas a ser gente diferente. Gente con
mentalidad del reino (...) (AM-02)

Esta metéfora permite establecer que los hijos de dios son dirigidos por el espiritu y no
por conceptos mentales o cognitivos. Estas conceptualizaciones indican que los dominios
de un verdadero hijo del reino son los espirituales y no los mentales o cognitivos, que
estan sujetos a la carnalidad y la secularizacion. Esta dualidad enfatiza, en forma
superlativa, la importancia del poder del “espiritu” por sobre lo mental, ya que conlleva
una revocacion o “metamorfosis” fundamental de nuestra mente. Si bien dicha afirmacion
podria considerarse una contradiccién, ubicandola en el contexto discursivo, nos daremos
cuenta de que esta renovacion o metamorfosis de la mente no se refiere a lo cognitivo,
sino a una fuerza motriz que nos dirige. Esto implica una pérdida de autonomia evidente,
con relacién a nuestras ideas, ya que es esta fuerza la que dirige o encauza. Tal
ordenamiento conceptual se vincula con una metafora mas general, que podria proponerse
como LA INFLUENCIA SOCIAL ES FUERZA FISICA (por ejemplo: “Me arrastraron
a ese estado”; “Las palabras del profesor me movieron a repensar el asunto”), segun la
cual el lenguaje adquiere preponderancia en los procesos de influencia (persuasion),
superando las formas “primitivas” de control, relacionadas con la accion fisica. En
términos religiosos, el creyente es movido por esta fuerza y no recae en él la propiedad de

la autodeterminacion.
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Figura 2. Esquema argumentativo para el Reino de Dios es una Fuerza Motriz

DATOS CONCLUSION
- El Reino de Dios te renueva

- El Reino de Dios te hace diferente ENTONGES Nuestra mente es encauzada
- Esa Fuerza nos direcciona y transformada por el Reino
de Dios
GARANTIA

TODO HUO DEL REINO ES DIRIGIDO POR UNA FUERZA MOTRIZ PODEROSA QUE LOS POSEE, TRANSFORMANDO SU
PENSAMIENTO Y VISION

1

METAFORAS CONCEPTUALES

EL REINO DE DIOS ES UNA FUERZA MOTRIZ

4.4. Las metaforas EL REINO DE DIOS ES UNA ENTIDAD DENTRO DE UNA
DIMENSION ESPIRITUAL y EL REINO DE DIOS ES UNA ENTIDAD
DENTRO DE UNA DIMENSION NATURAL

El discurso indica que la gente que forma parte del reino convive entre dos mundos o

dimensiones: “dimension espiritual” vs. “dimension natural”.

El reino no es de este mundo, mi reino no es de este mundo. ¢Estas oyendo? Hay
dos dimensiones: una dimensién espiritual, una dimension de reino y una
dimension natural, la gente de reino se mueve en las dos dimensiones, el reino de
los cielos estda en medio de vosotros. ¢Ddnde esta el reino? Los cristianos hoy
viven como si el reino estuviera alla arriba, hay sefior y yo aca, el reino de los
cielos esta en medio de vosotros. La gente de reino maneja las dos dimensiones,
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el reino espiritual y el mundo natural. Veo el reino, lo que veo, lo que veo, lo que
veo, hacer al padre, eso es lo que hago (AM-03).

Las metaforas contintan con la logica discursiva de la expositora. Es decir, manteniendo
la idea de una dualidad constante, enfatiza que el reino forma parte de un mundo o
dimension espiritual, de la cual las personas pueden forman parte. Esto implica que quien
no forme parte de esta dimension, en forma automatica, es deslindado hacia la otra
dimensién ajena a la espiritual, en este caso, a lo carnal o mental (categorizacién

metafdrica antes mencionada).

Ahora, lo interesante de esta categorizacion es que la gente del “reino” puede “moverse”
entre ambas dimensiones (espiritual/natural). En forma implicita, puede entenderse que el
resto de las personas naturales 0 mentales no poseen dicha cualidad. Quizas la razén
podamos inferirla de la categorizacion conceptual metaférica anterior. Esta explica que la
gente del reino es dirigida por una fuerza que la motiva. Es un tipo de motivacion
extrinseca, que la encauza y dirige, donde la voluntad e independencia personal, no tienen
facultad alguna sobre sus actos. Esta idea es un correlato propio de una teologia y
antropologia pesimista, donde los seres humanos, somos dependientes de una hacedor o
creador, sometidos a un “providencia divina” (correlato de “fuerza motriz”). Es asi, que
somos carentes de autonomia, somos naturaleza “caida”, imposibilitado de hacer y buscar
el bien, a menos que nuestro “hacedor” nos motive hacerlo. De esta manera, con “sus
fuerzas™ la gente del reino, tiene la capacidad de transitar por estas dimensiones, tanto la

espiritual o natural.

En definitiva, esta habilidad de la gente del reino de trasladarse eficazmente en estos
espacios, les permite experimentar profundas “teofanias” de lo sagrado. Esta observacion
es ratificada en el discurso cuando la profeta afirma: “que el reino de dios habita en medio

de vosotros”. No estd demas decir, que también en esta parte del discurso, con sus
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categorizaciones metaforicas, persiste una idea de pretension de exclusividad de lo divino.
Solo la gente del reino puede disfrutar de estos beneficios, implicando fehacientemente

que el resto de los naturales, no tienen estas garantias.

Figura 3. Esquema argumentativo para el Reino de Dios dentro de una Dimension
Espiritual y Natural.

® paATOS
- Gente del Reino puede CONCLUSION
gozar de la presencia de -
Dios en forma abundante. La Gente del Reino (verdadero
(Teofania) cristiano) puede habitar en dos
ENTONCES dimensiones

Gente del Reino desarrolla
una mayor madurez en su
busqueda de los sagrado.

GARANTIA

El Reino de Dios en su dimensién espiritual, permite una teofania mds completa
a la gente del Reino. Ademas, la Gente que transita en ambas dimensiones tiene la
posibilidad de experimentar lo sagrado en forma mas abundante

)

METAFORAS CONCEPTUALES

EL REINO DE DIOS ES UN ENTIDAD DENTRO DE
UNA DIMENSION ESPIRITUAL
EL REINO DE DIOS ES UNA ENTIDAD DENTRO DE
UNA DIMENSION NATURAL
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4.5. Las finanzas del reino

En esta conceptualizacion metaférica se quiere instalar la idea de que el reino del dios es
un tipo de sistema financiero. Ademads, acompana la metafora de ‘“sembrar”, como
metodologia propia de un sistema bancario préspero. Por lo tanto, se quiere enfatizar la
diferencia entre quienes siembran en el reino, que seran prosperados, y quienes no lo
hagan, los cuales seran condenados a la pobreza absoluta. En consecuencia, el reino de

Dios es sindnimo de prosperidad y abundancia.

Acerca de como la uncidn viene a romper los yugos de pobreza, yugo de escasez,
y se levantd todo un mover, que Ilamamos el poder de prosperidad financiera.
jcuantos saben de lo que estoy hablando? Y la gente empez6 a aprender a
sembrar, empez6 a entender los principios de sembrar, el principio de dar y mucha
gente dio con mucho amor, con mucha fe, sin embargo, nosotros que andamos en
diversos paises, nos damos cuenta, que pese que esas ensefianzas han invadido
muchas iglesias, millones de personas no viven en una abundancia, millones de
personas han dado con el corazdn, con gran fe, sin embargo, no hay pasado de un
nivel ¢cuantos saben de lo que estoy hablando? Amenijiii

El siglo xxi y el reino, el reino no piensa asi, asi como hay una diferencia entre
ser gente de iglesia y gente de reino, hay diferencia de tu espiritu entre ser gente
de prosperidad financiera del siglo xx y ser gente de finanzas del reino en el siglo
XXI (...)

(...) el reino de las tinieblas es escasez, el reino de las tinieblas es pobreza, el
reino de dios es abundancia, el reino de dios, mi hermano, posee todas las cosas.
(AM-04)

4.5.1. Metéaforas conceptuales
EL REINO DE DIOS ES UN SISTEMA FINANCIERO DONDE SE
SIEMBRA ABUNDANCIA'Y PROSPERIDAD.
EL REINO DE LAS TINIEBLAS ES UN SISTEMA DE PROFUNDA
ESCASEZ Y POBREZA, YA QUE NO SE SIEMBRA EN EL.
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En estas metaforas conceptuales se quiere asociar pragméaticamente al Reino de Dios con
una entidad financiera. El concepto de “sembrar”, en el discurso religioso de la
predicadora, enfatiza la idea de invertir, trabajar, sacar provecho del ejercicio de intereses

a largo plazo, para asi lograr la prosperidad economica y ser parte del reino de Dios.

Detréas de esta concepcion metaforica se revela el concepto de una religiosidad capitalista
0, en palabras del tedlogo de la liberacion Leonardo Boff, de un “neoliberalismo
religioso”. En este punto, es importante considerar que estas ideas “econdémicas” poseen

ciertos correlatos con el mundo de la fe y las creencias religiosas.

De hecho, en las sociedades modernas no se han roto totalmente la vision mitica-religiosa
de las sociedades medievales. En la edad media la utopia estaba puesta en la idea
escatoldgica del mas alld y fruto de la intervencién divina. En la modernidad, esta utopia
hacia sido trasladada al interior de la vida humana, es su trabajo y su esfuerzo personal,
en el progreso. Sin embargo, bajo esta exclusividad divina, el trabajo y “siembra” de la
gente del reino, se verd recompensado en su fidelidad con Dios y sus “donativos”

significativos a su reino.

Existe, por lo tanto, una logica econdomica bastante sencilla: “cosechamos lo que
sembramos”. En el fondo es, una especie de pequeno “capitalista”, donde la busqueda de
la prosperidad es una virtud destacable y a la vez encomiable de parte de Dios.
Necesitamos creer que tengo todo el derecho de sembrar para el reino, un tipo de
pragmatismo economico, basado en principios divinos, donde el esfuerzo humano
(SEMBRAR) viene a ser el complemento de la parte divina (PACTO DE DIOS EN
PROSPERAR A LOS SUYOS) y asi alcanzar la prosperidad.

Podemos llegar a deducir que la pobreza es producto de la desidia y no compromiso con
el reino de Dios. La escasez es sinGnimo de poco compromiso consigo mismo y de un

paupérrimo trabajo personal en “cosechar” en su reino. Se relaciona con una maldiciéon y

55



un alejamiento evidente de la voluntad divina de Dios. Los excluidos son vistos como
enemigos de la "buena sociedad" y como pecadores, enemigos de Dios. Por lo tanto, ellos
serian merecedores de sus sufrimientos. Es asi, que podemos concluir, que el concepto de
que el reino de las tinieblas es pobreza y escasez, tiene claramente su fundamento, en las

ideas fundantes, antes mencionadas.

Figura 4. Esquema argumentativo para el Reino de Dios como entidad Financiera

DATOS CONCLUSION
-Si tengo muchos ahorros puedo vivir ' Toda la Gente del Reino serd
tranquilo prosperada y no pasard jamds
-Si invierto con tiempo ganaré mucho Entonces carencia alguna.
interés

GARANTIA

Toda la Gente del Reino que invierta en el Banco va tener altas ganancias a la largo y corto plazo.
Toda la Gente de Reino que no invierta, no prospera y llega a la pérdida y banca rota.

L]

METAFORAS CONCEPTUALES

EL REINO DE DIOS ES UN SISTEMA FINANCIERO QUE SIEMBRA PROSPERIDAD
EL REINO DE LA TINIEBLAS EN UN SISTEMA POBRE Y DE ESCASEZ
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4.6. La metafora de personificacion El DINERO ES ALGUIEN QUE HABLA

En esta metafora conceptual, la predicadora quiere instalar la idea de que la realidad del
Reino de Dios va contra toda logica natural. Las reglas de causa y efecto, que rigen el
universo, no impiden que el poder del reino de dios se haga presente en cada momento de
la vida de los creyentes. Ese poder, que se hace presente en los billetes, deriva de una voz

espiritual, sobrenatural, que habla.

(...) Saben, hay una voz espiritual que habla en los billetes, quiero que ponga su

DIOS ES SOBRENATURAL. Ahora quiero que guarde silencio, porque habla muy
despacito. (AM-05)

Claramente estas metéforas, juegan un rol fundamental con la idea de un sistema poderoso
y divino, que gobierna todos los &mbitos de la vida social. Por lo tanto, el ambito bursatil,
no es la excepcion. La idea de personificar al billete, atribuyéndole vida, a través del
espiritu, sigue la idea argumentativa, de llevar al auditorio a una accién performativo
evidente: EL DAR DINERO.

Dios o lo divino, habla a través del dinero, y asi se enfatiza la idea de “MEDIADOR”
entre la voz de Dios y de quienes escuchan esa expresion. Este recurso argumentativo, es
muy efectivo, ya que la idea de mediacion, en el ambito teoldgico, tiene muchisimas
implicancias soterioldgicas o salvificas. Es decir, la relacion de concomitancia entre lo
bursatil y la idea de salvacion, deviene en forma natural, la conclusion: que al dar ese
“dinero” (que ademas me habla), estoy escalando en una relacion de intimidad con lo

divino y a la vez, alcanzando la tan anhelada salvacion.
Ademas, este sistema no tiene limites naturales, solo entra en la dindmica la naturaleza de
nuestra fe. En otras palabras, en el REINO DE DIOS no hay fronteras, ya que es

sobrenatural. Solo queda confiar en esas promesas, que van mas alla de lo légico factual
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e histérico o lo medible y cuantificable por la razén. Es una invitacion a la fe, pero una fe
SUPERSTICIOSA vy llena de miedo y temor, de quienes osen no practicarla como ella lo

dictamine.

Figura 5. Esquema argumentativo para el Reino de Dios es Sobrenatural.

DATOS - Conclusién

- Voz Espiritual que habla en los billetes El Reino de Dios tiene un poder

- El Reino de Dios es sobrenatural ilimitado

GARANTIA

En el Reino de Dios existen milagros y hechos que no tienen explicacion.
El Poder Dios puede “romper” los limites de lo l6gico de la ciencia y la naturaleza

1

METAFORA CONCEPTUAL

EL DINERO ES ALGUIEN QUE HABLA

58




CONCLUSIONES

En el marco de los estudios del discurso, especificamente el andlisis metaforico
conceptual, la presente investigacion indago en la relacion entre los conceptos metaforicos
y los esquemas argumentativos que se observan en una forma de género discursivo

religioso denominado prédica.

En los analisis desarrollados queda en evidencia la singularidad del discurso religioso de
la profeta Ana Méndez, con el fin de asentar y validar diversos conceptos metaforicos a
través de estructuras argumentativas, con la finalidad de captar adeptos dentro de una
audiencia determinada. Los elementos retoricos/argumentativos provistos por los
discursos de la profeta, generan en sus seguidores, expectativas con el fin de adherirse a
estas creencias que todos comparten y socializan dentro de la comunidad de creyentes.
Esto se explica debido a la disposicidn psiquica y emotiva, para identificar profundamente
estas creencias como esquemas 0 estructuras cognitivas, que contribuyen a interpretar y
darle sentido a una realidad mistica/religiosa determinada. Ademas, comparten un
lenguaje comln y cotidiano, que conocen fehacientemene. Es un lenguaje retorico

aceptado y asimilado, como una verdad irrefutable, donde no cabe ningun atisbo de duda.

Estas prédicas de la profeta le dan sentido a cada de una de estas recursos persuasivos,
enfatizando su preocupacién por la audiencia, para que entiendan su mensaje y asi influir
fuertemente en sus oyentes, reforzando sus dichos a través de marcadores discursivos

29 C¢

como: “diga amen si lo cree”, “asi sea

9% ¢

es la voz de dios™.

Estas metaforas forman parte de un engranaje argumentativo, ya que la prédica esta
configurada sobre la base de marcos conceptuales, relacionados a diversos contextos
culturales, que hacen que estas concepciones metaforicas, vayan mas alla de lo estético, y
se transformen en un procedimiento argumentativo, orientado a sostener y apoyar diversas

creencias, que le den un sentido a quienes forman parte de la comunidad.
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De esta manera, la realidad experiencial vinculada a través de estas estructuras metafdricas
dan respaldo a diversas metaforas conceptuales. Una de las particularidades de estas
estructuras es que se organizan a través de una dualidad conceptual. Es interesante
considerar, que la idea de “dualidad”, es un concepto propio de la fenomomelogia de la
religiones y la filosofia platonica. Su fin es enfrentar dos esferas que disputan poder y
hegemonia. Por ejemplo, en el caso las religiones zoroastricas del siglo VI a.C; creencias
que influenciaron profundamente la cosmovision de la religion judia, afirmaban que
existen dos fuerzas, la del bien y mal. Estas se encuentran en constante pugna, donde
finalmente el bien vence al mal. En el caso de la filosofia platénica, el hombre esta
dividido en dos dimensiones: el cuerpo y el alma. El primero, es considerado un tipo de
“carcel” para el segundo; donde el cuerpo esta asociado al mundo sensible, la realidad
contingente y perecedera, y el espiritu, con lo divino e inmortal. Este paradigma
antropologico fue adoptado por el cristianismo posterior, tendiendo alcances decisivos
hasta el dia de hoy, plasmandose en los enfoques de diversas iglesias y comunidades
evangélicas a nivel latinoamericano. Como resultado no es sorpresa ver estas dualidades

en la concepciones teoldgicas y religiosas de las iglesias pentecostales.

Esta dualidad se puede observar en la metafora conceptual EL REINO DE DIOS ES UNA
DIMENSION ESPIRITUAL. La profeta quiere instalar la idea de que el Reino de Dios
no pertenece a este mundo natural. Enfatiza la creencia de la superioridad de esta
dimension, ya que no se identifica, con lo que esta “abajo”, es decir, con lo humano y lo
perecedero. Como resultado de esta argumentacion, la profeta potencia la separacion de
lo espiritual y lo natural. Sin embargo, hay una cualidad bastante peculiar de quienes
forman parte de esta dimension espiritual. Estos pueden moverse indistintamente en
ambas dimensiones, dando entender la preeminencia de quienes forman parte del Reino
de Dios producto de una fuerza motriz que los moviliza. Es un tipo de fuerza extrinseca
gue no considera la voluntad y libertad del sujeto, de la cual forma parte de una teologia

antropoldgica pesimista, donde los seres humanos no son duefios de su destino, sino que
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estan bajo el poder y direccion de una providencia divina (fuerza motriz). En otras
palabras, esta fuerza posibilita la potencia necesaria para lograr transitar por ambas
dimensiones y, finalmente experimentar la teofania. Asi se puede interpretar la siguiente
expresion “el reino de dios habita en medio de vosotros”, como la idea de exclusividad de
lo numinoso, por parte de todos aquellos que pertenecen a este Reino, disfrutando de todos

sus beneficios, y excluyendo a quienes no forman parte de este remanente exclusivo.

Otras metaforas conceptuales como el REINO DE DIOS y el REINO DE LAS
TINIEBLAS que estan en constante oposicion, también forman parte de esta dualidad.
Estas metaforas conceptuales estan en base a la categorizacion por oposicion: “hijos de
luz” vs “hijos de las tinieblas”. Como el REINO DE DIOS esta en una guerra continua,
existe la garantia que los hijos de DIOS, logren vencer a aquellos hijos de las tinieblas.
Como resultado, se instala persuasivamente la idea de que quienes formen parte del lado
de Dios, lograran el éxito y prosperidad econémica. Es el mismo Dios, quién decide y
tiene el poder de arrasar el reino de las tinieblas. EI creyente solo debe esperar la accion
de Dios. No tiene la capacidad de intervenir en el proceso, es un ente pasivo, donde la
accion surge y se ejerce desde Dios. Este idea de accién, donde interviene Dios en la
historia de cada creyente, esta ligada a otra metafora conceptual que plantea la concepcién
de Dios como una FUERZA MOTRIZ. Aqui el creyente que forma parte del Reino de
Dios, asume un actitud pasiva, ya que es Dios quien toma la iniciativa para influir en sus
decisiones. Son dirigidos por su espiritu, y no por sus propias convicciones mentales o
cognitivas. Nuevamente, se quiere enfatizar que todo aquello que tenga relacién directa
con la nuestra humanidad, debe ser condenado y rechazado tenazmente, ya que se
identifica con estados pecaminosos y lejanos del poder DIOS. Se considera en forma
crucial, que sea la fuerza Motriz de Dios, quien diriga las acciones de los hombres, ademas
de una renovacion total de nuestra mente. El significado es claro, somos incapaces de
cambiar por nuestras propias fuerzas y capacidades. Estamos limitados y somos seres
contingentes, que necesitamos de la ayuda de su fuerza para ser felices y encontrarle

sentido a nuestra existencia. Este enfoque, quiere limitar nuestras habilidades y
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capacidades, y asi estar entregados a que “otros” u “otro”, tome decisiones por nosotros.
Es més facil ser objetos de manipulacion, ya que estamos méas predispuestos a adecuar
nuestras creencias ductiles y moldeables, a distintos fines politicos, religiosos o de otra

indole.

También se presentan algunas metéforas conceptuales que estan relacionadas con ver y
entender el reino de Dios, como un sistema econOmico. Estan presentes diversos
conceptos ligados a lo econémico como: sembrar, prosperidad, finanzas, abundancia,
escasez etc. El Reino de Dios, es equivalente a un banco, donde la metafora de “sembrar”,
equivale a tener un sistema de ahorro que trae ganancias a un corto y largo plazo. El
concepto sembrar en el discurso de los profeta, implica la idea de invertir, sacar ganacias

para el reino de Dios y alcanzar la prosperidad econémica.

En sintesis, la finanzas del Reino son acumuladas por los creyentes, pero son
administradas por la gente del reino. Existe por lo tanto, una Idgica econémica a través de
una formula bastante particular: “cosechamos lo que sembramos”. Asi surge la idea de un
Dios banquero, un Dios gerente. Los creyentes se convierten en pequefios capitalistas y la
busqueda de la prosperidad es la virtud méas sofiada y deseada de quienes forman parte de

este reino.

Esta es la premisa méas potente de Teologia de la prosperidad o Neopentecostalismo. Las
finanzas son correlato de la fe, donde los creyentes ya no son denominados como
despreciados o desclasados, sino como ‘“conquistadores”, “guerreros de la fe”,
“triunfadores por sobre las tinieblas”, etc. Hay un cambio de enfoque, ya que se pasa de
una teodicea del sufrimiento (son felices quienes sufren el oprobio por la causa de dios) a
una teodicea de la felicidad, es decir, el verdadero cristiano es quién vence la pobrezay la
escasez, y alcanza la felicidad mediante la prosperidad econémica. Se configura un
evidente individualismo y narcisismo de quienes se identifican con el reino de la

prosperidad, convirtiéndose en verdaderos vencedores, principes y guerreros, que
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conquistan la “tierra prometida” de la abundancia y prosperidad. Este éxito esta
relacionado con un tipo de pragmatismo econémico, basado en principios religiosos,
donde el esfuerzo humano (sembrar), viene a ser el complemento de la parte divina, con

la promesa de un pacto con Dios, para alcanzar la prosperidad, y lograr ser exitosos.
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PROYECCIONES

Dentro de los estudios del discurso religioso, seria necesario proyectar una mayor
profundizacién de este tipo de discurso y su ifluencia , dentro del ambito del escenario
politico y social y su incidencia en la formacion de ideologias, manipulacion y poder, en
diversos circulos religiosos en el contexto chileno. Nos referimos a los constantes
discursos religiosos de diversas iglesias evangélicas fundamentalistas, con un contenido
discriminatorio y violento, con el objetivo de criticar leyes como: el aborto, identidad de
género o el matrimonio homosexual. Seria muy de mucha relevancia, aplicar estas
metodologias a todos estos discursos politicos/sociales, y lograr una profundizacién en

sus dinamicas de asentamiento de este tipo de ideologias contemporaneas.

Otra proyeccidn, es la manera en que este enfoque del discurso religioso, podria aportar
al analisis critico del discurso (ACD) en el contexto de las relaciones de poder a nivel
discursivo, porveniente de estos profetas de prosperidad o Neopentecostalismo. Aplicando
el analisis metafdrico, dentro de estructuras argumentativas, se podria profundizar en estas
relaciones de poder, a través de mecanismos descriptivos y explicativos propios de la
metodologia del ACD, traduciendo estos fendbmenos, que le son propios a los discursos

religiosos.
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ANEXO

Transcripcion prédica de la profeta de la Prosperidad Ana Méndez.
Extracto de prédica “Las finanzas del Reino”

Profeta Ana Mendez | FINANZAS DEL REINO | Prédica de la Profeta Ana Mendez 2016

} | ‘D 0:00/ 1:27:00 Despldzate hacia abajo para obtener mas informacion

v

https://www.youtube.com/watch?v=0VbnyJRZbRo

Cuarenta dias estuvo Jesus con sus discipulos, luego de haber resucitado, ensefiandoles
acerca del Reino, pues el Reino era lo mas importante, el reino de dios, era lo que
cambiaria el destino de la humanidad.

No es la predicacion de la palabra, es la manifestacién del reino lo que cambia
naciones, es una lucha de Reino contra Reino, el reino de las tinieblas gobierna las
naciones, el reino de los cielos es el inico que puede arrasar con al reino de las tinieblas,
es un asunto de luz y tinieblas. (AM 01)
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El reino no son palabras, el reino es manifestacion del poder de dios, diga conmigo:
“manifestacion” diga conmigo: manifestacion.

La tierra esta poblada de cristianos que aprenden elocuencia para llevar el mensaje de
Cristo, aprenden formulas, se meten a un montén de institutos, te ensefian como
predicarle a este como rebatirle este argumento como rebatir este otro argumento, sabes
de lo que estoy hablando, pero esta no fue la forma que jesus entrené a sus discipulos.

JesUs los entrend para ser gente de reino, Jesus no los metié en ningun instituto, no les
puso a estudiar, hay una solo cosa cuando la gloria de dios se manifiesta, el reino de dios
se manifiesta y cuando el reino se manifiesta mi hermano, empiezan a suceder cosas
extraordinarias. yo quiero entrenarlos como gente de reino, se me van a ir de dos en dos,
no van a llevar dinero y yendo van a decir que el reino se ha acercado. Hoy en dia nadie
dice eso, hoy todos dicen: JesUs te ama, JesUs te ama”, “ven a hacer una oracion
conmigo”’; pero Jesus dijo que cuando vayas te voy a entrenar para que seas gente de
reino ve sin dinero, ve sin dinero abre la boca y di el reinojiiji, di el reinojjjjel reino

Y diciendo el reino se ha acercado, manifestadlojjij, echad fuera demonios, sanad a los
enfermos limpiar a los leprosos, resucitad los muertos, entrad a las casas y decir Shalom,
paz jiii si la paz encuentra lugar en la casa, quedaos y no andar de un lugar para otro.
En el entrenamiento regresaron, Jesus, JesUs, venimos emocionados, venimos
emocionados, los espiritus se nos sujetan, no llegaron diciendo, tuvimos una platica
tremenda con esos gnadsticos aca y le rebatimos aca y le rebatimos alld, los espiritus se

regocijéis que los espiritus se 0s sujetan, es un asunto de espiritu a espiritu, no es un
asunto de mente a mente, hoy tenemos las iglesias llenas de gente mental, predicamos
un evangelio mental, pero el asunto del reino era un asunto de espiritu a espiritu , los
espiritus se sujetanjjii (Sonido sin sentido, habla en lenguas) hay un asunto, cuando
empiezas a sentir y saber, que eres gente de reino, renovaos en el espiritu de vuestra
mente, el espiritu de nuestra mente, no estamos hablando de estructuras mentales,
estamos hablando de la fuerza directriz, que motiva que mueve toda tu forma de pensar,
el reino es una fuerza motriz, el reino, cuando empiezas a meterte en el reino hay es
una fuerza motriz una fuerza motora que empieza a impulsar todos tus pensamientos,
es una renovacion empiezas a ser gente diferente. Gente con mentalidad del reino. (AM-
02)

El reino no es de este mundo, mi reino no es de este mundo. ¢Estas oyendo? Hay dos
dimensiones: una dimension espiritual, una dimension de reino y una dimension
natural, la gente de reino se mueve en las dos dimensiones, el reino de los cielos esta en
medio de vosotros. ¢Donde esta el reino? Los cristianos hoy viven como si el reino
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estuviera alla arriba, hay sefior y yo aca, el reino de los cielos estd en medio de vosotros.
La gente de reino maneja las dos dimensiones, el reino espiritual y el mundo natural.
Veo el reino, lo que veo, lo que veo, lo que veo, hacer al padre, eso es lo que hago. (AM-
03)

La gente de reino no anda buscando haber, lo que haciendo aquel, a quién le funciond
esto o le funcion6 aquello, lo que veo es hacer al padre, nunca podras ser gente de reino
hasta que no veas en el mundo espiritual. Todo el que es nacido de nuevo, Nicodemo,
puede ver el reino, el reino se mira, di conmigo, el reino se mira,

Abre la biblia conmigo en Lucas 16, hay algo que va a cambiar radicalmente en este
siglo. Tu puedes seguir siendo persona de iglesia evangélica o puedes entrar a ser gente
del reino, que se congrega en un local. Bajo una cobertura, ¢puedes ver la diferencia?
dime si, porque no lo sé, puedo ver por pensamiento, ¢puede ver la diferencia? ¢Eh?

En el siglo pasado, vimos un mover tremendo, acerca de la uncién del poder de dios.
Acerca de como la uncién viene a romper los yugos de pobreza, yugo de escasez, y se
levant6 todo un mover, que Illamamos el poder de prosperidad financiera. ¢cuantos
saben de lo que estoy hablando? Y la gente empez6 a aprender a sembrar, empezo a
entender los principios de sembrar, el principio de dar y mucha gente dio con mucho
amor, con mucha fe, sin embargo, nosotros que andamos en diversos paises, nos damos
cuenta, que pese que esas ensefianzas han invadido muchas iglesias, millones de
personas no viven en una abundancia, millones de personas han dado con el corazdn,
con gran fe, sin embargo, no hay pasado de un nivel ¢cuantos saben de lo que estoy
hablando? Amenijji

El siglo xxi y el reino, el reino no piensa asi, asi como hay una diferencia entre ser
gente de iglesia y gente de reino, hay diferencia de tu espiritu entre ser gente de
prosperidad financiera del siglo xx y ser gente de finanzas del reino en el siglo XXI. Son
diferentes las finanzas. Las finanzas y la prosperidad financiera del siglo pasado quizas
cayeron sobre algunos cuantos, pero la necesidad de la iglesia a nivel latinoamericano
no ha cambiado. Estamos predicando, cuantas ofrendan no se levantan multimillonarias
en toda Latinoamérica y no ha cambiado la condicién de la iglesia general ;me esta
siguiendo? Hay finanzas que tienen que ver la prosperidad del siglo xx y hay finanzas que
tienen que ver con entrar al reino AMEN;j i

Cuando el rey justo gobierna, el pueblo se alegra, el reino no tiene que ver con gobierno
, €l reino tiene que ver con entrar en dimensiones mi hermano que van hacer aficos las
tinieblas el reino de las tinieblas es escasez, el reino de las tinieblas es pobreza, el reino
de de dios es abundancia, el reino de dios, mi hermano, posee todas las cosas. (AM-04)

Hay un llave que dios nos va a entregar en este dia , para podernos traer finanzas del

reino, amen, no estoy hablando de mil dolares, no estoy hablando de 2000 dolares, estoy
hablando de millones de dodlares, la gente de reino va a ser gente que va a manejar
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hay una llave diferente que serd entrega esta noche , estamos entrando a un momento del
destino que empezara a precipitar finanzas de reino aleluyajijj

Lucas 16, voy a leer algo que haz escuchado quizas mil veces, pero lo voy hablar en una
nueva dimension, por favor abre su espiritu dice: versiculo 10. (Lee ese versiculo)
riquezas injustas (el dinero)

“El es que fiel en lo muy poco, también en lo mas es fiel, y el que en lo muy poco es injusto,
también en lo més, es injusto. Pues en las riquezas injustas no fuiste fiel quien os confiara

ajeno porque el dinero no es tuyo, diga: el dinero que tengo no es mio, el dinero es ajeno,
el dinero no es mio, el dinero no es mio, digalo otra vez: el dinero no es mio.

Dice: “ningun siervo puede servir a dos sefiores porque o aborrecera al uno y amara al
otro o estimara al uno y menospreciara al otro, no puedes servir a Dios y a las riquezas.

Estas palabras habladas por aquel que es Verdad, por aquel que es Jesucristo, el hijo
del Dios viviente, el dice: no puedes servir a dos amos, 0 sea, aqui esta poniendo un
paradmetro, o sea aqui va hablar de finanzas, pero va hablar de un parametro celestial y
va decir, dios quiere entregarte cosas de reino, dios quiere entregarte riquezas
verdaderas dios quiere entregarte la herencia que verdaderamente es tuya, gente reino.
Y dice: y como voy a saber a quién le voy entregar.

Saben, hay una voz espiritual que habla en los billetes, quiero que ponga su billete en
su oreja y vamos a oir hablar a los billetes (AM-05)
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3. Estructura de la tesis: la tesis contiene todos los apartados propios de la
investigacion y los presenta en una secuencia légica; los titulos y subtitulos son
precisos y estan bien localizados; el indice esta bien formulado

4. Redaccion general del texto: el texto esta escrito de manera que las ideas
resultan coherentes (uso adecuado de mecanismos de cohesién léxica y
gramatical, puntuacién, precision Iéxica y conceptual; orden de la informacion); el
texto esta escrito con apego al registro formal de la lengua y a las normas de
ortografia literal y acentual.

5. Declaracién de las fuentes: se usan de manera correcta y consistente las
normas APA en citas y referencias bibliograficas

6. Presentacion de tablas y figuras: se usan adecuadamente tablas, gréaficos y
figuras (enumeradas correlativamente, con titulo, con indicacién de fuentes
cuando corresponde, formato uniforme)

Promedio de esta seccion:

57

Fortalezas y debilidades: (para ser completado por el evaluador)

Es unatesis bien escrita. Falt6é incorporar el resumen. Se consulta la bibliografia pertinente.

Formalmente esta bien organizada.




Il. Desarrollo de la tesis

2.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA (15%)

Indicadores Nota

1. Presentacion del problema y su justificacion: se expone de manera | 7
precisa y acotada del problema de estudio, en términos de que aclara el
tema/objeto de la investigacion en el ambito de la linglistica aplicada; se
presentan antecedentes que sitian o contextualizan el problema y justifican su
investigacion

2. Formulacion de hipétesis/supuestos y/o preguntas de investigacién: | 6
estan bien formulados, en correspondencia con el planteamiento del problema

3. Formulacién de los objetivos de investigacion: se diferencia el general de | 6
los especificos, estan formulados con claridad, coherentes entre si y con el
problema objeto de estudio; acotados.

4. Variables y/o categorias de andlisis: se identifican y definen claramente | 7
(definicion operacional)

Promedio de esta seccion 6,5

Fortalezas y debilidades:

La tesis trata un problema contingente, social y linglisticamente importante, como es el
discurso religioso en su dimension metaférica y argumentativa. Precisamente, combina dos
areas del andlisis del discurso (met&fora y argumentacion) que tienen relevancia cientificay
alcance socioldgico. Los objetivos podrian ser planteados con mayor precision.

Ill. MARCO TEORICO (20%)

Indicadores Nota

1. Antecedentes teéricos y revisidn del estado del arte: el cuerpo teérico que | 7
sustenta la investigacion considera los aspectos centrales de las teorias que
permiten situar el problema en el marco de los estudios linglisticos; se revisan
investigaciones previas acerca del problema; se recurre a fuentes especializadas
y actualizadas

2. Bibliografia: se utiliza bibliografia relevante, pertinente y actualizada 7

3. Manejo de las fuentes: se integran adecuadamente las referencias | 6
bibliograficas, con distincion clara de las distintas fuentes y del discurso propio
del discurso referido.

Promedio de esta seccion 6,6

Fortalezas y debilidades:

Aunque la tesis demuestra un buen manejo de la teoria, y una aplicacibn en general
correcta, se pudo hacer uso de bibliografia ain mas actualizada, tanto relativo al analisis
metaférico como argumentativo. Quisiera destacar el excelente tratamiento de la dimensién
historica y social de la religion, pues de forma resumida y bien escrita aclara de forma
meridiana los cambios de foco del discurso religioso desde el punto de vista estratégico
discursivo.

*Cuando considere pertinente plantear observaciones especificas




IV- MARCO METODOLOGICO (20%)

Indicadores Nota

1. Definicion del tipo de estudio y disefio de la investigacion: se presenta | 6
con precision el enfoque, tipo de investigacion y su alcance

2. Contexto de la investigacion: se describe con claridad quiénes o qué va a | 7
ser estudiado (muestra, informantes, unidades de analisis, criterios de seleccién,
etc., segun corresponda al tipo de estudio y disefio).

3. Método de recogida de datos o informacion: resultan adecuados la | 6
seleccibn de técnicas, procedimientos y/o instrumentos para recoger la
informacidn; se declaran los criterios de validez y confiabilidad utilizados.

4. Estrategias de analisis: se explicitan con claridad los procedimientos | 6
seleccionados para el analisis de la informacién recogida; los procedimientos son
adecuados al tipo de informacién y al disefio investigativo

Promedio de esta seccidn 6,3

Fortalezas y debilidades de la investigacion:

En la tesis deberia sefialarse que el tipo de estudio es de fuente secundaria, vale decir, que
el corpus se recupera de fuentes materiales, y no se crea como en los disefios
experimentales, ni se construye como los empiricos que usan, por ejemplo, entrevistas. El
andlisis metaférico esta bien hecho, aun cuando se podria explicitar de mejor manera los
dominios fuentes.

*Cuando considere pertinente plantear observaciones especificas

V. ANALISIS Y RESULTADOS (20%)

Indicadores Nota

1. Presentacion de resultados: se presentan los resultados de forma claray | 7
sintética

2. Tratamiento y discusién de la informacién: el procesamiento de los | 6
resultados y de los hallazgos es robusto; se discuten los resultados y hallazgos
de cara al marco tedrico referencial, los objetivos e hipétesis o supuestos de la
investigacién

Promedio de esta seccidn 6,5

Fortalezas y debilidades:

La tesis es breve en esta parte, pero bien ordenada; los comentarios analiticos son en algo
repetitivos, pero pertinentes.

*Cuando considere pertinente plantear observaciones especificas




VI. CONCLUSIONES (15%)

Indicadores Nota
1. Conclusiones: se formulan de cara a los objetivos, hipotesis o preguntas de | 7

la investigacion los que son consistentes con los resultados de la investigacion

2. Limitaciones de la investigacion: se explicitan las principales limitaciones de | 7

la investigacion

3. Proyecciones de la investigacién: se declaran proyecciones de la |7
investigacién derivadas de los resultados, hallazgos o limitaciones

Promedio de esta seccién 7

Fortalezas y debilidades:

CALIFICACION
Calificacion(de Porcentaje | Ponderacion
1,0a7,0)
Aspectos formales 5,7 10% 0.57
Planteamiento del Problema 6,5 15% 0.98
MARCO TEORICO 6,6 20% 1.32
MARCO METODOLOGICO 6,3 20% 1.26
ANALISIS Y RESULTADOS 6,5 20% 1.3
CONCLUSIONES 7 15% 1.05
Calificacion final 6.5
Estado de la tesis Indicar el estado de la tesis

- Reprobar para volver a ser presentada

- Pendiente con observaciones

- Aprobada con observaciones menores. Se califica X

- Aprobada. Se califica

Firma informante
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l. ASPECTOS FORMALES (10%)
Indicar su valoracion de cada dimension con una calificacionde 1a 7

Indicadores Nota

1. Titulo: preciso, pertinente, informativo 7

2. Resumen: extension media pagina, qué, cémo, quién(es),
resultados esperados, aporte

3. Estructura de la tesis: la tesis contiene todos los apartados | 7
propios de la investigacion y los presenta en una secuencia ldgica;
los titulos y subtitulos son precisos y estan bien localizados; el indice
esta bien formulado

4. Redaccion general del texto: el texto esta escrito de manera que | 6
las ideas resultan coherentes (uso adecuado de mecanismos de
cohesion léxica y gramatical, puntuacion, precision léxica y
conceptual; orden de la informacion); el texto esta escrito con apego
al registro formal de la lengua y a las normas de ortografia literal y
acentual.

5. Declaraciéon de las fuentes: se usan de manera correcta y | 7
consistente las normas APA en citas y referencias bibliograficas

6. Presentacion de tablas y figuras: se usan adecuadamente | 7
tablas, gréaficos y figuras (enumeradas correlativamente, con titulo,
con indicacion de fuentes cuando corresponde, formato uniforme)

Promedio de esta seccién: 6.8

Fortalezas y debilidades: (para ser completado por el evaluador)

El texto cumple con los requerimientos del género. Hay un uso inadecuado recurrente de la
coma entre sujeto y verbo, y algunas faltas de ortografia.

*Cuando considere pertinente plantear observaciones especificas




Il. Desarrollo de la tesis

2.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA (15%)

Indicadores Nota

1. Presentacion del problema y su justificacion: se expone de | 7
manera precisa y acotada del problema de estudio, en términos de
gue aclara el tema/objeto de la investigacion en el ambito de la
linglistica aplicada; se presentan antecedentes que sitian o
contextualizan el problema y justifican su investigacion

2. Formulacién de hipétesis/supuestos y/o preguntas de | 6.5
investigacion: estan bien formulados, en correspondencia con el
planteamiento del problema

3. Formulacién de los objetivos de investigacion: se diferencia el | 7
general de los especificos, estan formulados con claridad, coherentes
entre si y con el problema objeto de estudio; acotados.

4. Variables y/o categorias de analisis: se identifican y definen | No corresponde
claramente (definicién operacional)

Promedio de esta seccién 6.8

Fortalezas y debilidades: (para ser completado por el evaluador)

Se planted solo una pregunta de investigacion, pero la tesis abarca mas.

*Cuando considere pertinente plantear observaciones especificas

I1l. MARCO TEORICO (20%)

Indicadores Nota

1. Antecedentes tedricos y revisidn del estado del arte: el cuerpo | 6
tedrico que sustenta la investigacion considera los aspectos
centrales de las teorias que permiten situar el problema en el marco
de los estudios linglisticos; se revisan investigaciones previas acerca
del problema; se recurre a fuentes especializadas y actualizadas

2. Bibliografia: se utiliza bibliografia relevante, pertinente y | 6
actualizada

3. Manejo de las fuentes: se integran adecuadamente las referencias | 6
bibliogréaficas, con distincion clara de las distintas fuentes y del
discurso propio del discurso referido.

Promedio de esta seccion 6

Fortalezas y debilidades: (para ser completado por el evaluador)

Los temas abordados son pertinentes (discurso religioso, metafora conceptual,
argumentacién). Considero, no obstante, que la tesis pudo profundizar mas en cada uno de
ellos, aportando bibliografia mas actualizada. Hay secciones, especialmente en lo referente al
discurso religioso, donde faltan referencias bibliogréficas.

*Cuando considere pertinente plantear observaciones especificas




IV- MARCO METODOLOGICO (20%)

Indicadores Nota

1. Definicion del tipo de estudio y disefio de la investigacién: | 7
se presenta con precision el enfoque, tipo de investigacion y su
alcance

2. Contexto de la investigacion: se describe con claridad quiénes | 7
0 qué va a ser estudiado (muestra, informantes, unidades de
analisis, criterios de seleccidn, etc., segin corresponda al tipo de
estudio y disefio).

3. Método de recogida de datos o informacion: resultan | 5
adecuados la seleccion de técnicas, procedimientos y/o
instrumentos para recoger la informacién; se declaran los criterios
de validez y confiabilidad utilizados.

4. Estrategias de analisis: se explicitan con claridad los | 5
procedimientos seleccionados para el andlisis de la informacion
recogida; los procedimientos son adecuados al tipo de informacion
y al disefio investigativo

Promedio de esta seccion 6

Fortalezas y debilidades de la investigacion: (para ser completado por el evaluador)

Se definid y justificé con claridad el tipo de investigacidn. La descripcidn de los procedimientos
de andlisis para la metafora y los esquemas argumentativos es demasiado general, en
desmedro de la confiablidad del estudio. Ademas, no se establecen los criterios de seleccion
gue motivaron la eleccién del corpus.

*Cuando considere pertinente plantear observaciones especificas

V. ANALISIS Y RESULTADOS (20%)

Indicadores Nota

1. Presentacion de resultados: se presentan los resultados de | 6.5
forma clara y sintética

2. Tratamiento y discusion de la informacidn: el procesamiento | 5.5
de los resultados y de los hallazgos es robusto; se discuten los
resultados y hallazgos de cara al marco tedrico referencial, los
objetivos e hipdtesis o supuestos de la investigacion

Promedio de esta seccion 6

Fortalezas y debilidades: (A ser completado por evaluador)

Los resultados se presentan de manera clara y se interpretan contextualmente; sin embargo, a
veces no se distingue si esas interpretaciones emergen del andlisis o de la opinion del tesista.
Considero que falté mayor precisién en el analisis de las metdforas. Hay metaforas que no
cumplen con la estructura clasica de la lingliistica cognitiva, porque se presentan dos dominios
abstractos (por ejemplo, seccién 4.4). Junto con ello, hay metaforas que requieren explicacion
porque estan encadenadas (seccion 4.5).

*Cuando considere pertinente plantear observaciones especificas




VI. CONCLUSIONES (15%)

Indicadores Nota

1. Conclusiones: se formulan de cara a los objetivos, hipotesis o | 6
preguntas de la investigacidon los que son consistentes con los
resultados de la investigacion

2. Limitaciones de la investigacion: se explicitan las principales | 6
limitaciones de la investigacién

3. Proyecciones de la investigacion : se declaran proyecciones de | 7
la investigacion derivadas de los resultados, hallazgos o
limitaciones

Promedio de esta seccion 6.3

Fortalezas y debilidades: (para ser completado por el evaluador)

Cumple con lo requerido pero se retoman resultados dudosos (ver seccidn V de este informe).

*Cuando considere pertinente plantear observaciones especificas

CALIFICACION

Calificacion(de 1,0 | Porcentaje | Ponderacion
a7,0)

Aspectos formales 6.8 10% 0.68
Planteamiento del Problema 6.8 15% 1.02
MARCO TEORICO 6 20% 1.2
MARCO METODOLOGICO 6 20% 1.2
ANALISIS Y RESULTADOS 6 20% 1.2
CONCLUSIONES 6.3 15% 0.945

Calificacién final 6.2




Estado de la tesis Indicar el estado de la
tesis
Reprobar para volver a ser presentada
Pendiente con observaciones
Aprobada con observaciones menores. Se califica X
Aprobada. Se califica

— 7T
A

Firma informante




