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RESUMEN EJECUTIVO

En los ultimos afios el emprendimiento joven ha tomado mayor relevancia, dado los
reiterados y crecientes problemas econémicos y sociales que deben superar, como la falta

de oportunidad laboral, desigualdad econémica, entre otras.

El presente trabajo de investigacion consiste en caracterizar el perfil del emprendedor joven
chileno, el cual tiene como objetivo obtener informacion relevante de las caracteristicas que

poseen los emprendedores jovenes y que los distinguen de los emprendedores adultos.

Los resultados de la caracterizacion del perfil del emprendedor joven chileno, en primer
lugar, se obtuvieron a través del andlisis multivariable, mediante una regresion logistica
binaria, la que muestra que el perfil del emprendedor joven chileno perteneciente a etapas
iniciales (TEA) posee estudios superiores, busca alcanzar un mayor nivel de independencia,
pertenece a un nivel socioeconémico medio-bajo, posee un menor nivel de autoconfianza,
un mayor sentido de oportunidad y es hombre. Ademas, el emprendedor joven participante
en etapas establecidas emprende por oportunidad y posee una mayor aceptacion de riesgos.
Estos resultados fueron reforzados por un focus group. La segunda técnica que se aplico fue
mineria de datos, mediante una seleccién de atributos, donde para el emprendedor joven
participante en TEA se confirma que posee estudios superiores, busca alcanzar un mayor
nivel de independencia y posee un menor nivel de autoconfianza. En cambio, para los
emprendedores jovenes participantes en etapas establecidas se corrobora que poseen mayor
aceptacion de riesgo, pero ademas sefiala que poseen menos miedo al fracaso, mayor

sentido de oportunidad y un nivel socioeconémico medio-bajo.
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La metodologia empleada en la investigacion se basa en la identificacion en la Encuesta a
la Poblacion Adulta (Adult Population Survey, APS) del Global Entrepreneurship Monitor
(GEM) de todas las preguntas que reflejan las diez variables en estudio. Luego, se realizo el
andlisis de los datos, utilizando tablas de frecuencia para observar diferencias estadisticas
porcentuales entre los siguientes grupos de estudios: emprendedores jovenes de 18 a 34
afios y emprendedores adultos de 35 a 64 afos, para los participantes en etapas iniciales y
establecidas. Posteriormente, se realiz6 un analisis multivariable, por medio de una

regresion logistica binaria y mineria de datos. Por ultimo se realizé un focus group.

Con lo anterior, se demuestra que para los emprendedores participantes en TEA, de las diez
variables estudiadas en el andlisis cuantitativo, seis son significativas y no se encuentra
evidencia de que las variables innovacion, motivacion, aceptacion de riesgo y miedo al
fracaso, sean relevantes en la caracterizacion del perfil del emprendedor joven con respecto
al adulto. Para los emprendedores participantes en etapas establecidas, se comprueba la
significancia estadistica de dos de las diez variables en estudio y no se encontrd evidencia
de que las variables nivel educacional, nivel socioeconémico, sentido de oportunidad,
miedo al fracaso, autoconfianza e innovacion, sean relevantes en la caracterizacion del

perfil del emprendedor joven con respecto al adulto.

Los resultados entregan conocimientos esenciales para promover el disefio de politicas
publicas fomentando el emprendimiento joven, complementandose con programas ya
existentes y que se relacione con nuevas lineas de apoyo a la insercién y motivacion del

emprendimiento joven.
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1.1. INTRODUCCION

El emprendimiento es un factor clave del desarrollo econdémico, social y ademas contribuye
a la creacion de puestos de trabajo y a la generacion de ingresos (Flores, Landerretche &

Sanchez, 2010).

La actividad emprendedora es un elemento imprescindible para entender el desarrollo
econdémico de cualquier pais. Ayuda a la prevision y ajuste de politicas pablicas alli donde
se necesita el impulso de nuevos proyectos y la generacion de empleo. Emprender es poner
en marcha un nuevo proyecto empresarial asumiendo el riesgo que éste conlleva, a cambio
de obtener un beneficio empresarial. Es un motor de innovacién, competitividad y

crecimiento (Wennekers & Thurik, 1999).

Debido a la falta de investigacion en Chile acerca del emprendimiento joven, y de sus
caracteristicas, es que es fundamental conocer el perfil de estos, para lograr incentivar y

formular programas e iniciativas que estimulen el emprendimiento en los jovenes.

Este estudio se centra en caracterizar el perfil del emprendedor joven chileno, y se realiza a
través de un analisis cuantitativo y cualitativo, mediante la aplicacion de diversos métodos

de investigacion, lo que se detalla en cinco capitulos del presente documento.

En el primer capitulo, se exponen los antecedentes generales de la investigacion como son:

la justificacion del tema, objetivos, delimitaciones y la pregunta de investigacion.

En el segundo capitulo se muestra el marco tedrico donde se comienza explicando el

emprendimiento, que es un emprendedor, las caracteristicas de estos, luego se expone el
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emprendimiento joven, para finalizar con las variables tedricas extraidas del andlisis

bibliografico que probablemente caracterizan el perfil del emprendedor joven.

En el capitulo tercero, se da a conocer la metodologia de la investigacion, comenzando con
una revision del analisis bibliografico, para luego seguir el levantamiento de informacion y

finalmente se realiza un analisis de los datos.

En el cuarto capitulo se expone el andlisis de los resultados de la investigacion, el cual esta
dividido en seis etapas, en la primera se presentan los porcentajes entre los grupos de
estudio. La segunda y tercera etapa muestra el analisis y resultado de un analisis univariado
a través de pruebas de hipotesis y matriz de correlacidn respectivamente. En las demas
etapas se realiza un analisis multivariable, donde en la cuarta etapa se da a conocer el
procedimiento y los resultados de la regresion logistica binaria, la quinta etapa presenta los
resultados de una mineria de datos y por ultimo, la sexta etapa expone las conclusiones de

un focus group.

Finalizando con el capitulo cinco, que muestra las conclusiones, implicancias,

recomendaciones, limitaciones y futuras investigaciones.

10
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1.2. JUSTIFICACION DEL TEMA

Chile es el pais con mejores condiciones sistémicas para el emprendimiento dinamico en
Ameérica Latina. Lo que significa que tiene una capacidad para crear empleos de calidad y

permite ayudar a diversificar la estructura productiva de la region (Kantis & Ibarra, 2014).

La cultura ha evolucionado positivamente y hoy en dia los emprendedores suelen ser bien
vistos y valorados en la mayoria de los paises. Esta situacién es muy positiva, porque suele
incidir favorablemente sobre el deseo de emprender de las personas (Kantis & lIbarra,

2014).

El emprendimiento es uno de los factores que contribuye al desarrollo de los paises,
especialmente en una sociedad en la cual existe una cultura que favorece e incentiva a las
personas a iniciar nuevas actividades econdmicas, sociales, culturales o personales. Por
consecuencia, serd esta una sociedad mas dindmica, innovadora y generadora de nuevas

oportunidades, lo que finalmente se traducird en un mayor progreso (Cortés, 2008).

Por lo anterior, el emprendimiento joven estd tomando una gran importancia, debido a que
el pais esta en constante desarrollo creando mayores oportunidades para emprender, las que
son aprovechadas mayormente por jovenes entre 18 y 34 afios con un porcentaje de 41.1%

a nivel de pais (Amords, Espinoza & Rojas, 2014).

Durante los ultimos afios se han venido registrando avances en la mayoria de los paises de
Ameérica Latina. Por un lado, la educacion emprendedora ha tendido a ganar espacio en las
universidades. Ademas, estan surgiendo iniciativas de aceleradoras y fondos de inversion

que pueden contribuir a mejorar el acceso al financiamiento y al capital social con mentores

11
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e inversores. Y algunas empresas ya estdn comenzando a apostar, aunque todavia en forma
incipiente, a la innovacion y al emprendimiento. Por otra parte, la mayoria de los gobiernos
estan apoyando al emprendimiento con capital semilla’, en tanto que unos pocos estan

encarando un mena de mayor alcance (Kantis & Ibarra, 2014).

Natalia Moncada, coordinadora nacional de Jump Chile, en una noticia publicada el 2013
en Universia, sefiala que el mejor momento para emprender es siendo joven, idealmente
estudiando, ya que tiene un menor costo de oportunidad, puede armar grandes redes desde
un inicio, desde sus mismos pares emprendedores hasta inversionistas, académicos y
expertos y siempre serd una gran experiencia de aprendizaje. Es por lo anterior que,
mientras antes inicie un emprendimiento una persona tiene mas probabilidades de llegar a
ser un emprendedor exitoso, pues tiene mas tiempo para intentarlo varias veces; y ademas
el costo de oportunidad de partir joven por lo general es menor, por ello es importante

conocer quiénes son y qué los caracteriza.

La falta de informacidn e investigacion relacionada con el perfil del emprendedor joven
chileno, hace que este analisis y trabajo sea aun mas interesante, debido a que no se ha
realizado una investigacion profunda y no se ha tomado en cuenta la gran importancia y

relevancia de dicho tema.

Esta investigacion plantea las bases para futuros estudios, en los cuales se podra
profundizar en otros analisis, los que resultan de gran importancia tanto para instituciones

publicas como privadas, pero en mayor medida a las primeras, ya que son las que trabajan

! Capital Semilla, es un concurso cuyo objetivo es apoyar a emprendedores en el desarrollo de sus proyectos
de negocios de alto potencial de crecimiento, mediante el cofinanciamiento de actividades para la creacion y
puesta en marcha de sus emprendimientos. http://www.corfo.cl/programas-y-concursos/programas/concurso-
capital-semilla

12
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directamente con emprendedores, dentro de las que se pueden destacar Innova Biobio

Corfo, Jump Chile, entre otras®.

2 INNOVA BiOBIO: (http://www.innovabiobio.cl/); CORFO: (http://www.corfo.cl/);
JUMP CHILE: (http://www.jumpchile.com/)

13
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1.3. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

1.3.1. Objetivo General

Determinar caracteristicas que representan el perfil del emprendedor joven chileno,

basandose en el modelo del GEM.

1.3.2. Obijetivos especificos

e Identificar variables claves que caracterizan el perfil del emprendedor joven,

mediante revision de literatura y estudio exploratorio.

e Determinar el perfil que caracteriza al emprendedor joven chileno, mediante la

aplicacion de métodos de analisis multivariable empleando datos del GEM 2013.

e Explicar las variables que caracterizan el perfil del emprendedor joven chileno, a

través de la realizacion de un focus group con emprendedores.

14
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1.4. DELIMITACION DEL TEMA

Respecto a la delimitacion geogréfica, la caracterizacion del perfil del emprendedor joven

chileno se centra en el territorio nacional, sin distinguir entre género masculino y femenino.

En cuanto a la delimitacion del rango etario, esta investigacion abarca a jovenes
emprendedores de entre 18 y 34 afios, se elige este rango ya que abarca a un 41.1% de los
jévenes del pais, esto es un dato positivo ya que cada vez esta interesando ain mas a los
jévenes el comenzar a emprender y es por esto que se quiere conocer cuél es el perfil que

los caracteriza.

Segun la delimitacion conceptual, para la identificacion del perfil del emprendedor joven
chileno se empled un mix de metodologias: cuantitativa (descriptiva y multivariable) y

cualitativa.

Por otra parte, de acuerdo a la delimitacion temporal, se utiliz6 la informacion del Gltimo

reporte del GEM (2013-2014).

15
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1.5. PROBLEMA DE INVESTIGACION

¢Existen diferencias significativas en las variables que caracterizan el perfil del

emprendedor joven chileno respecto al adulto?

16
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2.4. Emprendimiento y edad
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MARCO TEORICO

En la actualidad, el concepto de emprendimiento ha logrado una mayor relevancia, debido a
los crecientes y constantes problemas, econdmicos y sociales, que se deben superar a diario,
siendo el mas recurrente la falta de oportunidad laboral. Lo anterior promueve la idea que,
emprender, se ha convertido en un factor clave del desarrollo econémico, social y, ademas,
contribuye a la creacion de puestos de trabajo y a la generacion de ingresos (Flores,

Landerretche & Sanchez, 2010).

El emprendimiento importa tanto a instituciones publicas como privadas. Sin embargo, el
promocionar el emprendimiento, se ha transformado, en mayor medida, en un tema de més
interés publico, puesto que su proposito es promover y potenciar la innovacion y el llevar a
cabo la actividad emprendedora, donde se pueden destacar, como ejemplo, Innova Biobio,

Corfo, entre otras. ®

Antes de iniciar la investigacion, es necesario establecer los parametros que pertenecen al
emprendedor, su relacion con la accion de emprender y las caracteristicas comunes de los
mismos. El primer término se refiere a la persona que realiza la accion y, el segundo, hace
referencia a la accion. Para clarificar de mejor manera cada uno de los conceptos se

definiran, segun la interpretacion de varios autores.

> CORFO: (http://www.corfo.cl/); INNOVA BiO BiO: (http://www.innovabiobio.cl/)
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2.1. Emprendimiento

El emprendimiento proviene del francés entrepreneur (pionero), y se refiere a la capacidad
de una persona para hacer un esfuerzo adicional por alcanzar una meta u objetivo, siendo
utilizada también para referirse a la persona que iniciaba una nueva empresa o proyecto,
término que después fue aplicado a empresarios que fueron innovadores o agregaban valor
a un producto o proceso ya existente (Gerencie.com, 2010). Segln lo anterior, se entiende
el emprendimiento como la iniciativa de una persona que busca aprovechar las
oportunidades que entrega el mercado, asumiendo algun riesgo econémico o invirtiendo
recursos. El economista norteamericano, Israel Kizner, considera que estar atento a las
oportunidades es lo primordial en la actividad emprendedora y asegura que toda persona
estd facultada para emprender, dado que en todas las labores diarias esta presente el

emprendimiento (Cortés, 2008).

Algunos autores, como Stevenson & Gumpert (1991) sefialan que el emprender es un tipo
de conducta que se enfoca en perseguir las oportunidades antes que en los recursos que
existen en la actualidad. Al contrario, Aliaga & Schalk (2010) definen el emprendimiento
como la percepcion y creacion de nuevas oportunidades econémicas combinadas con la
toma de decisiones en la ubicacion, forma y uso de los recursos. Esta diferencia en el
concepto de emprendimiento se presenta en que los primeros se centran sélo en las
oportunidades, en cambio, los segundos hablan de una combinacién y relacion entre

oportunidades y recursos.

Shane & Venkataraman (2000), agregan que el emprendimiento es el proceso de descubrir,

evaluar y explotar las oportunidades futuras de crear bienes y servicios. Sin embargo,
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existen autores que, si bien no se contraponen con la definicion sefialada anteriormente,
hacen referencia a la creacion de nuevas empresas y/o a la revitalizacion o mejora de
organizaciones ya existentes. En este caso, Onuoha (2007) que especifica al
emprendimiento como la practica de empezar nuevas organizaciones o revitalizar
organizaciones establecidas, en respuesta a la identificacion de oportunidades. Lanzas
(2006) se refiere al emprendimiento como la capacidad de un individuo para generar ideas,
identificar oportunidades y definir los escenarios adecuados para convertirlas en realidad a

través del proceso de creacidon de empresas sostenibles.

En su concepto general, el emprendimiento es un tema de creciente reconocimiento por
parte de los diversos actores sociales. Actualmente, el concepto como actividad econdmica,
es un fendmeno instalado en las discusiones del ambito pdblico y privado. Se ha
mencionado que los emprendedores cumplen un rol fundamental en el desarrollo de los
paises, ya sea a través de la generacion de puestos de trabajo, como en la entrega de nuevos

productos y servicios a la sociedad (Amorés & Poblete, 2011).

2.2.  Emprendedor

Segun Schumpeter (1934) el emprendedor es el fundador de una nueva empresa, innovador
y que rompe con la forma tradicional de hacer las cosas. Asi mismo Davids (1963) y
Draheim (1972) definen al emprendedor como el fundador de un nuevo negocio, mientras
que para Gartner (1988) los emprendedores son quienes crean organizaciones. Estos autores
concuerdan en que el emprendedor es una persona que solo crea una empresa. Sin embargo,

existen algunos que sefialan que ellos no s6lo crean, sino que pueden innovar dentro de una
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empresa ya existente en productos y/o servicios. En el segundo caso tenemos a Hull, Bosley
& Udell (1980) que sefialan como emprendedor a una persona que organiza y gestiona un
negocio ya sea creandolo, adquiriéndolo o heredandolo, asumiendo el riesgo de este y
manteniendo la intencion de expandirlo. Ademés, la OECD (2014) dice que un
emprendedor es aquel que busca generar valor, a través de la creacion o expansion de la
actividad economica, identificando y explotando nuevos productos, procesos 0 mercados.
También, Bolton & Thompson (2000) definen al emprendedor como una persona que
habitualmente crea e innova con el fin de construir algo de reconocido valor basado en

oportunidades percibidas.

A diferencia con otras personas, el emprendedor posee caracteristicas o habilidades
especiales: Gartner (1988), ve al emprendedor como un set de actividades involucradas en
la creacién de la organizacién asi como también un set de rasgos y caracteristicas
personales. Igualmente Cunningham & Lischeron (1991) se refiere al emprendedor como
aquel que tiene una habilidad intuitiva, un sexto sentido, y caracteristicas emprendedoras
con las cuales naci6. Para Schumpeter (1934) es una persona con dotes de liderazgo,
personas innovadoras, dinamicas, fuera de lo comun, sofiadoras, visionarias, iniciadores del
cambio, creadores de nuevas oportunidades y con un talento especial para identificar el
mejor modo de actuar; ademas, expone que el emprendedor tiene la habilidad de ver las

cosas como nadie mas las ve.

Por otro lado, Benavides, Sanchez & Luna (2004) sefialan que emprendedor es el individuo
capaz de captar ideas con potencial beneficioso y asumir el riesgo de llevarlas a la préactica,
reuniendo los recursos necesarios para ello. Conjuntamente, Hisrich (1990) expresa que un

emprendedor es caracterizado como alguien que demuestra iniciativa, organiza mecanismos
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sociales y econOmicos para convertir recursos y situaciones en su propio beneficio,
aceptando riesgos Yy fracasos. EI emprendedor es capaz de asumir riesgos, aun siendo su
retorno y beneficio incierto, sabe aceptar sus fracasos y superarlos, sacando de estos la

experiencia para mejorar, aprender y volver a intentarlo.

Campos (1997) en su definicion del término emprendedor destaca tres conceptos que
caracterizan la nocion de empresa y empresario: compromiso de recursos, percepcion de
oportunidades y asuncién de riesgos, ya que en términos generales la accién de crear una
empresa supone comprometer determinados recursos para lograr unos objetivos concretos.
Al mismo tiempo, Drucker (1964) indica que un emprendedor busca el cambio, responde a
él y explota sus oportunidades; ademéas agrega que la innovacidon es una herramienta
especifica de un emprendedor, por ende un emprendedor efectivo convierte una fuente en
un recurso. Estos autores concuerdan en que los emprendedores reconocen y aprovechan
las oportunidades que se les presentan, explotan sus habilidades y combinan los recursos de

forma eficiente para alcanzar el maximo de sus objetivos.

Con el paso del tiempo, el término emprendedor ha ido ampliando su concepto. Aun asi,
mantiene siempre la caracteristica de una persona que asume personalmente el riesgo del
éxito o fracaso de un proyecto comercial. Se ha consolidado como un concepto formal del
mundo de los negocios, debido a la contribucidn del economista austriaco, nacionalizado
norteamericano, Joseph Shumpeter, quien destacé la capacidad de innovacion del
emprendedor, desarrollando nuevos productos o formatos que se traducen en profundas

transformaciones y reorganizaciones en los mercados (Cortés, 2008).
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2.3. Caracteristicas del emprendedor

Analizado el concepto de emprendedor y emprendimiento, es necesario conocer las
caracteristicas que poseen los emprendedores, que los distinguen del resto de las personas.
A pesar de que existen caracteristicas que lo identifican y definen como tal, no existe un
consenso sobre cudles son todas aquellas que lo definen por completo. A continuacion se

presenta un breve estado del arte sobre el tema.

Alcaraz (2011) sefiala que “el emprendedor es una persona capaz de revelar oportunidades
y poseedor de las habilidades necesarias para elaborar y desarrollar un nuevo concepto de
negocio, con caracteristicas muy particulares”. De ahi que es necesario establecer esas

caracteristicas, de acuerdo a distintos autores, reconociendo que no existe un perfil unico.

Para comenzar, Alcaraz (2011), Caird (1992), Gasse (1985), y Welsh & White (1981)
dentro de sus definiciones coinciden en que algunas de las caracteristicas de un
emprendedor son tolerancia al riesgo, necesidad de logro, creatividad, control interno,
alcanzar metas, perseverancia y autoconfianza. Sin embargo, existen caracteristicas en las
que se diferencian, Alcaraz (2011) agrega que tienen iniciativa y responsabilidad, son
capaces de solucionar problemas, poseen integridad, confiabilidad y una alta tolerancia al
cambio. En cambio, Gasse (1985) sugiere que los rasgos de un emprendedor comprenden la
iniciativa, independencia, autonomia, una alta motivacion y compromiso. Welsh & White
(1981) también dicen que deben ser personas responsables. Por altimo, Caird (1992) afiade
a su definicion la motivacion, innovacion, imaginacion, resolucion de problemas, toma de

decisiones y actitud flexible. Hansemark (1998), concuerda con alguna de las
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caracteristicas expuestas en comun por los autores anteriores, que son el locus de control

interno y la necesidad de mejora.

También existe otro grupo de autores que dentro de sus definiciones poseen caracteristicas
en comun que son distintas a los autores anteriores. Amit (1997), Boydston, Hopper &
Wright (2000), Cotton & Gibb (1992), Davids (1963), Mcclelland (1961), exponen dentro
de sus definiciones que los emprendedores se identifican por ser responsables, con un alto
nivel de independencia, tolerantes al riesgo y con gran creatividad. Sin embargo, no son
solo estas las caracteristicas identificadas por cada autor, sino que nombran una serie de
caracteristicas adicionales. Davids (1963) dice que ademéas son ambiciosos y con un alto
nivel de autoconfianza. Asi mismo, Boydston, Hopper & Wright (2000) indican que en un
emprendedor se identifican caracteristicas como la necesidad de logro, la autoconfianza y el
optimismo. Del mismo modo, Mcclelland (1961) sefiala que un emprendedor debe contar
con innovacion y necesidad de logros. Amit (1997) expresa que el emprendedor es
innovador y flexible. Finalmente, Cotton & Gibb (1992) opinan que son caracteristicas
importantes de un emprendedor el hacer frente a la incertidumbre y ser capaces de resolver

problemas.

Por otra parte, se puede desplegar de las definiciones expuestas por Jackson & Rodkey
(1994); Rodriguez (2009); Timmons, (1979), dos caracteristicas en comdn, primero que un
emprendedor debe ser altamente innovador y por Gltimo que debe poseer un nivel de
autoconfianza elevado. Pero existen mas caracteristicas indicadas por estos autores que son
diferentes entre si; Timmons (1979) sefiala que deben poseer orientacion hacia objetivos. Y
Rodriguez (2009) caracteriza al emprendedor como una persona altamente motivada,

comprometida con una actividad y propensa al riesgo. Finalmente, Jackson & Rodkey
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(1994) agregan que los individuos poseen energia y no tienen que hacer frente a excesivas

responsabilidades familiares.

2.4. Emprendimiento y edad

Existen algunos autores que hablan sobre el emprendimiento joven, observandose un

importante grado de falta de unanimidad en este tema, ademas de una escasa literatura.

Entre los autores que afirman que ser joven implica que la persona sea menos emprendedor
se puede citar a Bird (1993), Blanchflower & Meyer (1994), Rojas & Siga (2009) y
Thomas (2009). En primer lugar, Bird (1993) sefiala que la edad de un emprendedor es un
factor de menor peso que otros. A través de los resultados obtenidos en un analisis aplicado
en Estados Unidos y Australia; Blanchflower & Meyer (1994) afirman que la posibilidad de
emprender aumenta con la edad y la experiencia laboral. Los jévenes emprenden menos
porque apenas han iniciado su etapa laboral y carecen de la experiencia necesaria para

emprender su propio negocio.

Por otro lado, Thomas (2009) estudia la relacion entre educacion y emprender, y concluye
que los licenciados universitarios emprenden menos porque esperan mejores oportunidades
en otros empleos, y porque antes de emprender quieren obtener mas experiencia. En
cambio, Honjo (2004) afirma que en las Gltimas décadas la nueva generacion de jovenes se
ha venido formando profesionalmente mas que las personas de generaciones pasadas, 1o
que le ha permitido a la juventud mayor confianza para asumir y crear sus propias

empresas.
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También, existen autores que afirman que ser joven aumenta las posibilidades de
emprender, como Bonnet & Furnham (1991) que concluyen que los jovenes perciben en
menor medida el éxito o fracaso y, por ende, tienen menos miedo a iniciar este tipo de
acciones. Asi mismo, Honjo (2004) afirma que la capacidad de aprendizaje y de afrontar
retos de los jovenes es mucho mayor que en personas de mayor edad. Supone que las
empresas administradas por jovenes tienen mas probabilidades de crecer entre las empresas
de nueva creacion, mientras que las empresas gestionadas por personas de mas edad tienen

mas probabilidades de sobrevivir.

Jackson & Rodkey (1994) exponen que cuando mayor sea el individuo menor propension a
crear una empresa por tener una menor predisposicion a asumir riesgos. Quienes ademas,
afirman que el rango entre los 25 y 40 afios es el periodo mas proclive por darse una serie
de factores: los individuos tienen energia, cuentan con cierta experiencia y conocimientos,
poseen un adecuado nivel de autoconfianza, no tienen que hacer frente a excesivas
responsabilidades familiares, y no tienen una reputacion o posicién social consolidada que

arriesgar.

Igualmente, Levesque & Minniti (2006) consideran que los jévenes poseen mas capacidad
para tomar riesgos y por ende tienen mas probabilidad de ser emprendedores. Ronstadt
(1985) afirma que por debajo de los 22 afios y por encima de los 55 es muy dificil crear una
empresa. En el primer caso por la falta de experiencia, capacidad y madurez necesarias, y
en el segundo caso porque en estas edades el individuo busca una mayor seguridad.
También, sefiala que la experiencia es un factor de éxito crucial para el emprendedor,
existen edades criticas en las que hay una mayor predisposicién a emprender (cada cinco

afios entre los 25 y los 50 afios). Ademas reflexiona, que si se dispone de la educacién
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necesaria, las edades mas tempranas son las mas recomendables para emprender por tener

menos responsabilidades.

Blanchflower & Andrew (1998), sefialan que el desempleo juvenil que presentan muchos
paises ha llevado a los jovenes a ver en el emprendimiento una posibilidad de autoempleo e
independencia. Asi mismo, Haynie, Shepherd & McMullen (2009), afirman que el
creciente capital humano de los jévenes les da un mayor espectro de alternativas, asi como

una mejor capacidad de identificacion y explotacion de oportunidades de negocio.

Por otro lado, Amoros, Kuschel & Pizarro (2014), sefialan que en Chile la edad promedio,
de la mujer, para comenzar un proyecto de negocios ha venido disminuyendo lentamente en

los ultimos afios, esto significa que el emprendimiento joven femenino ha aumentado.

Para concluir este marco tedrico, se detallaran en el cuadro N°1 algunas caracteristicas que
influyen e identifican a los jovenes que deciden emprender, las que son extraidas de la

investigacion bibliografica realizada anteriormente. Entre las mas relevantes tenemos:
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Cuadro 1: Variables segun autores

VARIABLE REFERENCIA
1 Sexo Amoros, Kuschel & Pizarro (2014).
2 Motivacion Caird (1992), Amords & Abarca (2015).
3 Nivel educacional Amords & Abarca (2015), Honjo (2004).
4 Nivel socioeconémico Amords & Abarca (2015).
5 Tolerancia al fracaso Bonnet & Furnham (1991).
_ ) Alcaraz (2011), Cotton & Gibb (1992), Haynie,
6 Sentido de oportunidad
Shepherd & McMullen (2009).
Amit (1997), Boydson (2000), Cotton & Gibb
7 Independencia (1992), Davids (1963), McClelland (1961),
Blanchflower & Andrew (1998).
Caird (1992), McClelland (1961), Jackson &
8 Innovacion Rodkey (1994), Rodriguez (2009), Timmons
(1978).
9 Habilidad para establecer y Alcaraz (2011), Gasse (1985), Caird (1992), Welsh
alcanzar las metas & White (1981).
10 Capacidad para reconocer y Alcaraz (2011), Card (1992), Cotton & Gibb
resolver problemas (1992).
Alcaraz (2011), Gasse (1985), Caird (1992), Welsh
11 Autoconfianza & White (1981), Davids (1963), Boydson (2000),
Jackson & Rodkey (1994), Rodriguez (2009),
Timmons (1978).
Alcaraz (2011), Gasse (1985), Caird (1992), Welsh
& White (1981), Amit (1997), Boydson (2000),
12 Aceptaciodn de riesgos Cotton & Gibb (1992), Davids (1963), McClelland

(1961), Rodriguez (2009), Levesque & Minniti
(2006).

Fuente: Elaboracion propia
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Las caracteristicas sefialadas anteriormente, son aquellas que los emprendedores tienen en
comun y son clave para determinar si los jovenes emprendedores difieren en su perfil

respecto de los adultos.
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METODOLOGIA

La metodologia empleada en esta investigacion consiste en la realizacion de las siguientes

actividades:

3.1. Revision de la literatura

Se realiza en el marco tedrico para hacerlo relevante y sélido, consiste en la revision y
exploracion de fuentes bibliograficas, paper, reporte GEM vy textos que traten y se
relacionen con la actividad emprendedora, caracteristicas que identifiquen a los
emprendedores, el emprendimiento y emprendimiento joven. El objetivo de esta
investigacion consiste en identificar las variables que caractericen al emprendedor joven

chileno.

3.2. Levantamiento de la informacion

3.2.1. Recolecciéon de datos

Los datos utilizados en esta investigacion fueron extraidos del Global Entrepreneurship
Monitor (GEM)*. A diferencia de la mayoria de las bases de datos sobre emprendimiento,
que miden las empresas pequefias y nuevas, el GEM estudia las caracteristicas de las
personas con respecto al comienzo y gestacion de un negocio. EI GEM ha medido la
dinamica emprendedora de méas de 100 economias, lo cual lo ha convertido en el méas

extenso proyecto de investigacion sobre emprendimiento a nivel internacional. En Chile, ya

* http://negocios.udd.cl/gemchile/
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con mas de una década de mediciones, el GEM se ha constituido un referente, dado su

alcance nacional y regional.

Para el desarrollo de este trabajo se utilizan los datos proporcionados por la Encuesta a la
Poblacién Adulta (Adult Population Survey, APS) realizadas por el GEM a lo largo del afio

2013. En el cuadro N°2 se observa el nimero de participantes de la encuesta.

Cuadro 2: Numero de casos a nivel nacional Encuesta a la Poblacién Adulta (APS) 2013

Encuesta Total casos a nivel nacional

APS 6.703 casos
Fuente: Elaboracion Propia

Ademas, se realiz6 un focus group para identificar y explicar las variables que no se

estudian en los anélisis multivariables.

3.2.2. Variables de estudio

Tras el analisis bibliografico se identificaron doce variables que caracterizan el perfil del
emprendedor joven chileno, las que se pueden ordenar en dos grupos: variables que
influyen en la decisidon de emprender y variables que identifican a los emprendedores. En el
segundo grupo se encuentran tres sub-categorias: capacidad de realizacién, capacidad de
planificacion y capacidad de relacionarse socialmente (Ver anexo N°1L: Modelo conceptual).
Para el desarrollo de este estudio se utilizé el cuestionario APS (Ver anexo NO°2:
Cuestionario), el que pertenece al reporte del GEM, donde se identificaron las preguntas

que reconocen cada una de las variables de la investigacion.
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A continuacién se presentan las preguntas empleadas para medir las variables segun etapas

del emprendimiento:

Cuadro 3: Variables y sus preguntas.

Variable Pregunta
TEA Establecidos
Sexo ¢Cual es su sexo0?
. Propietarios de negocios
L, Personas involucradas en TEA, p. , g .
Motivacion establecidos, ¢Qué lo motivé a

; Qué lo motivéd a emprender?
¢Q P emprender?

Nivel educacional

¢Cual es su nivel de estudio?

Nivel . . . -
S0CI0ECONGMIco ¢ Cual es su nivel socioeconmico?
Sentido de En los proximos seis meses, ¢Habra buenas oportunidades para iniciar

oportunidad

un negocio en el rea donde usted vive?

Aceptacion de

¢ Participacion en el esfuerzo de puesta en marcha de un propio

riesgos negocio?
Tolerancia al ¢Para Usted, el miedo al fracaso seria un obstaculo para poner en
fracaso marcha un negocio?
Participantes en TEA, ¢ Todos, Participantes en EB, ¢ Todos,
algunos o ninguno de sus clientes algunos o ninguno de sus
Innovacion potenciales considera este clientes potenciales considera

producto o servicio nuevo y
desconocido?

este producto o servicio nuevo
y desconocido?

Independencia

Para los participantes en TEA, el
motivo principal que lo llevo a
emprender fue el obtener mayor emprender fue el obtener mayor
nivel de independencia? nivel de independencia?

Para los participantes en EB, ¢el
motivo principal que lo llevo a

Autoconfianza

¢ Tiene usted el conocimiento, la habilidad y la experiencia necesaria
para iniciar un nuevo negocio?

Fuente: Elaboracion propia.
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3.2.3. Factor de expansion

Para este andlisis es conveniente utilizar un factor de expansion, el cual se calcula mediante
la WEIGHT _L (peso de 18 a 64 afios), esto se hace con el fin de mejorar la estimacion de
las variables obtenidas en esta investigacion. Este factor de expansion tiene como objetivo
ajustar la base de datos a los encuestados que estan entre el rango de edad deseado, que
para este caso es entre 18 a 64 afios, para entender como se realiza la ponderacion (Ver

anexo N°3: Factor de expansion).

3.2.4. Grupos de estudio

A lo largo de la presente investigacion se estudian dos grupos de emprendedores en base a

la data GEM 2013, los que son:

e Emprendedores en etapas iniciales (TEA): La distincion entre emprendedores
nacientes y propietarios de nuevos negocios, depende de la antigiiedad del negocio.
Los que han pagado salarios y sueldos por méas de tres meses y menos de 42 meses
pueden ser considerados nuevos. La suma de los emprendimientos nacientes y la de
los duefios de nuevos negocios es lo que el GEM denomina “actividad

emprendedora de etapas iniciales” o TEA, por sus siglas en inglés.

La pregunta que identifica a este grupo es: ¢Participa en total Actividad
Emprendedora en estado temprano? (codificado 1 si es “SI” y 0 si es “NO”). Todos

aquellos participantes que respondieron “SI” forman este grupo.

34



Perfil del emprendedor joven chileno basado en el modelo del GEM

Cuadro 4: Numero de emprendedores en etapas iniciales (TEA), segun grupo de edad,

2013
Jovenes (18-34 afios) 611
Adultos (35-64 afios) 839
Emprendedores en etapas iniciales (TEA) N=1450

e Emprendedores en etapas establecidas (EB): Los duefios de negocios que han
pagado salarios y sueldos por mas de 42 meses. Este grupo se centra en la pregunta:
¢Gestiona y es propietaria de un negocio que tiene mas de 42 meses? (codificado 1
si es “SI” y 0 si es “NO”). Forman este grupo todos aquellos participantes que

respondieron “SI” a la pregunta.

Cuadro 5: Namero de emprendedores en etapas establecidas, segun grupo de edad, 2013

Jovenes (18-34 afios) 69
Adultos (35-64 afos) 401
Emprendedores en etapas establecidas (EB) N=470
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3.3. Analisis de datos

Para el desarrollo de esta investigacion, los datos se analizaron mediante cinco etapas. La
primera, segunda, tercera y cuarta etapa se realizaron en el software SPSS; mientras que la

quinta etapa se realizé en el programa WEKA.

3.3.1. Estadistica Porcentual

La primera etapa consiste en estudiar si existe diferencia porcentual en las variables que
caracterizan a los emprendedores jovenes (18-34 afios) y a los emprendedores adultos (35-
64 anos), ya sea que participan en etapas iniciales (TEA) y en etapas establecidas, mediante

un analisis grafico.

3.3.2. Andlisis univariado

En la segunda etapa se realiza un analisis de comparacion de medias a través de la prueba
Chi-cuadrado de independencia para todas las variables que, en este estudio, son
categoricas. Esto se realiza con el fin de afirmar o rechazar la hipotesis de si existe

independencia entre la variable en estudio y la variable dependiente (edad).

3.3.3. Andlisis de correlaciones

En esta etapa se realiza un analisis del tipo de correlaciones para las 10 variables en estudio

(Ver anexo N°4: Anélisis de correlacion).
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3.3.4. Regresion logistica binaria

La regresion logistica binaria consiste en un andlisis multivariable, el cual tiene como
objetivo encontrar las variables que caractericen de mejor manera el perfil del emprendedor
joven chileno, de qué manera se relacionan (negativa o positivamente) las variables

independientes con la variable dependiente, que en este estudio es el rango de edad.

3.3.4.1. Ecuacién del modelo logistico

El analisis de la regresion logistica binaria se llevd a cabo en el programa estadistico SPSS,
es un estudio entre emprendedores jovenes (18-34 afios) y adultos (35-64 afos),
distinguiendo entre participantes en etapas iniciales (TEA) o en etapas establecidas. Se
elabor6 un modelo para cada etapa en la que participan (TEA-Establecidos), con el fin de
explicar la relacion de la variable dependiente (edad) con las variables independientes.
(Para conocer en detalle acerca de cdmo se hizo el analisis de regresion logistica binaria en

SPSS, ver anexo N°5: Andlisis de regresion logistica binaria).

La funcién logistica base para el célculo de la probabilidad P que se quiere predecir, se

expresa de la siguiente manera, segin Acufia, 2011:

P |
; TR (E.c 1)

donde u es

(E.c2)

Donde, “o” y “Bi” son los coeficientes estimados a partir de los datos
Xi son las variables independientes

i o+ lel + BzXz +...+ BPXP
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La expresion de la ecuacion 2 es conocida como logit, o logaritmo de las verosimilitudes.

Al remplazar la ecuacion 2 en la ecuacion 1, la formula queda escrita:

O

—~

<
1

'—\

~
|

(E.c 3)

Por lo que, la ecuacion anterior intenta explicar el perfil que caracteriza al emprendedor

joven chileno.

Emprendedores participante en TEA

a+py*mot+p,*sexo+Bs*educ+p,*niv.soc+Ps*oport+Pg*riesgo+pB,*frac+Pg*indep+py*autocon+fp*innov

P (Y =Joven) = )

+ a+By*mot+p,*sexo+Bs*educ+p,*niv.soc+Ps*oport+pg*riesgo+p,*frac+pg*indep+Py*autocon+pg*innov

Emprendedores participantes en etapas establecidas

a+p*mot+p,*sexo+Bs*educ+p,*niv.soc+ps*oport+Ps*riesgo+p,*frac+pg*indep+py*autocon+fo*inn

P (Y =Joven) = )

+ a+B;*mot+p,*sexo+fz*educ+p,*niv.soctPs*oport+Pg*riesgo+p,*frac+Pg*indep+pg*autocon+pip*inno

3.3.4.2. Meétodo del modelo logistico

Luego de identificar el modelo inicial, a través del analisis tedrico, se trabajo en el software
SPSS para seleccionar las variables del modelo. Existen tres principales alternativas para la
eleccion del método que permiten la seleccidn de las variables. Esto permite explicar como

se introducen las variables independientes en el analisis.

Para esta investigacion se utilizo el método, “Hacia atras: Wald”, es uno de los métodos

automaticos o paso a paso, éste parte de un modelo con todas las covariables que se hayan

38



Perfil del emprendedor joven chileno basado en el modelo del GEM

seleccionado en el cuadro de dialogo, y en cada paso se reevaltan los coeficientes y su
significancia, donde se van eliminando de éste aquellas sin significancia estadistica. Se
selecciona hacia atras porque se desea que el modelo incluya en un principio todas las
variables independientes y vaya quitando variables en cada paso, hasta s6lo quedar las
variables explicativas, con el objetivo de obtener el modelo méas reducido que explique los

datos.

A continuacion se muestra como se realizo el andlisis de regresion logistica binaria en el

software SPSS:

Analizar — Regresion — Logistica binaria — Dependiente — Covariables* — Método:

Atras: Wald — Covariables categoricas —Categoria de referencia: Primera — Continuar
— Aceptar (analisis) E

3.3.5. Mineria de Datos

La mineria de datos es un proceso que intenta descubrir patrones en grandes volimenes de
conjuntos de datos, el cual utiliza los métodos de la inteligencia artificial, aprendizaje
automatico, estadistica y sistemas de bases de datos (Maimon & Rokach, 2010). En esta
investigacion se utilizo el sistema de bases de datos, como se menciond anteriormente la
base de datos del GEM, con el fin de extraer informacion del conjunto de datos, como
encontrar patrones repetitivos, tendencias o reglas que expliquen el comportamiento de los
datos en un determinado contexto y transformarla en una estructura comprensible para su

uso posterior.
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Para este analisis el software que se utiliz6 se llama “WEKA”, el cual se lleva a cabo
mediante el modo explorer, se escoge porque es el mas descriptivo y que opera de manera
mas independiente los datos, los clasificadores a utilizar son Zeror, PART y J48. Para la
seleccion de atributos se emplean dos criterios, la evaluacion de atributos mediante el
método de busqueda “Ranker” y el método de evaluacion “InfoGainAttributeEval”, con la
técnica de validacion cruzada con 5 hojas. Y la evaluacion de conjuntos de atributos con el
método de busqueda “Greedy Stepwise” y el método de evaluacion “CfsSubsetEval”, con
la técnica de validacion cruzada con 5 hojas y la técnica de emplear todos los datos. (Para
conocer en mayor detalle en qué consiste el WEKA, ver anexo N°6: Descripcion del

WEKA y anexo N°7: Analisis de Mineria de datos).

3.3.6. Andlisis del Focus Group (Grupo de enfoque)

Para reforzar las variables significativas encontradas en los andlisis cuantitativos y para
estudiar los datos de las variables de estudio no abordadas en el GEM, se realiza un focus
group, que es un procedimiento de investigacion cualitativo y consiste en una entrevista
realizada por un moderador capacitado en forma no estructurada y natural con un pequefio
grupo de encuestados (Malhotra, 2004), donde se obtienen distintos puntos de vista al
escuchar hablar a un grupo de emprendedores sobre su opinién y experiencia en relacion a
las variables en estudio. Esto tiene como objetivo interpretar los resultados cuantitativos
obtenidos en el analisis de regresion logistica, de aquellas variables que confirman
diferencias significativas del perfil del emprendedor joven chileno respecto del adulto.

Ademas, recopilar informacion de tipo cualitativa sobre las variables teoricas relevantes del
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perfil emprendedor que no pudieron ser comparadas de forma cuantitativa entre

emprendedores chilenos jovenes y adultos.

Este focus group comienza con una breve descripcion sobre el tema de la tesis, luego se
presentan los resultados obtenidos del andlisis bibliografico y el multivariable para
emprendedores participantes en TEA y establecidos, ademéas de explicar la relacion que
existe entre la variable significativa y la edad, exponiendo las siguientes preguntas: ¢Qué
opinan de la relacion de las variables significativas del TEA entre jovenes y adultos?,
¢Qué opinan sobre la relacién de las variables significativas de los establecidos entre
jévenes y adultos?, ¢Desde su punto de vista por qué creen que se dan estas diferencias
entre TEA y Establecidos?. Seguidamente se muestran las dos variables no estudiadas en el
andlisis cuantitativo, que son: la capacidad para reconocer y resolver problemas; y la
habilidad para establecer y alcanzar metas, realizando la siguiente pregunta: ¢En su
opinion, hay diferencias entre emprendedores jovenes y adultos; respecto de estas dos

variables? Fundamente su respuesta (Ver anexo N°8: Pauta focus group).
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CAPITULO 4: ANALISIS Y RESULTADOS DE LA

INVESTIGACION

4.1. Primera Etapa: Estadisticas porcentuales
4.2. Segunda Etapa: Analisis univariado

4.3. Tercera Etapa: Matriz de correlacién

4.4. Cuarta Etapa: Regresion logistica binaria
4.5. Quinta Etapa: Mineria de datos

4.6. Sexta Etapa: Focus Group
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ANALISIS Y RESULTADOS

4.1. Primera etapa: Estadisticas porcentuales

Para identificar si existen algunas diferencias entre jovenes (18-34 afios) y adultos (35-64
afios) en las dos etapas de emprendimiento en analisis: emprendedores nacientes y
propietarios de nuevos negocios que han pagado salarios y sueldos por méas de tres meses y
menos de 42 meses (emprendedores en etapa inicial); y duefios de negocios que han pagado
salarios y sueldos por méas de 42 meses (emprendedores en etapa establecida). Se realizd un
estudio descriptivo, utilizando para cada variable tablas de frecuencia, donde se observan

diferentes porcentajes entre los grupos en estudio (Ver anexo N°9: tablas estadisticas).

A continuacion se presenta el cuadro N°6 donde se identifican los nimeros de casos para

los grupos de emprendedores en estudio.

Cuadro 6: Numero de casos para cada grupo de emprendedores segun GEM 2013

Casos Totales* Jbvenes (18-34 afios) Adultos (35-64 afios)
Emprendedores en etapa
o 611 839
inicial (TEA)
Emprendedores en etapa
69 401

establecida

Fuente: Elaboracién propia

*: Los casos totales estdn conformados por los casos validos méas los casos perdidos, los cuales varian en
relacion a la pregunta que se esta estudiando.

Para continuar se exponen los resultados para cada variable de esta investigacion ilustrados

en gréaficos.
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SEXO

En la figura N°1 se puede apreciar que tanto en etapas iniciales como en etapas establecidas
los hombres superan en porcentaje a las mujeres. También se puede observar que en los
emprendedores iniciales a mayor edad mayor participacion de la mujer en el
emprendimiento, en cambio la participacion de los hombres ha ido disminuyendo. Por el
contrario, en los emprendedores de etapas establecidas la participacion de la mujer
disminuye a mayor edad, en contraste con los hombres que van aumentando segun aumenta
la edad. EI mayor porcentaje de participacion de la mujer se da en la etapa TEA de 35 a 64
afios (adultos) con un 48% y el mayor porcentaje de participacion del hombre se da en la

etapa establecida en el mismo rango de edad (adulto) con un 61,1%.

Figura 1: Gréfico Sexo
¢ Cual es su sexo?
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18-34 afios 35-64 afios
JOVENES ADULTOS

Fuente: Elaboracién Propia
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MOTIVACION

Se puede apreciar en la figura N°2, que los emprendedores en etapas iniciales emprenden
mayormente por oportunidad que los emprendedores en etapas establecidas, siendo los
jévenes participantes en TEA los que poseen el mayor porcentaje con un 70,7%. Ademas,
se puede observar que los emprendedores establecidos emprenden en un mayor porcentaje
por necesidad que los emprendedores en TEA, siendo los adultos (35-64 afios) los que
poseen el mayor porcentaje con un 28,7%.

Figura 2: Gréafico Motivacion
¢Qué lo motivo a emprender?
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Fuente: Elaboracién Propia
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NIVEL EDUCACIONAL

En la figura N°3 se puede distinguir los distintos niveles de estudio que poseen los

emprendedores en cada etapa, para este andlisis la principal diferencia se da, en si poseen o

no algun tipo de nivel de estudios superiores, ya sea universidad, instituto o postgrado,

completo o incompleto, donde se observa que tanto dentro del grupo de emprendedores

TEA como emprendedores establecidos, los jovenes poseen mayor porcentaje en estudios

superiores que los adultos.
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Figura 3: Gréfico Nivel educacional
¢Cual es su nivel de estudio?
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Fuente: Elaboracién Propia
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NIVEL SOCIOECONOMICO
La figura N°4 muestra que tanto emprendedores establecidos como TEA presentan un
mayor porcentaje en el tercio superior al ingreso per céapita del pais, siendo los

emprendedores jovenes en etapas establecidas los que poseen el mayor porcentaje con un

63,2%.
Figura 4: Gréfico Nivel Socioeconomico
¢ Cual es su nivel socioecondmico?
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Fuente: Elaboracion Propia
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SENTIDO DE OPORTUNIDAD

En la figura N°5 se puede observar que tanto en el grupo de emprendedores participantes en

etapas iniciales como en el grupo de los emprendedores en etapas establecidas, el sentido

de oportunidad disminuye a medida que aumenta la edad. En ambos casos son los jévenes

los que presentan el mayor porcentaje.
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Figura 5: Grafico Sentido de oportunidad
En los proximos seis meses, ¢Habra buenas oportunidades para iniciar un negocio en el
area donde usted vive?

Sl

ENO

TEA  Establecidos
18-34 afios
JOVENES

TEA Establecidos
35-64 anos
ADULTOS

Fuente: Elaboracion Propia
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ACEPTACION DE RIESGOS

Se puede apreciar en la figura N°, que en el grupo de emprendedores participantes en
etapas iniciales, no presentan diferencias en la aceptacion de riesgos, mientras que en el
grupo de emprendedores establecidos, son los jovenes los que presentan mayor nivel de

aceptacion de riesgos.

Figura 6: Grafico Aceptacion de Riesgo
¢Participacion en el esfuerzo de puesta en marcha de un propio negocio?
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Fuente: Elaboracién Propia
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TOLERANCIA AL FRACASO

Se puede identificar de la figura N°7, que para los emprendedores en estudio el miedo al
fracaso no es un obstaculo para poner en marcha su negocio. En la etapa de emprendedores
establecidos, la tolerancia al fracaso disminuye a medida que aumenta la edad, en cambio
en los emprendedores participantes en etapas iniciales, la tolerancia al fracaso aumenta

junto con la edad.

Figura 7: Gréfico Tolerancia al fracaso
¢Para usted, el miedo al fracaso seria un obstaculo para poner en marcha un negocio?
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INNOVACION

En la figura N°8 se muestra claramente que los productos o servicios mas creativos e
innovadores segun sus clientes son de los emprendedores en etapas iniciales,
principalmente los de adultos de 35 a 64 afos y que el grupo que posee menor nivel de
creatividad son los adultos participantes en etapas establecidas.

Figura 8: Grafico Innovacion

¢ Todos, algunos o ninguno de sus clientes potenciales considera este producto o servicio
nuevo y desconocido?
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INDEPENDENCIA

La figura N°9 muestra los porcentajes para cada grupo de estudio, en relacion a la variable
independencia. Los emprendedores que buscan obtener mayor independencia son los
jévenes emprendedores participantes en TEA, en contraposicion con los emprendedores en

etapas establecidas que tienen el porcentaje mas bajo en relacion a esta variable.

Figura 9: Grafico Independencia
¢El motivo principal que lo llevé a emprender fue el obtener mayor nivel de
independencia?
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AUTOCONFIANZA

En la figura N°10 se puede apreciar que dentro de la etapa establecida el nivel de

autoconfianza va disminuyendo a medida que aumenta la edad, en cambio en los

emprendedores en etapa inicial el nivel de autoconfianza aumenta con la edad. Los grupos

que presentan mayor nivel de autoconfianza son los jovenes en etapa establecida y los

adultos participantes en TEA, ambos con un 89,7%.
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Figura 10: Gréfico Autoconfianza
¢ Tiene usted el conocimiento, la habilidad y la experiencia necesaria para iniciar un nuevo
negocio?
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4.2. Segunda etapa: Analisis univariado

Luego del andlisis bibliogréafico se pudo concluir que existen doce variables que pueden
caracterizar al emprendedor joven, para poder confirmar si son influyentes estas variables
se realizaron, en este capitulo, pruebas de hipdtesis y matrices de correlacion. También se
empled en los capitulos siguientes un anélisis de regresion logistica binaria, a través del
software estadistico SPSS; un analisis de mineria de datos empleando el software WEKA 'y

finalmente se aplicé un focus group.

Variable dependiente

Aquella variable que se desea pronosticar es la variable dependiente, esta es una variable
dicotdmica. Para esta investigacion la variable a predecir es la variable edad, donde para los
emprendedores en etapas iniciales y para los emprendedores en etapas establecidas se

codifican con valor 1 “Jovenes (18-34 afios)” y valor 0 “Adultos (35-64 afios)”.

Variable independiente

Para este estudio se utilizan diez de las doce variables independientes que fueron rescatas
del analisis bibliografico, todas estas corresponden a variables categoricas. Para realizar
esta investigacion fue preciso recodificar algunas variables para convertirlas en variables
dicotdmicas (0 y 1), donde para la categoria propuesta como expuesta al riesgo o en estudio
se le asigna valor “1” y para la categoria con la que se compara la expuesta se le asigna el

valor “0” (Ver anexo N°10: Recodificacion de los datos).
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A continuacion se muestra como queda cada una de las variables en estudio:

o Lavariable rango de edad se recodifico con valor 1 si el emprendedor es “joven
de entre 18 a 34 afios” y valor 0 si el emprendedor es “adulto de 35 a 64 afios”.

o La variable sexo se recodifico con valor 1 si el emprendedor es “mujer” y valor
0 si el emprendedor es “hombre”.

o La variable motivacién esta codificada con valor 1 si el emprendedor responde
que emprende por “oportunidad” y valor O si responde que lo hace por
“necesidad”.

o La variable nivel educacional queda recodificada como 1 si el emprendedor
sefala que “posee estudios superiores” y 0 si el emprendedor responde que “no
posee estudios superiores”.

o La variable nivel socioeconémico se recodifica de la siguiente manera, 0 para
aquellos emprendedores que responden que pertenecen al “tercio inferior al
ingreso per cépita del pais”, 1 para aquellos emprendedores que dicen pertenecer
al “tercio medio al ingreso per capita del pais” y 2 para aquellos emprendedores
que responden que pertenecen al “tercio superior al ingreso per capita del pais”.

o La variable sentido de oportunidad estd codificada con valor 1 si los
emprendedores responden que “‘si hay buenas oportunidades para iniciar un
nuevo negocio en el lugar donde vive” y valor 0 aquellos emprendedores que
dicen que “no hay buenas oportunidades para generar un nuevo negocio en el
lugar donde vive”.

o La variable aceptacion de riesgo esta codificada como 1 si el emprendedor

sefala que “participa en el esfuerzo de puesta en marcha de su propio negocio”
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y como 0 si el emprendedor responde que “no participa en el esfuerzo de puesta
en marcha de su propio negocio”.

La variable miedo al fracaso se codifica con valor 1 si el emprendedor responde
que “el miedo al fracaso seria un obstaculo para poner en marcha un negocio” y
con valor 0 si el emprendedor responde que “el miedo al fracaso no seria un
obstaculo para poner en marcha un negocio”.

La variable independencia se recodificé con valor 1 si el emprendedor responde
que “busca independencia” y con valor 0 si el emprendedor responde que “no
busca independencia”.

La variable autoconfianza estd codificada como 1 si los emprendedores
responden que “tiene el conocimiento, la habilidad y la experiencia necesaria
para iniciar un nuevo negocio” y con valor 0 si los emprendedores responden
que “no tiene el conocimiento, la habilidad y la experiencia necesaria para
Iniciar un nuevo negocio”.

La variable innovacion queda recodificada como 1 si los emprendedores
responden que “todos o algunos sus clientes potenciales consideran su producto
o0 servicio nuevo y desconocido” y con valor 0 si responden que “ninguno de sus

clientes potenciales considera este producto o servicio nuevo y desconocido”.

Para llevar a cabo el andlisis univariado de las variables anteriores, se utiliza la prueba chi-

cuadrado, donde se estudia la dependencia o independencia de las variables, con el objetivo

de saber si existe diferencia significativa entre la variable en estudio y cada una de las

variables independientes.
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Las pruebas de hipoétesis estan formadas por una hipoétesis nula (Ho) y otra alternativa (Hy).

La hipdtesis nula al principio es cierta y no se rechaza a menos que los datos muéstrales

proporcionen evidencia convincente de que es falsa. Y la hipdtesis alternativa es toda

aquella hipotesis que difiera de la hipotesis nula (Ver anexo N°11: Prueba chi-cuadrado). Se

expresa de la siguiente manera:

« Chi-cuadrado

Ho: El rango de edad es independiente de la variable en estudio.

H;: El rango de edad depende de la variable en estudio.

A continuacion se presentan los cuadros donde se puede apreciar en resumen los resultados

obtenidos en las pruebas de hipétesis para cada etapa de emprendimiento, TEA y

establecidos (Ver anexo N°12: Resultados Prueba chi-cuadrado).

Cuadro 7: Pruebas de hipotesis para las variables en estudio de los emprendedores que

participan en TEA.

Pruebas de Hipdtesis TEA

Variables Categoricas Sig
Sexo 0,035
Motivacién 0,196
Nivel Educacional 0,002

Nivel Socioeconémico

0,223

Sentido de Oportunidad

0,094

Aceptacion de Riesgo

0,977

Miedo al Fracaso

0,328

Independencia

0,000

Autoconfianza

0,001

Innovacion

0,761

*Si valor p 0 sig < 0,05, se rechaza Hy
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Cuadro 8: Pruebas de hipotesis para las variables en estudio de los emprendedores que
participan en etapas establecidas.

Pruebas de Hipdtesis Establecidos

Variables Categoricas Sig

Sexo 0,623 *
Motivacion 0,101 *
Nivel Educacional 0,199 *
Nivel Socioeconémico 0,245 *
Sentido de Oportunidad 0,039 *
Aceptacion de Riesgo 0,674 *
Miedo al Fracaso 0,096 *
Independencia 0,952 *
Autoconfianza 0,516 *
Innovacién 0,840 *

*Si valor p o sig < 0,05, se rechaza Hy

En los cuadros anteriores se observa que no en todas las variables se rechaza la hipétesis
nula, esto significa que existen variables que son independientes a la variable dependiente,
en este caso el rango de edad (joven-adulto). En el caso de los participantes en TEA, sélo
cuatro de las diez variables dan significativamente dependientes, por lo que el rango de
edad se explicaria por el sexo, nivel educacional, independencia y autoconfianza. En el caso
de los emprendedores participantes en etapas establecidas, se rechaza la hipdtesis nula en
s6lo una variable, esto quiere decir que la variable dependiente, rango de edad, se explicaria

por el sentido de oportunidad que posea el emprendedor.
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4.3. Tercera etapa: Matriz de correlacion

En esta etapa se observa el analisis estadistico descriptivo y de correlaciones para cada
variable en estudio de los emprendedores jovenes y adultos que pertenecen al grupo de
etapas iniciales (TEA) y etapas establecidas, en los siguientes cuadros: cuadro N°9 y N°11
se muestran los resultados estadisticos para cada una de las variables en ambos grupos de
estudios y en los cuadros N°10 y N°12 también se presentan la matriz de correlacion entre

todas las variables para cada uno de los grupos.

Cuadro 9: Resultados Estadisticos Descriptivos TEA

Estadisticos descriptivos

Desviacion
Media tipica N
Edad 0,422 0,494 1450
Sexo 0,456 0,498 1450
Innovacion 0,923 0,267 1214
Nivel Socioeconémico 1,304 0,839 1292
Motivacioén 0,823 0,382 1430
Nivel Educacional 0,632 0,482 1450
Independencia 0,28 0,449 1450
Aceptacion de riesgo 0,28 0,447 1450
Miedo al Fracaso 0,23 0,421 1439
Sentido de Oportunidad 0,73 0,442 1391
Autoconfianza 0,87 0,336 1415
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Cuadro 10:

Matriz de Correlaciones TEA

Resultado de la matriz de correlaciones emprendedores TEA

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
1 Edad 1
2 Sexo -0,056* 1
3 Innovacién -0,009 0,076** 1
g4 Nivel 0,037 -0,350%* -0,120** 1
Socioeconémico
5 Motivacion 0,033 -0,219** -0,026 0,292%* 1
g Nivel 0,081** -0,226%* -0,054 0,546** 0,299%* 1
Educacional
7 Independencia  0,098%* -0,119%* -0,054 0,115%* 0,202**  0,221** 1
g Aceptacionde 450 g 1pxx 0040 0172%% 0,061*  0,079%* 00974 1
Riesgo
9 Miedo al Fracaso 0,026  0,132** 0,049 -0,085** -0,092** -0,087** -0,053* -0,049 1
10 Sentido de 0,045 0,004 0,062* 0024 0038 -0,075** 0,050 0,015 -0,019 1
Oportunidad
11 Autoconfianza  -0,09**  -0,066* -0,072* 0,109%* 0,107** 0,070** 0,028 0,044 -0,132** -0,015 1

**_La correlacidn es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

*. La correlacion es significante al nivel 0,05 (bilateral).

Cuadro 11: Resultados Estadisticos Descriptivos Establecidos

Estadisticos descriptivos

Fuente: Elaboracion Propia

Desviacion
Media tipica N
Edad 0,146 0,354 470
Sexo 0,393 0,489 470
Innovacion 0,743 0,437 353
Nivel Socioecondmico 1,282 0,850 389
Motivacion 0,726 0,446 458
Nivel Educacional 0,583 0,494 458
Independencia 0,446 0,833 470
Aceptacion de riesgo 0,213 0,410 470
Miedo al Fracaso 0,238 0,426 470
Sentido de Oportunidad 0,62 0,485 439
Autoconfianza 0,873 0,334 464
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Cuadro 12: Resultado de la matriz de correlaciones emprendedores establecidos

Matriz de Correlaciones Establecidos

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
1 Edad 1
2 Sexo 0,024 1
3 Innovacion -0,010 0,166** 1
g NVel g0 0170%* -0048 1
Socioecondmico
5 Motivacion 0073 -0,139%* -0,022 0232** 1
g Nivel 0,083 -0,166** -0,081 0,504** 0,114* 1
Educacional
7 Independencia 0,000 0,023 -0,012 0,109% 0,334** 0,031 1
g Aceptacionde 415 034 0052 0022 0164** -0,009 -0,009 1
Riesgo
g Miedoal 0,076 0031 -0,027 -0,078 -0,140** -0,006 -0,029 -0,092* 1
Fracaso
Sentido de 0,097* 0060 -0029 0012 0024 -0,140%* 0080 0084  -0017 1
Oportunidad
11 Autoconfianza 0,024 0,024 0,02 0,114* 0,048 0,096* 0018 0,133** -0,116* 0,074 1

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

*, La correlacion es significante al nivel 0,05 (bilateral).

Fuente: Elaboracién Propia

Del andlisis de las matrices de correlaciones, se puede observar que en el grupo de los

emprendedores participantes en TEA, las variables significativas que se correlacionan con

la variable dependiente, edad, son las mismas que en el analisis univariado. lgualmente en

el grupo de los emprendedores participantes en etapas establecidas, da como resultado la

misma variable que se correlaciona significativamente con la variable dependiente.

También en ambos grupos, se puede apreciar que existe una alta correlaciéon entre las

variables independientes, lo que se puede explicar en la literatura, ya que tedricamente hay

acuerdo que estas variables son en su conjunto las que caracterizan al emprendedor.
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4.4. Cuarta etapa: Regresion logistica binaria

Como ya se menciond anteriormente en la metodologia, el anélisis de la regresion logistica
binaria, es un analisis multivariable, entre emprendedores jovenes (18-34 afos) y adultos

(35-64 afos), distinguiendo entre participantes del TEA o etapas establecidas.

Por lo que, la ecuacion que intenta explicar el perfil que caracteriza al emprendedor joven

chileno, es:

Emprendedores participante en TEA

a+B; *mot+B,*sexo+Bs*educ+p,*niv.soc+Ps*oport+Pg*riesgo+fB,*frac+pg*indep+pg*autocon+pg*innov

P (Y =Joven) = )

+ a+B*mot+f,*sexo+Bs*educ+p,*niv.soc+Ps*oport+pg*riesgo+p,*frac+pg*indep+pg*autocon+pg*innov

Emprendedores participantes en etapas establecidas

a+B*mot+B,*sexo+Bs*educ+p,*niv.soc+Ps*oport+Pg*riesgo+p,*frac+pg*indep+pg*autocon+po*innov

P (Y =Joven) = )

+ a+B; *mot+B,*sexo+Bs*educ+p,*niv.soc+Ps*oport+pg*riesgo+p,*frac+pg*indep+pg*autocon+po*innov

A continuacion se exponen los resultados obtenidos de la regresidon logistica binaria
mediante el método “hacia atras Wald”, que se efectud en el software SPSS. En este
método las variables que se presentan en el ultimo de los pasos son aquellas variables
significativas para el modelo (Ver anexo N°13: Tablas de resultado del analisis de la
regresion logistica binaria TEA y anexo N°14: Tablas de resultado del analisis de la

regresion logistica binaria establecidos).
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Para los emprendedores participantes en etapas iniciales y en etapas establecidas, se
muestran las variables que se incluyen en el modelo y también se expone un resumen de los
coeficientes y su significancia de las diferentes covariables que se consideran en cada uno
de los pasos, eliminando en cada paso la variable menos significativa, para asi ajustar el

modelo.

También, se exhibe un cuadro con el resumen del modelo donde se presentan tres
coeficientes, -2 log de la verosimilitud (-2LL), la R cuadrado de Cox y Snell y la R
cuadrado de Nagelkerke (Ver anexo: N°15: Coeficientes). En este anlisis lo principal es
usar los valores del altimo paso, que es donde se exponen las variables significativas para el
modelo. Los R2, con diferentes férmulas para su célculo, entregan una estimacién de la

variabilidad o varianza total explicada por los modelos.

Emprendedores participantes en TEA

Observando el cuadro N°13, se tiene que para los emprendedores participantes en TEA, en
el ultimo paso (paso 5), se muestra como resultado que el modelo se compone de seis
variables predictivas: sexo, nivel educacional, nivel socioecondmico, sentido de
oportunidad, independencia y autoconfianza, todas con significancia estadistica menor a

0,05 (p<0,05, con un intervalo de confianza de 95%).

Esto quiere decir, que el resultado del estudio de los “emprendedores participantes en TEA”
demuestra que tanto las variables que influyen en la decision de emprender, la capacidad de
realizacion y la capacidad de relacionarse socialmente son estadisticamente relevantes en la

caracterizacion del perfil del emprendedor joven chileno. La variable dependiente, edad, se
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relaciona positivamente con el sexo, nivel socioecondémico y la autoconfianza, es decir, el
emprendedor joven (18-34 afios) pertenece a un nivel socioecondmico mas bajo que el
emprendedor adulto, posee un menor nivel de autoconfianza y es hombre; ademaés, se
relaciona negativamente con el nivel educacional, sentido de oportunidad y Ila
independencia, esto significa, que el emprendedor joven (18-34 afios) posee estudios
superiores, mayor sentido de oportunidad y busca un mayor nivel de independencia con
respecto al emprendedor adulto. Asimismo, existen variables que no son significativas para
la caracterizacion del perfil del emprendedor joven chileno, como las variables: motivacion,

aceptacion de riesgo, miedo al fracaso e innovacion, que presentan un p>0,05.

Ademas se puede identificar que para los emprendedores participantes en TEA, para el paso

1los R2 son 6,8% y 9,1% y para el Gltimo paso (paso 5) son 6,7% y 8,9% respectivamente.

El valor del R cuadrado de Nagelkerke indica que el modelo explica el 8,9% la varianza de

la variable dependiente.
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Cuadro 13: Resultados analisis Regresion Logistica Binaria, método Atras: Wald, para
emprendedores participantes en TEA.

Variable dependiente: 1= Joven, 0= Adulto

B Sig. Exp(B)
Variables independientes (Significativas, paso 1)
Motivacion(1) -,045 ,825 ,956
Sexo(1) 394,007 1,483
Nivel Educacional(1) -,788 ,000 ,455
Nivel socioecondmico(1) ,691 ,001 1,995
Sentido oportunidad(1) -,332 ,030 117
Riesgo(1) ,074 ,606 1,077
Fracaso(1) ,130 417 1,139
Independencia(l) -,328 ,030 ,720
Autoconfianza(l) ,988  ,000 2,685
Innovacion(1) ,000  ,999 1,000
Constante -,390 ,102 677
Informacion estadistica
-2 log de la verosimilitud 1310,302°
R cuadrado de Cox y Snell 0,068
R cuadrado de Nagelkerke 0,091
Variables independientes (Significativas, paso 5)
Sexo(1) 395,006 1,484
Nivel Educacional (1) -,804 ,000 ,448
Nivel socioecondmico(1) 694 001 2,001
Sentido oportunidad(1) -,340 ,026 712
Independencia (1) -,331 ,022 ,718
Autoconfianza(1) ,953 ,000 2,592
Constante -,235 174 ,791
Informacién estadistica

-2 log de la verosimilitud 1311,310°
R cuadrado de Cox y Snell 0,067
R cuadrado de Nagelkerke 0,089

Fuente: Elaboracion propia

65



Perfil del emprendedor joven chileno basado en el modelo del GEM

Emprendedores participantes en etapas establecidas

Del analisis del cuadro N°14 se obtiene que el modelo para los emprendedores participantes
en etapas establecidas, se compone de dos variables predictivas, que son la motivacion y la
aceptacion de riesgo, ambas con significancia estadistica menor a 0,05 (p<0,05; con un

intervalo de confianza de 95%).

Esto quiere decir, que los resultados del estudio de los “emprendedores participantes en
etapas establecidas” demuestran que las variables que influyen en la decision de emprender
y la capacidad de realizacion, son estadisticamente relevantes en la caracterizacion del
perfil del emprendedor joven chileno. Las variables motivacidn y aceptacién de riesgos se
relacionan negativamente con la edad, es decir, en tanto el emprendedor emprende por
oportunidad y posea mayor aceptacion de riesgos, el emprendedor es joven (18-34 afos),
mientras que si emprende por necesidad y posee menor aceptacién de riesgos, el
emprendedor es adulto (35-65 afios). Ademas, no se encontré evidencia de que las variables
sexo, nivel educacional, nivel socioecondémico, sentido de oportunidad, miedo al fracaso,
autoconfianza e innovacion, sean significativas en la caracterizacion del perfil del

emprendedor joven chileno.

También, se puede observar que para los emprendedores participantes en etapas
establecidas, en el paso 1 los R2 son 9,4% y 16,7% y para el ultimo paso (paso 8) los R2

son 6,1% y 10,8% respectivamente.

El valor del R cuadrado de Nagelkerke indica que el modelo explica el 10,8% la varianza

de la variable dependiente.
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Cuadro 14: Resultados analisis Regresion Logistica Binaria, método Atras: Wald, para
emprendedores participantes en etapas establecidas.

Variable dependiente: 1= Joven, 0= Adulto

B Sig. Exp(B)
Variables independientes (Significativas, paso 1)
Motivacion(1) -1,036 ,028 ,355
Sexo(1) -,670 ,118 ,512
Nivel Educacional(1) -,697 ,131 ,498
Nivel socioecondmico(1) -,549 ,354 578
Sentido oportunidad(1) -,686 ,107 ,504
Riesgo(1) -5,289 ,050 ,005
Fracaso(1) -,098 ,827 ,907
Independencia(l) 1,552 ,161 4,719
Autoconfianza(l) 547 ,302 1,728
Innovacion(1) ,230 ,608 1,259
Constante 3,559 ,188 35,121
Informacion estadistica
-2 log de la verosimilitud 188,897°
R cuadrado de Cox y Snell 0,094
R cuadrado de Nagelkerke 0,167
Variables independientes (Significativas, paso 8)
Motivacion(1) -,895 ,043 ,408
Riesgo(1) -5,242 ,050 ,005
Constante 2,798 ,289 16,416
Informacion estadistica

-2 log de la verosimilitud 198,247%
R cuadrado de Cox y Snell 0,061
R cuadrado de Nagelkerke 0,108

Fuente: Elaboracion propia
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4.5. Quinta etapa: Mineria de datos

Esta investigacion se realiza para corroborar los resultados obtenidos en el analisis de
regresion logistica en el SPSS y ver si existe alguna otra variable que pueda explicar el
perfil del emprendedor joven chileno que no haya arrojado el modelo logistico binario. Para
este analisis, mineria de datos, se utilizd el software llamado “WEKA”, como se menciond

anteriormente en la metodologia.

A continuaciodn se presentan los resultados obtenidos para los emprendedores participantes
en etapas iniciales (TEA) y etapas establecidas, donde en los cuadros N°16 y N°17 se
exponen los porcentajes de confiabilidad del modelo obtenidos para cada clasificador de los
grupos respectivamente. Se puede apreciar que para los emprendedores en TEA el
clasificador que presenta mayor confiabilidad es J48 y para el caso de los emprendedores
establecidos dos de los tres clasificadores utilizados presentan el mismo porcentaje de

confiabilidad.

Cuadro 15: Resultados de los clasificadores, para emprendedores participantes en TEA.

Clasificador Casos correctamente clasificados

Zeror 58,36%
PART 58,58%
J48 58,66%

Fuente: Elaboracion propia

Cuadro 16: Resultados de los clasificadores, para emprendedores participantes en etapas
establecidas.

Clasificador  Casos correctamente clasificados

Zeror 82.42%
PART 80,96%
J48 82,42%

Fuente: Elaboracion propia
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Del anélisis de seleccidn de atributos para emprendedores participantes en TEA, se tiene
que en ambos métodos utilizados, es decir, tanto para la evaluacién de atributos, como para
la evaluacion de conjuntos de atributos, dan como resultado las mismas variables
importantes, que son: nivel educacional, independencia y autoconfianza, esto se ve
reflejado en el cuadro N°18. Lo anterior se traduce en que los emprendedores jovenes
participantes en TEA estdn mas educados que los adultos, ya que tienen un nivel de
educacion maés alto, buscan alcanzar mayores niveles de independencia y poseen menor

autoconfianza.

En el cuadro N°19, se observa que en el caso de los emprendedores participantes en etapas
establecidas, en los dos métodos da como resultado que las variables significativas para el
perfil del emprendedor joven chileno son: nivel socioeconémico, aceptacion de riesgo,
sentido de oportunidad y miedo al fracaso. Lo que significa que los emprendedores jovenes
participantes en etapas establecidas estan dispuestos a aceptar mas riesgos que los adultos,
poseen menos miedo al fracaso, mayor sentido de oportunidad y pertenecen a un nivel

socioeconémico medio-bajo.
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Cuadro 17: Resultados de la seleccion de atributos, para emprendedores participantes en

Evaluacién de atributos

Evaluacion de conjuntos de atributos

TEA TEA
Porcentaje de

Ranking Atributo aciertos Atributo
1.8 +- 1.17 5 Independencia 0 (0 %) 1 Miedo al Fracaso
1.8+- 0.4 6 Nivel educacional 0 (0 %) 2 Sexo
2.8 +- 0.98 4 Autoconfianza 0 (0 %) 3 Aceptacion de Riesgo
4 +-0.63 7 Motivacion 5(100 %) 4 Autoconfianza
5.6 +-0.8 10 Sentido oportunidad 5(100 %) 5 Independencia
58+-1.6 8 Nivel socioecondmico 5(100 %) 6 Nivel educacional
6.8 +-1.33 2 Sexo 1 (20 %) 7 Motivacion
8,2 +-0.75 3 Aceptacion de Riesgo 0 (0 %) 8 Nivel socioecondémico
8.6+-1.2 1 Miedo al Fracaso 0 (0 %) 9 Innovacion
9.6 +-0.49 9 Innovacion 0 (0 %) 10 Sentido oportunidad

Fuente: Elaboracion propia

Cuadro 18: Resultados de la seleccidn de atributos, para emprendedores participantes en
etapas establecidas.

Evaluacién de atributos

Evaluacion de conjuntos de atributos

Establecido Establecidos
Porcentaje de

Ranking Atributo aciertos Atributo
24 +- 15 9 Nivel socioeconémico 3(60%) 1 Sentido oportunidad
2.8 +-0.75 7 Nivel educacional 3(60%) 2 Miedo al Fracaso
3.4 +-1.36 4 Aceptacion de Riesgo 0 (0 %) 3 Sexo
3.4 +-2.06 1 Sentido oportunidad 4(809%) 4 Aceptacion de Riesgo
3.6 +-1.62 2 Miedo al Fracaso 1 (20 %) 5 Autoconfianza
6.6 +- 2.15 8 Motivacion 0 (0 %) 6 Independencia
7.4 +-1.02 6 Independencia 2 (40 %) 7 Nivel educacional

8 +-1.41 5 Autoconfianza 0 (0 %) 8 Motivacion
8.6 +-1.36 10 Innovacion 3 (60 %) 9 Nivel socioeconmico
8.8+-0.75 3 Sexo 0 (0 %) 10 Innovacion

Fuente: Elaboracion propia
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4.6. Sexta etapa: Focus Group

Para este analisis se cont6 con un grupo de estudio homogéneo de ocho emprendedores, dos
jévenes de entre 18 y 24 afios, cuatro jovenes de entre 25 y 34 afios y dos adultos de 35 a 64

anos.

Este focus group se aplico en una sala de la facultad de ciencias econémicas y
administrativas de la Universidad Catélica de la Santisima Concepcion (UCSC),
implementando una atmosfera informal, con el fin de dar confianza a los emprendedores y
que puedan expresarse libremente, que no sientan la presion de limitarse a responder en

ciertos parametros.

Para registrar esta discusion se utilizan dos métodos, primero el uso de una grabadora de
audio y en segundo lugar el registrar de manera escrita lo mas relevante. Tuvo una duracién

de 1 hora y media aproximadamente.

De la primera parte del focus group, que es opinar sobre los resultados de los grupos de
emprendedores TEA vy establecidos, se obtuvo que los emprendedores participantes estan
de acuerdo con la relacion que existe entre las variables significativas y la edad en cada
grupo (Ver anexo N°16: Relacion variable significativa). De lo expuesto por los
emprendedores en esta parte, para el grupo participante en TEA, se llega a la conclusion
que si bien los emprendedores jovenes tienen mayor probabilidad de tener estudios
superiores, debido a las facilidades que existen para estudiar, poseen menor autoconfianza,
dado la poca o nula experiencia que poseen al enfrentarse al mundo laboral. También,
existe mayor probabilidad de que pertenezcan a un sector socioeconémico medio bajo, y

gue busquen alcanzar mayor independencia para asi valerse por si mismos. Para los grupos
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participantes en etapas establecidas, se concluye que los jovenes aceptan el riesgo en un
mayor porcentaje que los adultos, ya que muchas veces tienen poco que perder, algunos no
tienen una familia establecida que los frene a emprender y ademas tienen méas tiempo para
levantarse en caso que fracasen. En relacion a la variable motivacional, se dijo que
efectivamente los jovenes emprenden mayormente por oportunidad y los adultos por
necesidad, ya que muchas veces estos ultimos lo hacen porque no encuentran trabajo, o

porgue necesitan aumentar sus ingresos.

La segunda parte, estudia las variables habilidad para establecer y alcanzar metas; y
capacidad para reconocer y resolver problemas, que son aquellas no abordadas en el
analisis multivariable. Donde se llega a la conclusion de que en ambas variables no existe
diferencia significativa entre joven y adulto, sino que depende de la experiencia,
conocimientos que poseen y muchas veces del entorno que envuelve su proceso

emprendedor.
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CAPITULO 5: CONCLUSIONES, IMPLICACIONES Y

RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones de la investigacion
5.2. Implicaciones y Recomendaciones

5.3. Limitaciones y Futuras lineas de investigacion
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5.1. CONCLUSIONES DE LA INVESTIGACION

En Chile no existen estudios que se enfoquen solamente en el emprendedor joven, ni que
hagan diferencia entre el emprendedor joven y adulto, sino mas bien tratan del
emprendedor y emprendimiento en general. Sin embargo, hay un numero limitado de
estudios empiricos internacionales que hablan sobre el emprendimiento joven, como es el
caso de Africa, donde el GEM °realiza un reporte especial de emprendimiento joven, pero

que no caracterizan el perfil del joven emprendedor.

Por lo anterior, es que esta investigacion es importante, ya que entrega nuevos
conocimientos sobre un area poco investigada, proporcionando informacion valiosa y
resultados que ayudan a complementar los programas de emprendimiento ya existentes, y

apoyar el disefio de politicas publicas fomentando el emprendimiento joven en Chile.

Los resultados obtenidos en este estudio han demostrado la necesidad de fortalecer el
emprendimiento joven, mediante apoyos legales, financieros; y soporte profesional para la

creacion de mayores redes de apoyo en forma de consultoria y capacitaciones.

En relacion al primer objetivo especifico “identificar variables claves que caracterizan el
perfil del emprendedor joven, mediante revision de literatura y estudio exploratorio”, €S
importante mencionar que el modelo tedrico se crea debido a las escasas investigaciones
relacionadas con la caracterizacion del perfil de los emprendedores jovenes. En la revision
de la literatura y en el estudio exploratorio se encontraron doce variables que caracterizan el
perfil del emprendedor joven, las que se ordenaron en dos grupos: variables que influyen en

la decision de emprender y variables que identifican a los emprendedores. En el primer

> Kew (2014)
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grupo, se encuentran las variables sexo, motivacién, nivel socioeconémico y nivel
educacional. El segundo grupo se divide en tres sub-categorias: capacidad de realizacion,
capacidad de planificacion y capacidad de relacionarse socialmente, la primera sub-
categoria esta formada por: busqueda de oportunidad, tolerancia al fracaso y aceptacion de
riesgos; la segunda sub-categoria por habilidad para establecer y alcanzar metas, capacidad
para reconocer Yy resolver problemas e innovacion; la tercera sub-categoria por

independencia y autoconfianza.

Con respecto, al segundo objetivo especifico “determinar el perfil que caracteriza al
emprendedor joven chileno, mediante la aplicacion de métodos de andlisis multivariable
empleando datos del GEM 2013~ se realizaron dos analisis multivariables, en primer lugar
una regresion logistica binaria, a través del método eliminacion “hacia atras”, el cual dio
como resultado que las variables sexo, nivel socioeconémico, autoconfianza, nivel
educacional, sentido de oportunidad e independencia forman finalmente el modelo para
grupos emprendedores participantes en etapas iniciales (TEA). Los resultados afirman que
la variable dependiente, edad, se relaciona positivamente con el sexo, nivel socioeconémico
y autoconfianza; y se relaciona negativamente con el nivel educacional, sentido de
oportunidad y la independencia. Ademas, las variables motivacion, aceptacion de riesgos,
miedo al fracaso e innovacion no son significativas para la caracterizacion del perfil del
emprendedor joven chileno. Por otra parte, para los emprendedores participantes en etapas
establecidas las variables incluidas finalmente en el modelo son: motivacion y aceptacion
de riesgos, ambas se relacionan negativamente con la variable dependiente, edad. Ademas,

no se encontrd evidencia de que las variables sexo, nivel educacional, nivel
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socioecondmico, sentido de oportunidad, miedo al fracaso, autoconfianza, independencia e

innovacion, sean significativas para caracterizar el perfil del emprendedor joven chileno.

En segundo lugar, se realiz6 un andlisis de mineria de datos, el cual arrojé que las variables
que forman el modelo para los emprendedores participantes en TEA son: nivel educacional,
independencia y autoconfianza. Para los emprendedores participantes en etapas establecidas
las variables que incluyen finalmente el modelo son: nivel socioeconémico, aceptacion de

riesgo y miedo al fracaso.

El tercer y Gltimo objetivo especifico “explicar las variables que caracterizan el perfil del
emprendedor joven chileno, a través de la realizacion de un focus group con
emprendedores”. Mediante el focus group se confirma que los resultados obtenidos en la
regresion logistica binaria caracterizan el perfil del emprendedor joven chileno, ademas, se
concluye que las variables no estudiadas en el analisis multivariable, no presentan

diferencias significativas para emprendedores jévenes y adultos.

Finalmente, para responder el objetivo general “determinar caracteristicas que representan
el perfil del emprendedor joven chileno, basdndose en el modelo del GEM”, se llega a la
conclusién que para el grupo participante en TEA los emprendedores jovenes son hombres,
tienen mayor probabilidad de tener estudios superiores, pero poseen menor nivel de
autoconfianza, también existe mayor probabilidad de que pertenezca a un sector
socioeconémico medio-bajo, que presenten un mayor sentido de oportunidad y que busquen
alcanzar mayor independencia. Para los emprendedores participantes en etapas
establecidas, se concluye que los emprendedores jovenes aceptan el riesgo en un mayor

porcentaje y emprenden mayormente por oportunidad.

76



Perfil del emprendedor joven chileno basado en el modelo del GEM

Como lo sefiala el parrafo anterior, las variables que resultaron significativas en el andlisis
de regresion logistica binaria, para los emprendedores en etapas iniciales son seis,
comenzando con la variable sexo® la que se respalda en la literatura, que menciona que la
mujer ha ido aumentando su participacién en las etapas tempranas del emprendimiento y
que la edad en que emprenden ha ido disminuyendo. Con respecto a la variable nivel
educacional’, en la literatura se afirma que son los jévenes los que poseen mayores estudios
superiores, ya que tienen mayores capacidades de aprendizaje. En relacion a la variable
nivel socioeconémico®, se sefiala que los jovenes emprendedores mayoritariamente
pertenecen a un nivel socioeconémico medio-bajo. La variable independencia®, se puede
reforzar en la literatura, donde se expone que mientras méas joven el emprendedor busca
obtener una mayor independencia y es uno de los motivos principales que los lleva a
emprender. El resultado obtenido en la variable sentido oportunidad® se fortalece con lo
expuesto en la literatura, donde se afirma que el creciente capital humano de los jovenes les
da mayor explotacién de oportunidades de negocio. Finalmente, la variable autoconfianza™
no hace distincion entre edades, sélo sefiala que es una caracteristica que posee todo
emprendedor, ya sea en mayor o menor cantidad, dependiendo de su experiencia y que

aumenta con el tiempo dedicado a emprender.

Para el caso de los emprendedores pertenecientes a etapas establecidas, las variables que

resultaron significativas en el andlisis de regresion logistica binaria son dos, en relacion a la

® Amorés, Kuschel y Pizarro (2014)

" Honjo (2004)

8 Amorés & Abarca (2015)

% Blanchflower y Andrew (1998)

19 Haynie, Shepherd, & McMullen (2009)

1 Alcaraz (2011), Gasse (1985), Caird (1992), Welsh y White (1981), Davids (1963), Boydson (200), Jackson
y Rodkey (1994), Rodriguez (2009), Timmons (1978).
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variable motivacion®? se tiene que los emprendedores jévenes emprenden por oportunidad y
los adultos por necesidad, esto se corrobora con la literatura donde se sefiala que los
emprendedores adultos poseen mayor responsabilidad que los emprendedores jovenes. Con
respecto a la variable aceptacion de riesgo™, la literatura afirma que los jévenes poseen més

capacidad para tomar riesgos y por ende tienen mas probabilidades de ser emprendedores.

Segun el anélisis de mineria de datos, se encontraron tres variables que en la regresion
logistica binaria no resultaron significativas, en primer lugar la variable nivel
socioecondmico, se afirma en la literatura', donde se sefiala que los jovenes
emprendedores mayoritariamente pertenecen a un nivel socioeconémico medio-bajo. En
relacion a la variable sentido de oportunidad®, se sefiala que los jévenes poseen una mejor
capacidad de identificacion y explotacion de oportunidades de negocio. Finalmente la
variable tolerancia al fracaso'®, se afirma en la literatura donde se indica que los jévenes
perciben en menor medida el éxito o fracaso y, por ende, tienen menos miedo a iniciar este

tipo de acciones.

12 Amorés & Abarca (2015)

3 Levesque y Minniti (2006)

% Amorés & Abarca (2015)

5 Haynie, Shepherd, & McMullen (2009)
16 Bonnet & Furnham (1991)
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5.2. IMPLICACIONES Y RECOMENDACIONES

Los resultados obtenidos de esta investigacion son muy interesantes y relevantes para
instituciones publicas que trabajan con emprendedores, como Innova Biobio, Corfo y Jump
Chile. Ya que es de gran importancia conocer qué caracteriza a los jovenes que deciden

emprender y de esta manera crear programas y concursos dirigidos a ellos.

Asi como también, este estudio es una fuente de informacion muy importante que sirve a
las universidades, para lograr que motiven a los estudiantes con cursos y capacitaciones que
les entreguen las herramientas necesarias para impulsarlos a emprender. También se
recomienda implementar cursos que ayuden a mejorar su autoconfianza para enfrentarse al
ambito laboral, ya que muchas veces esto es lo que los detiene a emprender. Asi mismo
crear redes de emprendimiento e incentivar a sus estudiantes en la participacion de estas

redes.

Otra manera de dar a conocer el emprendimiento a los jovenes y motivarlos a realizar esta
actividad, es que tanto en universidades como colegios, se abran espacios donde personas
que ya han emprendido les entreguen conocimientos, les hablen de su experiencia y les
expliquen como muchas veces el fracasar les ensefia a volver a intentarlo y alcanzar un
emprendimiento exitoso, ya que de esos errores se aprende y no se vuelven a cometer.
Ademas, de generar instancias donde los jovenes puedan crear ideas y resuelvan sus dudas

sobre como llevarlas a cabo y se les apoye.

Esto no consiste sdlo en motivar al joven, sino que es necesario educarlo sobre

emprendimiento, ya que necesita la aprobacion del resto para tener confianza y emprender.
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Por otra parte, este estudio es importante para el GEM, ya que podrian hacer un capitulo o

una parte del reporte enfocado en investigaciones del emprendimiento joven.
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5.3. LIMITACIONES Y FUTURAS LINEAS DE INVESTIGACION

5.3.1. Limitaciones

Los datos utilizados en esta investigacion provienen de la Encuesta a la Poblacion Adulta
(Adult Population Survey, APS) del GEM 2013, la cual viene distribuida con diferentes
escalas de respuesta, las que no permiten medir de manera eficiente las variables extraidas
en la literatura para el analisis realizado en este estudio, que es la regresion logistica
binaria, por lo que fue necesario recodificar algunas variables categoricas policotdmicas en
variables dicotomicas. También la base de datos presenta en algunos casos (preguntas)
datos perdidos. Por lo que la principal limitante para esta investigacion viene de la

metodologia utilizada en el GEM.

Otra limitacion es que el reporte de emprendimiento, GEM, no fue hecho con los mismos
fines de esta investigacion, ya que no es un proyecto que esta orientado al segmento de
emprendedores jovenes, encuesta a jovenes pero no en base a un muestreo de la poblacion
de jévenes emprendedores, sino mas bien en base a un muestreo de la poblacion adulta de
Chile de entre 18 a 64 afios, y de esta poblacion estudia a una parte de ella que dice que
emprende, por lo que este reporte trata de la actividad emprendedora y los emprendedores

de manera general, en cambio este estudio se centra en los emprendedores jovenes.

La base de datos del GEM no es compatible con el software de mineria de datos WEKA,
por lo que fue necesario reformular y realizar de nuevo la base de datos sélo con las

preguntas de las variables utilizadas en el analisis multivariable.
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Ademas es importante mencionar la escasa literatura existente sobre el emprendimiento

joven, lo que dificulté encontrar en ésta las caracteristicas que posee el emprendedor joven.

5.3.2. Futuras lineas de investigacion

Este estudio plantea las bases para formular nuevos proyectos de investigacion en la linea
de emprendimiento joven, donde se podra profundizar en otros analisis, que validen los
resultados aqui obtenidos, ademas formular un planteamiento especifico de cada variable
que arrojen resultados mas concretos, como analizar cada variable de forma individual
identificando su relevancia en la caracterizacion del perfil del emprendedor, ya sea joven o
adulto. También, estudiar en mayor profundidad y con otras metodologias las variables

tedricas que resultaron no ser significativas.

Otro aspecto importante de esta investigacion que se puede profundizar en otras tesis, es
analizar las dos variables no estudiadas en el analisis multivariable, habilidad para
establecer y alcanzar metas; y capacidad para reconocer y resolver problemas; que segun la
literatura caracterizan al emprendedor y ver si son relevantes para determinar el perfil del

emprendedor joven.

Ademas, para cada una de las variables donde se presentan diferencias entre los jovenes y
adultos, se pueden realizar investigaciones individuales para cada una y una gran cantidad

de estudios experimentales con diferentes metodologias para abordarlas de mejor manera.
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También, esta tesis sirve de motivacién para identificar el perfil del emprendedor de edades
mas avanzadas, conocer porque deciden emprender y que motivo los lleva a tomar esa

decision, asi mismo ver las diferencias existentes con respecto al perfil del emprendedor

joven.
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GLOSARIO

APS: Encuesta a la Poblacion Adulta (Adult Population Survey), es una encuesta aleatoria,
donde se aplica un cuestionario estructurado a una muestra compuesta por adultos mayores

de 18 afos.

EB: Emprendedores en etapas establecidas, aquellos duefios de negocios que han pagado

salarios y sueldos por mas de 42 meses.

Focus group: Grupo de enfoque, consiste en realizar una entrevista no estructurada y
natural a un grupo pequefio de encuestados, mediante una persona capacitada llamada

moderador.

GEM: Global Entrepreneurship Monitor, es un reporte sobre el emprendimiento que
estudia las caracteristicas de las personas con respecto al comienzo y gestacion de un

negocio.

Matriz de correlacion: es una tabla de doble entrada, para A B y C, que muestra una lista
multivariable horizontalmente y la misma lista verticalmente (con n filas y n columnas),
con el coeficiente de correlacion correspondiente Ilamado r o la relacidn entre cada pareja
en cada celda, expresada con un nimero que va desde 0 a 1. El modelo nos explica codmo se

encuentran relacionadas cada una de las variables con otra variable.

Mineria de datos: es un proceso que intenta descubrir patrones en grandes volimenes de
conjuntos de datos, utilizando métodos de la inteligencia artificial, aprendizaje automatico,

estadistica y sistemas de bases de datos.
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OECD u OCDE: Organizacion para la Cooperacién y Desarrollo Econdémico, La OCDE es
una Organizacién en la que los paises comparan, intercambian experiencias en politicas
publicas, identifican mejores précticas, promueven decisiones y recomendaciones, y
mediante esos y otros instrumentos legales, acuerdan y se comprometen con estandares de

alto nivel técnico y avanzada voluntad politica.

Prueba Chi-cuadrado: Las pruebas chi-cuadrado son un grupo de contrastes de hipdtesis
que sirven para comprobar afirmaciones acerca de las funciones de probabilidad de una o

dos variables aleatorias.

Regresion logistica binaria: Es un analisis de regresion utilizado para predecir el resultado
de una variable dependiente binaria (variable dummy o de dos categorias) en funcion de las

variables independientes.

SPSS: Es un sistema amplio y flexible de analisis estadistico y gestion de informacion
capaz de trabajar con datos procedentes de distintos formatos generando, desde sencillos

gréaficos de distribuciones y estadisticos descriptivos hasta analisis estadisticos complejos.

TEA: Emprendedores en etapas iniciales, es la suma de los emprendimientos nacientes y la
de los duefios de nuevos negocios. Los que han pagado salarios y sueldos por mas de tres
meses y menos de 42 meses pueden ser considerados nuevos. Por lo tanto, son todos

aquellos emprendedores que han pagado sueldos por menos de 42 meses.

WEKA: Consiste en un software programado en Java que esta orientado a la extraccion de

conocimientos desde bases de datos con grandes cantidades de informacion.
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Anexo N°1: Modelo conceptual

Caracteristicas

de los
emprendedores
|
Influyen en la Identifican a los
tlecision de emprendedores
emprender (GEM
ana
| |
Motivacion Educacion Nivel Capacidad de Capacidad de Capacidad de
socioecondmico realizacion planificacion relacionarse
socialmente
_[ Necesidad ] Sentido de { Habilidad para Independencia’
oportunidadl establecer y .
alcanzar las metas

problemas®

'Rafael Alcaraz Rodriguez, 2011, El Emprendedor de éxito, Cuarta edicion
2 Bonnet & Furnham (1991)

*MCCLELLAND, D. (1961). En von Nostrand (Ed.), The Achieving Society. Aceptacion de Innovacion®
*Caird, 1992 ) 3
>Cotton y Gibb (1992) riesgos

Falta de Tolerancia al Capacidad para Autoconfianza®
oportunidad fracaso’ reconocery
resolver

Amit (1997)
"Gasse (1985)
8JACKSON, J. E.; RODKEY, G.R (1994). The Attitudinal Climate for
Entrepreneurial Activity. Public Opinion Quarterly, 58, 358-380. 91
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Anexo N°2: Cuestionario modelo Encuesta Poblacion Adulta (APS), Chile.

GEM 2011 ADULT POPULATION SURVEY

INTRODUCCION

ENTREVISTAR A LA MUESTRA TOTAL

(NO LEA LA LISTA DE RESPUESTAS. INTRODUZCA UNA UNICA RESPUESTA.)

personas como socios?. Este negocio puede ser de produccion o de venta de bienes o

servicios. Incluya cualquier trabajo por cuenta propia que usted piense realizar

PREGUNTAS Variable SI | NO [ NO RECHAZ
SABE A
11 ¢Usted conoce personalmente a alguien que haya empezado un negocio en los Gltimos dos {KNOWENT} 1 2 -1 -2
anos?
12 En los proximos 6 meses, Ud., Piensa que en la regién donde Ud., vive habran buenas oportun {OPPORT} 1 2 -1 -2
13 ¢ Posee usted los conocimientos, habilidades y experiencia requeridas para empezar un nuevo | {SUSKILL} 1 2 -1 -2
negocio?
14 ¢Para Usted, el miedo al fracaso seria un obstaculo para poner en marcha un negocio? {FEARFAIL} 1 2 -1 -2
¢Esté usted de acuerdo con las 3 afirmaciones que le voy a hacer? (NO LEA LA LISTA DE OPCIONES DE RESPUESTA. INTRODUZCA UNA UNICA
RESPUESTA))
PREGUNTAS Variable Sl NO | NO RECHAZ
SABE A
16 En Chile, la mayoria de la gente considera el emprendimiento como una buena eleccion de {NBGOODC} 1 2 -1 -2
carrera profesional
17 En Chile, los que tienen éxito al emprender un negocio son respetados por la sociedad y lograry {NBSTATUS} 1 2 -1 -2
un estatus social elevado
18 En Chile, en los medios de comunicacion publicos se pueden ver a menudo noticias sobre {NBMEDIA} 1 2 -1 -2
nuevos emprendedores que han tenido éxito en sus negocios
BLOQUE 1 SOBRE: EMPRENDEDORES NACIENTES
ENTREVISTAR A LA MUESTRA TOTAL Y SEGUIR LOS ENLACES CUANDO SEA NECESARIO
PREGUNTAS Variable Sl NO | NO RECHAZ
SABE A
1A1 | ;Est4 usted tratando de poner en marcha un nuevo negocio, ya sea solo o con otras {BSTART} 1 2 -1 -2
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1A2

¢ Esta usted solo o con otras personas, tratando de poner en marcha un nuevo negocio para
la empresa donde usted trabaja como empleado?

{BJOBST}

-1

-2

CONTINUE EL BLOQUE SI EL ENTREVISTADO RESPONDIO “SI” (1) O “NO SABE” (-1) A LA PREGUNTA 1A1 O 1A2, EN OTRO CASO

SALTE AL BLOOUE 2

(NO LEER LA LISTA. INTRODUIR UNA UNICA RESPUESTA.) (NOTA PARA EL ENCUESTADOR: SIHAY MAS DE UN NEGOCIO
PONIENDOSE EN MARCHA, SELECCIONE EL QUE EL ENCUESTADO CONSIDERE QUE TIENE MAS POSIBILIDADES DE INICIAR)

1B En los ultimos 12 meses, ¢ha hecho algo para iniciar un nuevo negocio, como buscar un {SUACTS} Sl 1
local, organizar un equipo, trabajar en un plan de negocio, ahorrar dinero o cualquier otra NO 2 IRA
actividad propia de la puesta en marcha de un negocio? BLOQUE 2
NO -1
SABE
RECHA | -2 IRA
ZA BLOQUE 2
TRATE DE CONSEGUIR LA MEJOR APROXIMACION. NO LEA LA LISTA O RANGO VALIDO. INTRODUZCA UNA SOLA RESPUESTA.
1C Aproximadamente, ¢desde hace cuantos meses estd poniendo en marcha este negocio? {SUPREP} MESES n° DE 1 A 1.000
NO SABE | -1
RECHAZ -2
A
(NO LEER LA LISTA. INTRODUIR UNA UNICA RESPUESTA))
1D1 | Personalmente, ;Ud. va a ser propietario de todo, parte o nada de este negocio? {SUOWN} TODO 1 IR APREGUNTA
1E1
PARTE 2
NADA 3 IR ABLOQUE 2
NO SABE | -1
RECHAZ | -2 IR APREGUNTA
A 1E1
(NO LEER LA LISTA O RANGO VALIDO. INTRODUCIR UN NUMERO EXACTO ENTRE 2 Y 1000. NO SE ACEPTAN INTERVALOS. SI EL
ENCUESTADO NO ESTA SEGURO, TRATE DE LOGRAR LA MEJOR APROXIMACION A ESTE DATO.)
1D2 | Incluyéndose usted, ;cuantas personas van a ser parte de la propiedad y la direccién de {SUOWNERS} | PERSONAS DE2 A
este nuevo negocio? n° 1.000
NO SABE -1
RECHAZA -2
(NO LEER LA LISTA. INTRODUCIR UNA UNICA RESPUESTA.)
1E1 | Ensu negocio por mas de 3 meses, ¢se han pagado sueldos, salarios, honorarios o {SUWAGE} | SI 1
realizado pagos en especie, incluyendo los recibidos por usted? (LEER SI ES NO 2 IR A PREGUNTA
NECESARIO: Por pagos en especie, se entienden bienes o servicios proporcionados 1F
en calidad de pago a cambio de trabajo, en lugar de dinero en efectivo) NO SABE | -1
RECHAZ | -2 IR APREGUNTA

93




Perfil del emprendedor joven chileno basado en el modelo del GEM

|

| [A | 1F

|

NO LEER LA LISTA O EL RANGO VALIDO. REGISTRE UN ANO DE CUATRO DIGITOS. POR EJEMPLO, ANO “07” DEBE SER

INTRODUCIDO COMO “2007”. SI TODAVIA NO HA HABIDO PAGOS, INTRODUZCA EL CODIGO -3)

1E2 | ;Cual fue el primer afio que los fundadores del negocio recibieron {SUWAGEYR] ANO (DE 1800 A 2011) IR APREGUNTA
salarios, beneficios o pagos en especie de este negocio? (LEER Sl 1F
ES NECESARIO.) Por pagos en especie, se entienden bienes o Todavia no ha habido pagos -3 IR APREGUNTA
servicios proporcionados en calidad de pago a cambio de trabajo, en 1F
lugar de dinero en efectivo. NO SABE -1
RECHAZA -2 IR APREGUNTA
1F
1E3 ¢Recibieron los fundadores de este negocio algln salario, sueldo, honorarios o pago en especie antes del 1 de Enero | {SUPAY2} | SI 1
de 2008? (LEER SI ES NECESARIO) Por pagos en especie, se entienden bienes o servicios proporcionados en NO 2
calidad de pago a cambio de trabajo, en lugar de dinero en efectivo. NO 1
(NO LEER LA LISTA. INTRODUZCA UNA SOLA RESPUESTA) SABE
RECHA | -2
ZA
1F ¢De que tipo de negocio se trata? OTRA FORMA: ;Qué se va a vender? ;Como figuraria en un directorio de empresas como en {SUBUSTYPE}
las paginas amarillas de una guia telefonica? REGISTRE RESPUESTA EXACTA. SONDEE Y CLARIFIQUE RESPUESTA
(ESCRIBIR LA RESPUESTA TEXTUAL. LA OTRA FORMA SIVRE PARA DISPONER DE RECURSOS DE
CLARIFICACION Y DETALLE. El encuestado debe responder mediante una frase que pueda describir claramente
1. lanaturaleza del producto o servicio, asi como
2. el primer cliente base (otra empresa o el consumidor tipico)
3. El sector detallado de la actividad
Los tipos de negocio ordinarios—restaurantes, constructores, centros de cuidados diarios—necesitan respuestas poco
elaboradas. La descripcion debe permitir determinar qué tipo de producto es fabricado (industria), producido en
agricultura, extraido en mineria, creado en construccion, tipo de transporte o utilidad proporcionada, qué es vendido al por
mayor o al detalle, y la naturaleza especifica del servicio—reparacion, financiero, negocios, médico, educacional o social—
proporcionado. “Alta Tecnologia” o “comercio electréonico” NO son formas adecuadas de describir un negocio y no deben
ser utilizadas como formula. En cambio, si que sirven: Explotacién agricola de produccion intensiva de fruta; Materiales de
construccidn para edificios; Venta al por mayor de ropa confeccionada; Venta al por menor de calzado; Consulta
oftalmoldgica, etc. Si en el negocio se hacen varias cosas, debe describirse la actividad que da lugar a mayor facturacion o
ventas.)
Respuesta completamente abierta y detallada:
1G1 | (Cuéntos de sus clientes potenciales considerarian a su producto o {SUNEWCST} Todos 1
servicio como nuevo y novedoso, ¢todos sus clientes, algunps 0 Algunos 2
ningUnO? (NO LEER LA LISTA. INTRODUCIR UNA UNICA Ninguno lo considera nuevo y desconocido 3
RESPUESTA.) NoO sabe 1
Rechaza -2
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1G2 | En estos momentos, ¢hay muchos, pocos o no hay negocios que ofrezcan los {SUCOMPET} | Muchas empresas competidoras 1
mismos servicios y/o productos a sus clientes potenciales? (NO LEER LA Pocas empresas competidoras 2
LISTA. INTRODUCIR UNA UNICA RESPUESTA.) Ninguna empresa competidora 3

No sabe -1
Rechaza -2

1G3 | Latecnologia o procedimientos necesarios para producir el producto o servicio de su negocio ¢estaban | {SUNEWTEC} | Menos de 1 afio 1
disponibles hace menos de un afio, entre uno y cinco afios o desde hace mas de cinco afios? (LEER LA Entre 1y 5 afios 2
LISTA SI ES NECESARIO. INTRODUCIR UNA SOLA RESPUESTA)) Mas de 5 afios 3

No sabe (NO -1
LEER)
Rechaza (NO -2
LEER)

1G4 | ¢{Qué proporcion de sus clientes potenciales vive fuera de Chile? ;Mas del 90%, mas del 75%, mas del | {SUEXPORT} | Mas del 90% 1
50%, mas del 25%, mas del 10%, un 10% o0 menos? (LEER LA LISTA SI ES NECESARIO. 75% a 90% 2
INTRODUCIR UNA SOLA RESPUESTA.) SI RESPONDE EXACTAMENTE 25% , 50% a 75% 3
MARQUE ALT.4; SI EXACTO 50%, MARQUE ALT.3, SI EXACTO 75% MARQUE ALT.2)) 25% a 50% 2

10% a 25% 5
Menos del 10% 6
Ninguno 7
No sabe (NO -1
LEER)

Rechaza (NO -2
LEER)

PREGUNTAR 1H1 SOLO SI EL ENTREVISTADO RESPONDIO “SI,” “NO SABE” O “RECHAZA” A LA PREGUNTA 1E1. EN OTRO CASO,l

SALTE A LA PREGUNTA 1H2)

1H1 | Actualmente, ¢cuéntas personas, sin contar a los propietarios pero incluyendo subcontrataciones {SUNOWJOB}| PERSONA DEOA
exclusivas, estan trabajando para este negocio? Entendiendo por subcontratos exclusivos personas Sn° 1.000.000
0 empresas que trabajan solo para este negocio sin trabajar al mismo tiempo para otros negocios NO SABE | -1
(NO LEER LA LISTA O EL RANGO VALIDO. INTRODUCIR UN NUMERO EXACTO RECHAZ -2
ENTRE 0 Y 1.000.000. NO ACEPTAR INTERVALOS. SI EL ENCUESTADO NO ESTA A
SEGURO TRATAR DE LOGRAR LA CIFRA MAS APROXIMADA. PREGUNTA CLAVE
DEL PROYECTO.)

1H2 | De aqui a cinco afios, ¢cuéntas personas cree Ud. que trabajaran exclusivamente para este negocio, | {SUYR5JOB} | PERSONA DEOA
sin contar a los propietarios, pero contando las subcontrataciones exclusivas? Entendiendo por Sn° 1.000.000
subcontratos exclusivos personas o empresas que trabajan solo para este negocio sin trabajar al
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mismo tiempo para otros negocios. (NO LEER LA LISTA O EL RANGO VALIDO. No sabe -1
INTRODUCIR UN NUMERO EXACTO ENTRE 0 Y 1.000.000. NO ACEPTAR
INTERVALOS. SI EL ENCUESTADO NO ESTA SEGURO TRATAR DE LOGRAR LA
CIFRA MAS APROXIMADA. PREGUNTA CLAVE DEL PROYECTO: HAY QUE Rechaza -2
CONTAR LOS QUE YA TRABAJAN MAS LOS QUE SE CALCULA QUE PODRIAN
TRABAJAR EN EL FUTURO: ATENCION A LOS CEROS!!!)
1K1 | ¢La puesta en marcha de este negocio es para {SUREASON} | Aprovechar una oportunidad de negocio 1
aprovechar una oportunidad de negocio o No tiene mejores opciones de trabajo 2 IR A PREGUNTA
porque no tiene mejores opciones de trabajo en 1SP1
este momento? (LEER LA LISTA SI ES Combinacion de las dos anteriores 3
NECESARIO. INTRODUCIR UNA UNICA Tiene trabajo, pero busca mejores oportunidades 4 IR APREGUNTA
RESPUESTA)) 1SP1
Otro caso. 5 IR APREGUNTA
Explicar................. {SUREASON_OTH} 1SP1
No sabe (NO LEER) -1 IR APREGUNTA
1SP1
Rechaza (NO LEER) -2 IR APREGUNTA
1SP1
1K2 | ¢Cuél de las siguientes razones, piensa usted, que es la mas importante | {SUOPTYPE} | Mayor independencia 1
para iniciar este nuevo negocio: tener mayor independencia, aumentar Aumentar los ingresos personales 2
sus ingresos personales o solo para mantener sus ingresos personales?. Mantener los ingresos actuales 3
(INTRODUCIR UNA SOLA RESPUESTA) Otro caso. Explicar {SUOPTYPE_OTH} 4
No sabe (NO LEER) -1
Rechaza (NO LEER) -2

(CUERPO: TOPICO ESPECIAL)

1SP1

¢Es ud. Empleado de otra empresa ademas de trabajar en este Nuevo n
(NO LEA LA LISTA. INGRESE UNA UNICA RESPUESTA.)

egocio? {SUEMPADD} | SI 1
NO 2
NO -1
SABE
RECHA | -2
ZA
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1SP2

¢Era Ud. Empleado de otra empresa antes de empezar a trabajar en este Nuevo negocio?
(NO LEA LA LISTA. INGRESE UNA UNICA RESPUESTA.)

{SUEMPBEF} | SI 1
NO 2
NO 1
SABE
RECHA | -2
ZA

CONTINUE CON ESTE BLOQUE 1: INTRAPRENEURSHIP SOLO SI EL ENTREVISTADO RESPONDIO “Si” (1) A LA PREGUNTA 1SP1 0 A
LA 1SP2 (CUALQUIERA DE LOS DOS), EN OTRO CASO, SALTE AL BLOQUE 2: PROPIETARIOS GERENTES DE EMPRESAS

1SP3 | La idea de este Nuevo negocio, ¢se le ocurrié a partir de la experiencia trabajando como empleado de su trabajo {SUSPIDEA} Sl 1
anterior? NO 2
(NO LEA LA LISTA. INGRESE UNA UNICA RESPUESTA.) NO -1

SABE
RECHA | -2

ZA

1SP4 | ¢Esta su actual empleador o un empleador anterior proporcionando apoyo financiero o infraestructura fisicao de | {SUSPSUP} Sl 1
algln tipo a su nuevo negocio? ) NO 2
(NO LEER LISTA. INTRODUCIR UNA UNICA RESPUESTA) NO 1

SABE
RECHA | -2

ZA

1SP5 | ¢Va Ud. ainvolucrar comparieros de trabajo de su actual o anteriores lugares de trabajo parasu | {SUSPCOWORK} SI 1
Nuevo negocio? NO 2
(NO LEA LA LISTA. INGRESE UNA UNICA RESPUESTA) NO SABE 1
RECHAZA -2
1SP6 | ¢Cuanto diria que se relaciona la tecnologia de su negocio con la tecnologia de su trabajo {SUSPTECH} | Muy relacionada 1
anterior? Diria que estd muy relacionado, un poco relacionado o nada relacionado? (LEA Un poco relacionada 2
LISTA SI ES NECESARIO. INGRESE UNA UNICA RESPUESTA) Nada relacionada 3
No sabe (NO LEER) -1
Rechaza (NO LEER) -2

BLOOUE 1: REDES SOCIALES (NETWORK)

SI SU EQUIPO NO VA A REALIZAR ESTE MODULO (NETWORK), SALTE AL BLOQUE 1: PREGUNTAS DEL EQUIPO
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BLOQUE 2: PROPIETARIOS GERENTES DE EMPRESAS (OWNER-MANAGERS)

ENTREVISTAR A LA MUESTRA TOTAL Y SEGUIR LOS ENLACES CUANDO SEA NECESARIO

2A

¢Es usted duefio y administrador de un negocio, solo o con otras personas como socias?, incluya cualquier
trabajo por cuenta propia que usted esté realizando (NO LEER LISTA. INTRODUCIR UNA UNICA

RESPUESTA)

{OWNMGE}

Sl 1
NO 2
NO -1
SABE
RECHA | -2
ZA

PREGUNTAR 2C SOLO SI EL ENTREVISTADO RESPONDIO “SI” (1) A LA PREGUNTA 2A Y “Si” (1) ALA PREGUNTA 1B. EN OTRO
CASO, SALTE A LA LOGICA QUE HAY ANTES DE LA PREGUNTA 2D1.

2C

¢Es el mismo negocio a que se ha referido en las preguntas que le he
estado haciendo o es un negocio diferente? (NO LEER LISTA.
INTRODUCIR UNA UNICA RESPUESTA)

{SU_OM}

Es el mismo negocio 1 | SALTEA
BLOQUE 3

Es un negocio diferente 2

NO SABE -1

RECHAZA -2

CONTINUE EL BLOQUE SI EL ENTREVISTADO RESPONDIO “Si” (1) O “NO SABE” (-1) A LA PREGUNTA 2A, EN OTRO CASO, SALTE
AL BLOOUE 3 (PREGUNTA 3A).

Entrevistador: inserte “quizas....” Sl el entrevistado respondio “No sabe” en la pregunta 2A

2D1 | (Quizas no hemos explicado bien lo que entendemos por “negocio”. Si usted {OMOWN} | Todo 1 | SALTE A 2E2
personalmente recibe ganancias de vender cualquier bien o servicio a otros, esto Parte 2
puede ser un negocio) Nada 3 | SALTEA
¢ Es usted personalmente propietario de todo, parte, o nada de este negocio? (NO LEER BLOQUE 3
LA LISTA. INTRODUCIR UNA SOLA RESPUESTA) (NOTA AL NO SABE 1
ENTREVISTADOR: SI HAY MAS DE UN NEGOCIO SELECCIONAR EL QUE RECHAZA | 2 | SALTE A 2E2
EL ENTREVISTADO CONSIDERE QUE PROPORCIONA MAS TRABAJOS)
NO APLICA | -3 | SALTEA
BLOQUE 3
2D2 | Incluyéndose usted, ;cuantas personas son duefias y administran el negocio? (NO LEER {OMOWNERS} | PERSONAS DE2A
LA LISTA O RANGO VALIDO. INTRODUCIR UN NUMERO EXACTO ENTRE 2 n° 1.000
Y 1000. NO SE ACEPTAN INTERVALOS. SI EL ENCUESTADO NO ESTA NO SABE -1
SEGURO, TRATE DE LOGRAR LA MEJOR APROXIMACION A ESTE DATO.) RECHAZA -2
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2E2 | ¢Cual fue el primer afio que los fundadores del negocio recibieron salarios, | {OMWAGEYR} | ANO (DE 1800 A IR APREGUNTA
ganancias o pagos en especie de este negocio? (LEER SI ES 2011) 2F
NECESARIOQ.) Por pagos en especie, se entienden bienes o servicios Todavia no ha habido -3 | IRAPREGUNTA
proporcionados en calidad de pago a cambio de trabajo, en lugar de dinero pagos 2F
en efectivo. (NO LEER LA LISTA O EL RANGO VALIDO. NO SABE -1
REGISTRE UN ANO DE CUATRO DIGITOS. POR EJEMPLO, RECHAZA -2 | IR APREGUNTA
ANO “86” DEBE SER INTRODUCIDO COMO “1986”. SI oF
TODAVIA NO HA HABIDO PAGOS, INTRODUZCA EL CODIGO
-3)
2E3 | ¢Recibieron los fundadores de este negocio algln salario, sueldo, honorarios o pago en especie antes del 1 de Enero | {OMPAY2} | SI 1
de 2008? NO LEER LISTA NO 2
NO -1
SABE
RECHA | -2
ZA
2F ¢De qué tipo de negocio se trata? (OTRA FORMA) ;Qué se va a vender? ;Cémo figuraria en un directorio de empresas como en | {OMBUSTYPE}
las paginas amarillas de una guia telefénica? (ESCRIBIR LA RESPUESTA TEXTUAL)
LA OTRA FORMA QUE SIRVE PARA DISPONER DE RECURSOS DE CLARIFICACION Y DETALLE. El
encuestado debe responder mediante una frase que pueda describir claramente:
la naturaleza del producto o servicio, asi como
el primer cliente base (otras empresas o consumidores tipicos)
El sector detallado de la actividad
Los tipos de negocio ordinarios—restaurantes, constructores, centros de cuidados diarios—necesitan respuestas poco
elaboradas. La descripcion debe permitir determinar qué tipo de producto es fabricado (industria), producido en
agricultura, extraido en mineria, creado en construccidn, tipo de transporte o utilidad proporcionada, qué es vendido al
por mayor o al detalle, y la naturaleza especifica del servicio—reparacion, financiero, negocios, médico, educacional o
social—proporcionado. “Alta Tecnologia” o “comercio electronico” NO son formas adecuadas de describir un negocio y no
deben ser utilizadas como formula. En cambio, si que sirven: Explotacion agricola de produccion intensiva de fruta;
Materiales de construccion para edificios; Venta al por mayor de ropa confeccionada; Venta al por menor de calzado;
Consulta oftalmoldgica, etc. Si en el negocio se hacen varias cosas, debe describirse la actividad que da lugar a mayor
facturacion o ventas.)
Respuesta completamente abierta y detallada:
2G1 | Pensando en sus futuros clientes, cuéntos de ellos considerarian su {OMNEWCST} | Todos 1
producto o servicio como nuevo y novedoso, ;todos sus clientes, Algunos 2
algunos o ninguno? (NO LEER LA LISTA. INTRODUCIR UNA Ninguno lo considerara Nuevo y desconocido 3
UNICA RESPUESTA.) NoO sabe 1
Rechaza -2
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2G2 | En estos momentos, ¢hay muchos, pocos o0 no hay negocios que {OMCOMPET} | Muchas empresas competidoras 1
ofrezcan los mismos servicios y/o productos a sus clientes potenciales? Pocas empresas competidoras 2
(NO LEER LA LISTA. INTRODUCIR UNA UNICA Ninguna empresa competidora 3
RESPUESTA) NoO sabe 1
Rechaza -2
2G3 | Latecnologia o procedimientos necesarios para producir el producto o servicio de su negocio {OMNEWTEC} | Menos de 1 afio 1
¢estaban disponibles hace menos de un afio, entre uno y cinco afios o desde hace mas de cinco afios? Entre 1y 5 afios 2
(LEER LA LISTA SI ESNECESARIO. INTRODUCIR UNA SOLA RESPUESTA.) Mas de 5 afios 3
No sabe (NO -1
LEER)
Rechaza (NO -2
LEER)
2G4 | ;Qué proporcion de sus clientes potenciales son de fuera de Chile? ;Mas del 90%, més del 75%, mas {OMEXPORT} | Mas del 90% 1
del 50%, mas del 25%, mas del 10%, un 10% o menos? (LEER LA LISTA SI ES NECESARIO. 75% a 90% 2
INTRODUCIR UNA SOLA RESPUESTA) (S| RESPONDE EXACTAMENTE 25% , MARQUE 50% a 75% 3
ALT.4; SI EXACTO 50%, MARQUE ALT.3, SI EXACTO 75% MARQUE ALT.2)) 25% a 50% 4
10% a 25% 5
Menos del 10% 6
Ninguno 7
No sabe (NO -1
LEER)
Rechaza (NO -2
LEER)
2H1 | Actualmente, ;cudntas personas, sin contar a los propietarios pero incluyendo subcontrataciones | {OMNOWJOB} | PERSONAS DEOA
exclusivas, estan trabajando para este negocio? Entendiendo por subcontratos exclusivos n° 1.000.000
personas 0 empresas que trabajan solo para este negocio sin trabajar al mismo tiempo para NO SABE -1
otros negocios. (NO LEER LA LISTA O EL RANGO VALIDO. INTRODUCIR UN RECHAZA -2
NUMERO EXACTO ENTRE 0 Y 1.000.000. NO ACEPTAR INTERVALOS. SI EL
ENCUESTADO NO ESTA SEGURO TRATAR DE LOGRAR LA CIFRA MAS
APROXIMADA. PREGUNTA CLAVE DEL PROYECTO.)
2H2 | De aqui a cinco afios, ¢cuantas personas trabajaran exclusivamente para este negocio, sin contar a {OMYR5JOB}| PERSONA DEOA
los propietarios, pero contando las subcontrataciones exclusivas? Entendiendo por subcontratos Sne 1.000.000
exclusivos personas o empresas que trabajan solo para este negocio sin trabajar al mismo tiempo
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para otros negocios. (NO LEER LA LISTA O EL RANGO VALIDO. INTRODUCIR UN No sabe -1
NUMERO EXACTO ENTRE 0 Y 1.000.000. NO ACEPTAR INTERVALOS. SI EL
ENCUESTADO NO ESTA SEGURO TRATAR DE LOGRAR LA CIFRA MAS
APROXIMADA. PREGUNTA CLAVE DEL PROYECTO: HAY QUE CONTAR LOS QUE
YA TRABAJAN MAS LOS QUE SE CALCULA QUE PODRIAN TRABAJAR EN EL Rechaza -2
FUTURO: ATENCION A LOS CEROS!!!)
¢La puesta en marcha de este negocio {OMREASON} | Aprovechar una oportunidad de negocio, 0 1
es para aprovechar una oportunidad de No tiene mejores opciones de trabajo 2 | IRAPREGUNTA 2L
2K1 | negocio o porque no tiene mejores Combinacién de las dos anteriores (NO LEER) 3
opciones de trabajo en este momento? Tiene trabajo, pero busca mejores oportunidades (NO 4 | IRAPREGUNTA 2L
(LEER LA LISTASI ES LEER)
NECESARIO. INTRODUIR UNA Otro caso. Esp......(NO LEER) {OMREASON_OTH]} 5 | IRAPREGUNTA 2L
UNICA RESPUESTA.)
No sabe (NO LEER) -1 | IRAPREGUNTA 2L
Rechaza (NO LEER) -2 | IRAPREGUNTA 2L
2K2 | ;Cuédl de las siguientes razones, piensa usted, fue la mas importante {OMOPTYPE} | Mayor independencia 1
para iniciar este nuevo negocio: tener mayor independencia en su vida Aumentar los ingresos personales 2
laboral; aumentar sus ingresos personales; o solo para mantener sus Mantener los ingresos actuales 3
ingresos personales? (LEER LA LISTA SI ES NECESARIO. Otro caso. Esp (NO LEER){OMOPTYPE 4
INTRODUCIR UNA SOLA RESPUESTA.) OTH}
No sabe (NO LEER) -1
Rechaza (NO LEER) -2
2L ¢Ud. puso usted en marcha este negocio? ¢Fue uno de sus primeros propietarios y directores? NO {OMRSTART} SI 1
LEER LA LISTA NO 2
NO SABE -1
RECHAZA | -2

(CUERPO: TOPICO ESPECIAL)

2SP1 | ¢Es Ud. empleado de otra empresa ademas de conducir este negocio? {OMEMPADD} | SI 1
(NO LEA ALTERNATIVAS. INTRODUCIR UNA UNICA RESPUESTA.) NO 2

NO SABE -1

RECHAZA | -2
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2SP2

¢Era Ud. Empleado de otra empresa antes de conducir este negocio?
(NO LEA ALTERNATIVAS. INTRODUCIR UNA UNICA RESPUESTA.)

{OMEMPBEF}

Sl 1
NO 2
NO SABE -1
RECHAZA | -2

CONTINUE CON ESTE BLOQUE 2: INTRAPRENEURSHIP SOLO SI EL ENTREVISTADO RESPONDIO “Si” (1) A LA PREGUNTA 2SP1 0 A
LA 2SP2 (CUALQUIERA DE LOS DOS) EN OTRO CASO, SALTE AL BLOQUE 3: EMPRENDEDORES POTENCIALES Y ABANDONOS

2SP3 | Laidea de este negocio, ¢se le ocurrio a partir de la experiencia trabajando como empleado en otra empresa? {OMSPIDEA} | SI 1
(NO LEA ALTERNATIVAS. INTRODUCIR UNA UNICA RESPUESTA)) NO 2
NO SABE -1
RECHAZA | -2
2SP4 | (Esta su actual empleador o un empleador anterior proporcionando apoyo financiero o infraestructura fisicao | {OMSPSUP} Sl 1
de algun tipo a su nuevo negocio? (NO LEER LISTA. INTRODUCIR UNA UNICA RESPUESTA) NO 2
NO SABE -1
RECHAZA -2
2SP5 | ¢Involucro o estd pensando involucrar compafieros de trabajo de lugares donde ha trabajado? {OMSPCOWORK} | SlI, he involucrado 1
(LEA ALTERNATIVAS S| ES NECESARIO. INTRODUCIR UNA UNICA S, tengo pensado 2
RESPUESTA.) involucrar
NO SABE (NO LEER) | -1
RECHAZA (NO LEER) | -2
2SP6 | ¢Cuénto diria que se relaciona la tecnologia de su negocio con la tecnologia de su trabajo {OMSPTECH} Muy relacionado 1
anterior, Diria que esta muy relacionado, un poco relacionado o nada relacionado? (LEA Un poco relacionado 2
ALTERNATIVAS SI ES NECESARIO. INTRODUCIR UNA UNICA RESPUESTA.) Nada relacionado 3
No sabe (NO LEER) -1
Rechaza (NO LEER) -2
BLOQUE 3: EMPRENDEDORES POTENCIALES Y ABANDONO DE ACTIVIDADES
ENTREVISTAR A LA MUESTRA TOTAL Y SEGUIR LOS ENLACES CUANDO SEA NECESARIO
3A En los proximos 3 afios, ¢estd pensando en poner en marcha un nuevo negocio, ya sea solo o con otras personas {FUTSUP} | SI 1
como socios?. Este negocio puede ser de produccion o de venta de bienes o servicios, incluya cualquier trabajo por NO 2
cuenta propia que usted piense realizar (NO LEER LA LISTA. ENTRAR UNA SOLA RESPUESTA) NO 1
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SABE
RECHA | -2
ZA
3B En los ultimos 12 meses, ¢ha vendido, cerrado o dejado un negocio del que era propietario y {DISCEN | SI 1 SIGA CON
administrador, y en el cual Ud. trabajaba de forma independiente? (NO LEER LA LISTA. T 3C1
INGRESAR UNA SOLA RESPUESTA) } | NO 2 SALTE A
NO -1 BLOQUE 4:
SABE INVERSORES
RECHA | -2 INFORMALE
ZA S
3C1 | Anteriormente menciond que habia vendido, cerrado o dejado un {EXBUSCON} | SI 1
negocio del que era gerente y propietario. ¢Ha seguido funcionando NO 2
dicho negocio desde que usted lo dej6? NO LEER LA LISTA El negocio continué pero su actividad cambi6 3
NO LO SABE -1
RECHAZA -2
3C2 | Cudl fue la razdn mas importante para dejar ese {EXREASON} | Tuvo una oportunidad de vender el negocio 1
negocio? {EXREASON} El negocio no era rentable 2
(Lea esta lista de respuestas de arriba abajo, sefialando Problemas financieros 3
una unica respuesta) Encontré otro trabajo u oportunidad de negocio 4
El cierre fue planificado con antelacion 5
Jubilacién 6
Motivos personales 7
Un incidente 8
Otro caso: esp. NO LEER) .{EXREASON_OTH} 9
NO SABE (NO LEER) -1
RECHAZA (NO LEER) -2
BLOQUE 3: PREGUNTAS PROPIAS DEL EQUIPO
BLOQUE 4: INVERSORES INFORMALES
ENTREVISTAR A LA MUESTRA TOTAL Y SEGUIR LOS ENLACES CUANDO SEA NECESARIO
4A En los Gltimos 3 afios, ¢ha proporcionado o prestado dinero suyo para ayudar en la puesta en {BUSANG} | SI 1
marcha de un negocio, sin considerar inversiones en bonos, acciones o fondos mutuos? (NO NO 2 | SALTEA
LEER LA LISTA DE RESPUESTAS. ENTRAR UNA SOLA RESPUESTA) BLOQUE 5
NO SABE -1
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RECHAZA | -2 | SALTEA
BLOQUE 5
Insertar “quiza...” si la persona respondié “NO SABE” (-1) a la pregunta 4A.
4B (Quiz& no le he explicado de forma clara la pregunta anterior. Usted podria haber prestado un | {BAFUND} | Cantidad en DE1A
apoyo financiero a un amigo 0 a un miembro de su familia cuando han emprendido un negocio su moneda 1.000.000.000
en los Gltimos tres afios) No ha puesto | -3 | SALTE A
dinero BLOQUE 5
¢Aproximadamente, cuénto dinero propio, ha aportado en los Gltimos 3 afios para la puesta en NO SABE -1
marcha de este tipo de negocios (no incluya inversion en bolsa, bonos, etc.)? (LEER SI ES RECHAZA | -2
NECESARIO: por favor incluya tanto préstamos como fondos propios) (MONTO EN
PESOS) SI EL ENTREVISTADO NO HA PUESTO FONDQOS, PONER EL CODIGO -3)
4C ¢Qué relacidn le une con la persona que ha recibido su inversion {BAREL} | Familiar directo, como su esposa, hijo, hermano, nieto 1
personal de fondos més reciente? (LEER SI ES NECESARIO. Otros familiares consanguineos o politicos 2
INTRODUCIR UNA SOLA RESPUESTA) Compaﬁero de trabajo 3
Amigo 0 vecino 4
Un desconocido con una buena idea de negocio 5
Otro (ESPECIFICAR) (NO LEER) 6
{BAREL_OTH}
NO SABE (NO LEER) -1
RECHAZA (NO LEER) -2
| 4D. | ;Y esta persona es hombre o mujer? {BAGENDER) |
Hombre.........................1
Mujer.......cooveiviiiiiinin 2
NOSABE..................... -1
RECHAZA.................... -2
Pensando exclusivamente de la puesta en marcha de este negocio, me podria decir, ;de qué tipo de negocio se trata? OTRA FORMA: ;Qué
4E. | producto o servicio vende u ofrece? ; Como figuraria en un directorio de empresas como en las paginas amarillas de una guia telefénica?

IMPORTANTE, SE TRATA, COMO MINIMO DE AVERIGUAR A QUE SECTOR PERTENECE EL NEGOCIO, CUANTO MAS DETALLADO MEJOR.

{BATYPE}
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(AYUDA PARA CLARIFICAR RESPUESTA (NO LEA ESTA INSTRUCCION): El encuestado debe responder mediante una frase que pueda describir claramente dos cosas: (1)
la naturaleza del producto o servicio, asi como (2) su cliente (otra empresa o el consumidor final). Los tipos de negocio mas comunes—restaurantes, constructoras, centros de
salud—necesitan respuestas poco elaboradas. La descripcion que el encuestado entregue debe permitir determinar qué tipo de producto es fabricado (industria), producido en
agricultura, extraido en mineria, creado en construccion, tipo de transporte o utilidad proporcionada, qué es vendido al por mayor o al detalle, y la naturaleza especifica del
servicio—reparacion, financiero, negocios, médico, educacional o social—proporcionado. “Alta Tecnologia” o “comercio electronico” NO son formas adecuadas de describir un
negocio y no deben ser utilizadas como formula. En cambio, si que sirven: Explotacion agricola de produccion intensiva de fruta; Materiales de construccion para edificios; Venta
al por mayor de ropa confeccionada; Venta al por menor de calzado; Consulta oftalmoldgica, etc. Si en el negocio se hacen varias cosas, debe describirse la actividad que da lugar a

mayor facturacion o ventas.

4F. En los préximos 10 afios del dinero invertido, ¢qué retorno espera recibir?
LEER LA LISTA DE ABAJO HACIA ARRIBA COMENZANDO POR EL COD. 8.
SE ADMITE CUALQUIER ESTIMACION. RU {BAPAYOFF}

NINGUNO.....ctieiicie e et 1
La mitad de o que ha puesto..........ccccervrencienenenee 2
Mas 0 menos, 10 que puso Y N0 MAS.........cccccvevvverreennenn. 3
Una vez y media la inversion realizada....................... 4
Dos veces la inversion realizada...........cccccveeeeveeiinnenne, 5
Cinco veces 1o invertido.........ccceoevveeecveeeciee e, 6
Diez veces 10 iNVertido.........cccocveeicieeicie e 7
Veinte veces 10 INVErtido..........cocvvevveeicvee e 8
NO SABE.......oo o -1
RECHAZA . ... -2

BLOQUE 5

ENTREVISTAR A LA MUESTRA TOTAL Y SEGUIR LOS ENLACES CUANDO SEA NECESARIO

(NOTA PARA EL ENTREVISTADOR: SI EL ENTREVISTADO TIENE REPAROS EN FACILITAR DATOS EL ENTREVISTADOR LE PUEDE

COMUNICAR QUE ESTOS SON SOLO UTILIZADOS CON PROPOSITOS ESTADISTICOS Y DE INVESTIGACION Y QUE BAJO NINGUN
CONCEPTO SE REVELAN DATOS PERSONALIZADQS)
5E] (Cual de las siguientes opciones describe mejor su situacion laboral actual? (LEER LISTA Y MARCAR TODO LO APLICABLE) {OCCU}
Si No No sabe Rechaza
5E1 | Soy empleado dependiente y trabajo para mi empleador a tiempo completo {OCCUFULL} 1 2 -1 -2
5E2 | Soy empleado dependiente y trabajo para mi empleador a tiempo parcial {OCCUPART} 1 2 -1 -2
5E3 | Soy independiente — Trabajo por cuenta propia {OCCUSEL F} 1 2 -1 -2
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5E4 | Estoy buscando trabajo {OCCUSEEK} 1 2 -1 -2

5E5 | No trabajo porque estoy jubilado o tengo una incapacidad {OCCURD} 1 2 -1 -2

5E6 | Soy estudiante {OCCUSTU} 1 2 -1 -2

5E7 | Me dedico a tiempo completo a las labores del hogar {OCCUHOME} 1 2 -1 -2

5E8 | Otro caso,
3.4 01 B P
.................. {OCCU_OTH}

(CUERPO: TOPICO ESPECIAL)

ENTREVISTAR A LA MUESTRA TOTAL Y SEGUIR LOS ENLACES CUANDO SEA NECESARIO

PREGUNTE 5SP1 SI EL ENTREVISTADO RESPONDIO “Si” AL ITEM 5E1 O AL ITEM 5E2, EN OTRO CASO SALTE AL BLOQUE 5:

5SP1 ¢En qué tipo de empresa trabaja actualmente, en una empresa privada, en el gobierno| {IPORGTYPE | Empresa Privada 1
0 en una organizacion sin fines de lucro? } Gobierno 2
Otro caso (especificar)...(NO LEER) | 4
{IPORGTYPE_OTH}
NO SABE (NO LEER) -1
RECHAZA (NO LEER) -2
5SPla | EL ENTREVISTADOR DEBE INDICAR SI EL ENTREVISTADO RESPONDIO {IPORGTYPE_OTHDR} NO SABE -1
“OTRO CASO” (4) A LAPREGUNTA 5SP1 PERO NO QUISO ESPECIFICAR YA
FUESE PORQUE NO LO SABIA O PORQUE RECHAZO RESPONDER A LA RECHAZA -2
PREGUNTA
5SP2 | ;Cudntas personas trabajan en esta empresa donde trabaja actualmente? (INGRESE | {IPORGSIZE} | Personas DE 0 A 1.000.000
EL NUMERO DE EMPLEADOS QUE SENALE DE 0 A 1.000.000. PIDA UNA
APROXIMACION.)
NO SABE | -1
RECHAZ -2
A
5SP3 | En los ultimos 3 afios, ha estado involucrado en el desarrollo de nuevas actividades | {IPACTIVE} | Si 1 SIGAN EN 5SP4
para su empleador? Ya sea el desarrollo o lanzamiento de nuevos productos o
servicios, desarrollando una nueva unidad de negocios o en la apertura de una nuev: NO 2 SALTEN A 55P08
sucursal o filial NO -1 SIGAN EN 5SP4
(NO LEA LA LISTA. INGRESE UNA UNICA RESPUESTA.) SABE
RECHA | -2 SALTEN A 5SP08
ZA
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5SP4 ¢Y esté actualmente involucrado en el desarrollo de una nueva actividad? {IPACTIVENOW} | Si 1
HAGA LA PREGUNTA COMPLETA SI ES NECESARIO: Esta Ud. actualmente desarrollando NO 2
una nueva actividad en la empresa donde trabaja como desarrollar o lanzar un Nuevo producto o NO SABE -1
servicio o desarrollar una nueva unidad de negocios o abrir una nueva oficina o subsidiaria RECHAZA -2
(NO LEA LA LISTA. INGRESE UNA UNICA RESPUESTA))
5SP5 INTRODUCCION: Ahora le voy a nombrar 2 fases relacionadas con el desarrollo de nuevas actividades. ¢Podria decirme si ha contribuido en los
Y Gltimos 3 afios en ellas?
5SP6
5SP5 La primera fase consiste en el desarrollo de nuevas ideas, esto incluye por {IPPHASE1} Si 1
ejemplo la busqueda activa de informacion o reuniones de reflexion sobre nuevas NO 2 | SALTE A 55P6
actividades. ;Ud. Ha estado activamente involucrado en esta fase de actividades NO SABE -1 | SALTE A 5SP6
en los dltimos 3 afios? RECHAZA -2 | SALTE A 5SP6
(NO LEA LA LISTA. INGRESE UNA UNICA RESPUESTA))
5SP5A | ¢Tuvo usted un rol de lider o de apoyo en esta fase? {IPPHASE1ROLE} | Rol protagénico | 1
(LEA ALTERNATIVAS SI ES NECESARIO. INGRESE UNA UNICA Apoyar al rol 2
RESPUESTA) protagonico
Ambos 3
NO SABE -1
RECHAZA -2
5SP6 La segunda fase corresponde a la preparacién e implementacion de una nueva {IPPHASE?2} Si 1
actividad. Esto incluye por ejemplo promover su idea, preparar un plan de negocios NO 2 SALTE A
marketing del proyecto, bisqueda de financiamiento e incorporacién de un equipo 5SP7
de trabajo. Ha estado activamente involucrado en esta fase en los Gltimos 3 afios? NO SABE -1 SALTE A
(NO LEA LA LISTA. INGRESE UNA UNICA RESPUESTA.) 5SP7
RECHAZA -2 | SALTEA
5SP7
5SP6A | ;tuvo usted un rol de lider o de apoyo en esta fase? {IPPHASE2ROLE} | Rol protagénico | 1
(LEA ALTERNATIVAS SI ES NECESARIO. INGRESE UNA UNICA Apoyar al rol 2
RESPUESTA) protagoénico
Ambos 3
NO SABE -1
RECHAZA -2
5SP7 INTRODUCCION. Quisiera pedirle que considere la nueva actividad mas importante en la que haya estado involucrado activamente en los
Gltimos 3 afios para su empleador. Las siguientes preguntas se relacionan con esta nueva actividad en particular.
¢Podria describirme en general esta actividad? {IPTYPE} ...ccuiuieieiiieieeeiereeeeseeereressacnsasesessssncnsessssssssnsssssssonsesesessssssnsesssessssnsnsasssns
5SP8 ¢Cuantas personas piensa que van a estar trabajando en esta nueva actividad en 5 afios? | {IPJOB5YR | #.....ccccooenrerinnnne. DE 0 A 1.000.000
(NO LEA LA LISTA O RANGO VALIDO. INGRESE UN NUMERO ENTREO Y | } NO SABE 1
1.000.000. NO ACEPTE UN RANGO, SOLICITE AUNQUE SEA UNA
APROXIMACION) RECAHZA -2
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(TEMA ESPECIAL)

5SPO1 | ¢ Ud. Diria que todos, algunos o ninguno de sus clientes considerara este {IPCUST} Todos 1
producto o servicio Nuevo y diferente? Algunos 2
(NO LEA LA LISTA. INGRESE UNA UNICA RESPUESTA.) Ninguno considerara 3
nuevo y diferente
No sabe (NO LEER) -1
Rechaza (NO LEER) -2
No aplicable -3
5SP0O2 | La nueva actividad esta o estar orientada a un grupo de clientes que ya {IPCUSTNEW?} | Grupo de clientes existente | 1
existe, un Nuevo grupo de clientes o no hay clientes alin para esta actividad? Nuevo grupo de clientes 2
(NO LEA LA LISTA. INGRESE UNA UNICA RESPUESTA)) No hay clientes adn 3 | SALTE A 5SPO4
Grupo de clientes existente | 4
Y NUevo grupo
No sabe (NO LEER) -1
Rechaza (NO LEER) -2
5SPO3 | En este momento, Ud. Diria que hay muchos competidores, algunos {IPCOMPET} Muchos competidores 1
competidores o no hay empresas competidoras ofreciendo el mismo Pocos competidores 2
producto o servicio? (NO LEA LA LISTA. INGRESE UNA UNICA No hay empresas 3
RESPUESTA.) competidoras
No sabe (NO LEER) -1
Rechaza (NO LEER) -2
5SP0O4 | (Ha sido creada una nueva entidad legal (persona juridica) para esta {IPLEGENT} Ya se cred una nueva 1
actividad de negocio, espera usted que sea creada, o la nueva actividad de personalidad juridica
negocio permanece dentro de la organizacion que lo emplea? (NO LEA LA Se va a crear una nueva 2
LISTA. INGRESE UNA UNICA RESPUESTA.) personalidad juridica
La nueva actividad se 3
desarrollara en la misma
organizacion
No sabe (NO LEER) -1
Rechaza (NO LEER) -2
5SPO5 | ¢Cuénto diria que se relaciona la tecnologia de su negocio con la tecnologia | {IPTECHREL} Muy relacionada 1
de su trabajo anterior? Diria que esta muy relacionado, un poco relacionado Un poco relacionada 2
o nada relacionado? (LEA ALTERNATIVAS SI ES NECESARIO. Nada relacionada 3
INGRESE UNA UNICA RESPUESTA) No sabe (NO LEER) 1
Rechaza (NO LEER) -2
No aplica (NO LEER) -3

108




Perfil del emprendedor joven chileno basado en el modelo del GEM

5SP0O6 | ¢(Hatomado o va a tomar riesgos personales de algun tipo por {IPRISK} Si 1
involucrarse en esta nueva actividad? (NO LEER LISTA DE No 2 | SALTE A LOGICA ANTES DE 5SPOS8
OPCIONES. INTRODUCIR UNA UNICA RESPUESTA) No sabe (NO LEER) | -1 | SALTE A LOGICA ANTES DE 5SPO8
Rechaza (NO LEER) | -2 | SALTE A LOGICA ANTES DE 5SPO8
5SPO7 | ;/Qué tipo de riesgos ha tomado o va a tomar? ;Ha arriesgado o va a arriesgar algo como...? (LEER LISTAYY MARCAR TODO LO
APLICABLE)
Si No No sabe | Rechaza
5SPO7A| Posible pérdida de status {IPRISKSTAT} 1 2 -1 -2
5SPO7B| Posibles dafio a su carrera profesional {IPRISKCAR} 1 2 -1 -2
5SPO7C| Posible pérdida de su trabajo {IPRISKJOB} 1 2 -1 -2
5SPO7D| Posible pérdida de dinero invertido {IPRISKMON} 1 2 -1 -2
5SPOYE| Otro riesgo,
3.4 01 7

. {IPRISKTYPE_OTH}

[PREGUNTAR 55P08 SI SE PREGUNTO AL ENTREVISTADO 5SP1; EN OTRO CASO, SALTE AL BLOQUE 5: INNOVACION |

55P0O8

¢Hasta qué punto apoya su actual empleador a los empleados cuando le van con nuevas ideas para {IPSUPPORT} | Gran apoyo 1
crear nuevos productos o servicios? ¢Les da un gran apoyo, algin apoyo o ninguno en absoluto? Algin apoyo 2
(LEER LA LISTA SI ES NECESARIO. INTRODUCIR UNA UNICA RESPUESTA) Ningun apoyo 3
NO SABE (NO -1
LEER)
RECHAZA (NO -2
LEER)

[PREGUNTAR 55P09 SOLO SI EL ENTREVISTADO RESPONDIO “EMPRESA PRIVADA” (1) EN 55P1; EN OTRO CASO, SALTE A 55P0O10|

5SP0O9

La empresa en la que usted esta empleado, ¢De qué tipo de negocio se trata? (OTRA FORMA:) ;Qué se produce o vende? {IPBUSTYPE}
¢Coémo figura en un directorio de empresas como en las paginas amarillas de una guia telefénica? (ESCRIBIR LA
RESPUESTA VERBAL. LA OTRA FORMA SIVRE PARA DISPONER DE RECURSOS DE CLARIFICACION Y
DETALLE. El encuestado debe responder mediante una frase que pueda describir claramente

1) la naturaleza del producto o servicio, asi como

2) el primer cliente base (otra empresa o el consumidor tipico)

3) El sector detallado de la actividad
Los tipos de negocio ordinarios—restaurantes, constructores, centros de cuidados diarios—necesitan respuestas poco elaboradas. La
descripcion debe permitir determinar qué tipo de producto es fabricado (industria), producido en agricultura, extraido en mineria,
creado en construccidn, tipo de transporte o utilidad proporcionada, qué es vendido al por mayor o al detalle, y la naturaleza especifica
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del servicio—reparacion, financiero, negocios, médico, educacional o social—proporcionado. “Alta Tecnologia” o “comercio
electronico” NO son formas adecuadas de describir un negocio y no deben ser utilizadas como formula. En cambio, si que sirven:
Explotacion agricola de produccién intensiva de fruta; Materiales de construccion para edificios; Venta al por mayor de ropa
confeccionada; Venta al por menor de calzado; Consulta oftalmolégica, etc. Si en el negocio se hacen varias cosas, debe describirse la
actividad que da lugar a mayor facturacién o ventas.)

Respuesta completamente abierta y detallada:

5SP0O10 Por favor, describa el cargo que tiene en su empleo {IPJOBTL}
T 10T 1 L
CLARIFICACION: EL CARGO DEBE DESCRIBIR EL TIPO DE PUESTO DE TRABAJO QUE OCUPA EL
ENTREVISTADO EN EL EMPLEO QUE HA SENALADO QUE TIENE EN LAS PREGUNTAS ANTERIORES
BLOQUE 5: INNOVACION SOLO MUESTRA ALEATORIA (2000 CASOS, NO BOOST)
ENTREVISTAR A LA MUESTRA TOTAL Y SEGUIR LOS ENLACES CUANDO SEA NECESARIO
5V Introduccion: Me gustaria preguntarle acerca de nuevos productos y servicios que usted podria probar o comprar. ¢Hasta qué punto esta de
acuerdo o en desacuerdo con las siguientes afirmaciones? (LEER LA LISTA DE OPCIONES E INTRODUCIR UNA UNICA RESPUESTA.
PARA ENFATIZAR O AYUDAR: ¢Diria usted que esta completamente de acuerdo o algo de acuerdo? Lo mismo en el caso de
desacuerdo)
5Vv1 En los proximos 6 meses a usted le gustaria poder comprar productos o {INNVBUY} Completamente de acuerdo 1
servicios que sean nuevos en el mercado Algo de acuerdo 2
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 3
Algo en desacuerdo 4
Completamente en desacuerdo 5
No sabe (NO LEER) -1
Rechaza (NO LEER) -2
5Vv2 En los proximos 6 meses a usted le gustaria poder probar productos o {INNVTRY} Completamente de acuerdo 1
servicios que utilicen o se basen en tecnologias que aparecen por primera Algo de acuerdo 2
vez en el mercado Ni de acuerdo ni en desacuerdo 3
Algo en desacuerdo 4
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Completamente en desacuerdo 5

No sabe (NO LEER) -1

Rechaza (NO LEER) -2

5V3 En los proximos 6 meses apareceran en el mercado nuevos productos y {INNVLIFE} Completamente de acuerdo 1
servicios que mejoraran su vida personal Algo de acuerdo 2

Ni de acuerdo ni en desacuerdo 3

Algo en desacuerdo 4

Completamente en desacuerdo 5

No sabe (NO LEER) -1

Rechaza (NO LEER) -2

PREGUNTAR 5W1 HASTA 5W3 SI EL ENTREVISTADO RESPONDIO Si (1) A5E1 O 5E2 O 5E3, EN OTRO CASO SALTE A BLOQUE 5:
PREGUNTAS DEL EOUIPO

5W Introduccion: Me gustaria preguntarle acerca de nuevos productos y servicios que usted podria utilizar en su trabajo habitual. ¢Hasta qué punto
esta de acuerdo o en desacuerdo con las siguientes afirmaciones? (LEER LA LISTA DE OPCIONES E INTRODUCIR UNA UNICA
RESPUESTA.PARA ENFATIZAR O AYUDAR: ¢;Diria usted que esta completamente de acuerdo o algo de acuerdo? Lo mismo en el caso
de desacuerdo)

5W1 En los proximos 6 meses a la empresa u organizacion para la que trabaja le | {INNVORGBUY} | Completamente de acuerdo

gustaria poder comprar productos o servicios que le resulten nuevos para Algo de acuerdo

Algo en desacuerdo

1
2
la empresa u organizacion. Ni de acuerdo ni en desacuerdo 3
4
5

Completamente en desacuerdo

No sabe (NO LEER) -1

Rechaza (NO LEER) -2

5W2 En los proximos 6 meses a usted le gustaria poder probar productos o {INNVORGTRY} | Completamente de acuerdo

servicios en su trabajo diario que utilicen o se basen en nuevas Algo de acuerdo

Algo en desacuerdo

1
2
tecnologias. Ni de acuerdo ni en desacuerdo 3
4
5

Completamente en desacuerdo

No sabe (NO LEER) -1

Rechaza (NO LEER) -2

5W3 En los proximos 6 meses apareceran en el mercado nuevos productos y {INNVORGLIFE} | Completamente de acuerdo 1

servicios que mejoraran su vida laboral Algo de acuerdo

2
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 3
Algo en desacuerdo 4
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Completamente en desacuerdo 5
No sabe (NO LEER) -1
Rechaza (NO LEER) -2

BLOQUE 7: DEMOGRAFICAS OBLIGATORIAS

ENTREVISTAR A TODA LA MUESTRA: las siguientes preguntas constituyen la bateria minima de variables demograficas que deben ser

proporcionadas sobre toda la muestra

(NOTA PARA EL ENTREVISTADOR: SI EL ENTREVISTADO ES REACIO A PROPORCIONAR ALGUNA DE ESTAS INFORMACIONES, EL
ENTREVISTADOR PUEDE RECORDARLE QUE ESTOS DATOS SE RECOGEN SOLAMENTE CON PROPOSITOS ESTADISTICOS Y QUE EN
NINGUN CASO VAN A SER DIFUNDIDOS DE FORMA PERSONALIZADA O ASOCIADOS A SU IDENTIDAD)

A Sexo del entrevistado (CLASIFICAR-NO LEER LA LISTA.) {GENDER} Hombre 1
Mujer 2
No sabe -1
Rechaza -2
B Para fines estadisticos ;me podria decir su edad? (NO LEER LA LISTA)) {AGE} Hovorrrnns Afios  SALTARAE
No sabe -1 PREGUNTARC
Rechaza -2 PREGUNTARC
SI EL ENTREVISTADO NO QUISO DECIR SU EDAD EXACTA EN ANOS, PREGUNTAR LA PREGUNTA QUE SIGUE. EN OTRO CASO

SALTAR A LAPREGUNTAE

C Le voy a leer una lista de rangos de edad. ;Me podria indicar qué rango se ajusta | {AGE7C} Menos de 18 1
mejor a su caso? 18-24 2
(LEA LA LISTA) 25-34 3
35-44 4
45-54 5
55-64 6
65-99 7
NS/NC (NO LEER) -2
E ¢Cuéntas personas viven permanentemente en su hogar incluyéndose usted? NO | {HHSIZE} Horirnnnns Personas en el hogar
LEER LISTA NI RANGO VALIDO, REGISTRE TOTAL PERSONAS EN No sabe -1
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HOGAR Rechaza | -2
Solo para fines estadisticos me podria decir de los rangos de ingreso que le voya | {XXHHINC} | Menos de $230.000 1
leer, ¢cual es el que se ajusta mas a los ingresos mensuales de su hogar? Es decir Entre $230.001 y $400.000 2
debe considerar los ingresos mensuales de todos los miembros de su hogar Entre $ 400.001 y $680.000 3
Entre $ 680.001 y $1.200.000 4
Entre $ 1.200.001 y $2.500.000 5
Mas de $2.500.000 6
NO SABE (NO LEER) -1
RECHAZA (NO LEER) -2
¢Cual es el nivel educacional mas alto que ha completado usted? (LEER LA LISTA | {XXREDUC} Educacion bésica incompleta o inferior | 1
S| ES NECESARIO) Bésica completa 2
Media incompleta 3
Media completa 4
Instituto profesional o centro de 5
formacion técnica incompleta
Instituto profesional o centro de 6
formacion técnica completa
Universitaria incompleta 7
Universitaria completa 8
Postgrado (master, doctor o 9
equivalente)
NO SABE (NO LEER) -1
RECHAZA (NO LEER) -2
El proveedor de encuesta debe proporcionar el nombre de la ciudad en que vive el | {XXCITY} Ciudad (codificadas: 1, 2, 3...) Cadigo
entrevistado.
El proveedor de encuesta debe proporcionar el nombre de la region en que vive el {XXREGION} | 1,2,3,4,... 15 Codigo
entrevistado. No sabe -1
Rechaza -2

El proveedor codificara los nombres de las regiones (1,2,3...), ya sea de forma
automatica o a posteriori a partir de texto

El proveedor de encuestas debe poner a cada individuo el codigo que le corresponde en cuanto al estrato al que pertenece, de acuerdo con la

estratificacion presentada en la propuesta muestral {XXSTRATA}

Cada estrato debe estar listado en el Strata Worksheet, el archivo Excel de trabajo y Metodologia del GEM APS 2011: Strata and Fieldwork

El proveedor de encuestas debe consultar este Strata Worksheet y poner en la columna {XXSTRATA},el nimero de estrato correspondiente a cada
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individuo

For ejemplo, el estrato 3, puede estar listado en la tercera fila del Worksheet. En ese caso, hay que introducir el nimero 3 para un individuo seleccionado
de dicho estrato en cuanto a esta variable {XXSTRATA}.

L. Me podria decir ;cual es su estado civil? {CLCIVIL}

SOIEro(a).....covevieeiii e e, 1
Casado (@)....oveviniiriiiie e e 2
Vive en pareja (Convive).........ooevviierereniniiiinnnn 3
Separado(a)/ divorciado(a)...........covvvns coierevnvnnns 4
VIUAO(@) ..o vieeeei e 5
No sabe /no responde............ccevvviininnnnn. -1

REChAZA ..o -2

M Soélo Si Codigo 2 o 3 en la pregunta anterior: Su conyuge o pareja éfue o es duefio de su propio negocio? { CLPARTNER}

Si 1
No 2
No sabe -1
Rechaza -2
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Anexo N°3: Factor de expansion

Figura 3.1 Eleccién de procedimiento; menu datos, ponderar casos

“GEM 2014 APS Chile Individual Level Data ponderadasav [Conjunto_de_ datos2] - IBM SPSS Statistics Editordedatos . i L |
Archivo  Edicion Ver Datos Transformar  Analizar  Marketing directo  Graficos  Utilidades  Ventana  Ayuda
ﬁ H [‘:_i] i [ Definir propiedades de variables ﬁ :@ % é:?_.\) E Mﬁ o [ J %
— 2 Definir nive| de medicién para desconocido... -
Mombrg [ @ s G s B Decimales Perdidos | Columnas |  Alineacidn Medida Rol

16 BB_JOBN 0 -1,-2,-3 8 Derecha ¢ Escala “ Entrada
17 |BB_mom| = Nueveatibuto personalizado... ity .0 Ninguna 10 Derecha ¢ Escala  Entrada
18 BB_OFTYj [ Definirfechas.. b |0 1,2 10 Derecha & Escala “ Entrada
19 BB_OWNH Definir conjuntos de respuestas multiples.. 0 -1.-2,-3 8 = Derecha & Escala “w Entrada
20 bjobst Validacién P |0 1,2 8 Derecha &5 Mominal “ Entrada
21 BO_EXAG E Identificar casos duplicados... 0 Ninguna 10 Derecha & Escala “ Entrada
22 bstart 7 |dentificar casos atipicos.. b 0 1,2 8 Derecha &5 Mominal “ Entrada
23 busang B Sz eses .. |0 -1, -2 5 Derecha &5 Mominal “ Entrada
24 BUSANG! ). 0 -1, -2 8 Derecha & Escala “w Entrada
25 BUSOWN Ordenarvanaples... 0 Ninguna 10 Derecha ¢ Escala “ Entrada
26 callback &l Transponer 0 Ninguna 3 Derecha & Mominal “ Entrada
27 CAT_GCR Fundir archivos b olfac.. [0 Ninguna 8 Derecha & Escala “ Entrada
23 CAT_GCR] FF Reestructurar... fac... 0 Ninguna 10 Derecha & Mominal “ Entrada
29 clbagenden 51 Agregar... b.. |0 Ninguna 10 Derecha & Escala “ Entrada
30 clbapayuoff Disefio artogonal » EDL.. O Ninguna 10 Derecha & Escala “ Entrada
Ell clbatype | &= copiar conjunto de datos 0 Ninguna 50 lzquierda g Nominal “ Entrada
32 cleity 3 segmentar archivo .. |0 -1,-2,-3 15 Derecha ¢ Escala “ Entrada
33 clhhinc b.. |0 -1.-2 8 Derecha il Ordinal “ Entrada
34 clinterviews B seleccionar casos.. 0 Ninguna 10 lzquierda g Mominal “ Entrada
35 CLomreg £Js Ponderar casas b.. 0 1,2 8 Derecha &> Nominal “ Entrada
36 clpost Mumérico 8 K. Surv... {-3,Doesnota. 0 -1,-2,-3 8 Derecha & Nominal “ Entrada
ar clreduc Numérico 2 G. Wha... {-2. Refused}... 0 -1, -2 8 Derecha ll Ordinal “ Entrada
38 clregion MNumérico 8 L. Surve... {-2. Refused}... |0 -1.-2 g Derecha &5 Mominal “ Entrada
39 clstrata Mumérico 8 M. Surv... {1101, A- HOM... 0 Ninguna 14 Derecha &5 Mominal “ Entrada
an |1I[ L i L ETH . =1 [0 Dok AL o 41 =n L [ Y) N Coicad

Vista de datos || vista de variables

Ponderar casos...

IBM SPSS Statistics Processor ¢

Figura 3.2 Cuadro de dialogo ponderar casos; Seleccion de la variable de expansion.

\‘,-'I *GEM 2014 APS Chile Individual Level Data ponderada.sav [Conjunto_de_datos2] - IBM SPSS Statistics Editor de datos

- —

L |

Archivo  Edicion  Ver

Datos Transformar Analizar  Marketing directo

Graficos

Utilidades

Ventana

Ayuda

HHE& -~ B R BEE =

55 w10

=

Mombre Tipo Anchura | Etiqueta Valores Decimales Perdidos Columnas Alineacign Medida Rol
16 BE_JOBNW  MNumérico 2 BB: num._.. Ninguna 0 -1,-2,-3 8 = Derecha & Escala “w Entrada
17 BB_MOTIV Mumérico 8 BB: moti___ {1, Opportunity ___ 0 Ninguna 10 Derecha & Escala “ Entrada
18 BE_OPTYP  MNumérico 2 BB: Opp... {-2. Refused}... 0 -1,-2 10 Derecha & Escala “w Entrada
19 BE_OWMNER MNumérico 3 BB: num._.. Ninguna 0 -1,-2,-3 8 Derecha & Escala “w Entrada
20 bjobst Numérico 2 Q1A2. . {2 Refused}... 0 -1, -2 8 Derecha &5 Nominal “ Entrada
2 BO_EXAGR  Numérico 2 Busines_.. {0, No}. < - 2 “w Entrada
22 bstart Numérico 2 QIAL. .. {2, Ref| S Ponderar cazos . Entrada
23 busang Mumérico 2 Q4A. H... {2, Refi “ Entrada
- @ Mo ponderar casos
24 BUSANGVL  Numérico 8 Informal . {2, Ref| | | & UNEDUC. UN ha... [< . “w Entrada
. @ Ponderar casos mediante

25 BUSOWNER  MNumérico 2 Busines_.. {0, Noj. g:-x::g::fg;?;gnil-u Variable de frecuencia: “w Entrada
25 callback Numérico 2 P. Surv... Ningung P ':"Jeight Reggiuna\ ‘y Weight for 18-64 labour force, adj.. “ Entrada
27 CAT_GCR1  Numérico 1 COUNT__. {1, Stag & Country-supplied... “w Entrada
28 CAT_GCR2  MNumérico 1 COUNT... {1, Stag| | & Country-supplied... “w Entrada
29 clbagender MNumérico 2 Q4D. Ge... {-2. Ref| | | &b Q7Y1. SPECIAL “w Entrada
=t clbapayoff Numérica " Q4F. BU... 12, REY ﬁ E:I: 2552:::_ " 5] Estado actual: Ponderar casos mediante WEIGHT_L * Entrada
3 clbatype Cadena 32767 Q4E. W... Ningung “w Entrada
32 cleity Numérico g J. Surve .. {-2, Refi [ fccnizg ][ LT ][Bestab\ecer][ Caacsiag ][ fda ] “w Entrada
% clhhinc Mumérico 2 F. Whic... {-2, Reft ; : = ow “ Entrada
34 clinterviewer  Cadena T2 Q. Inter__. Ninguna 0 Ninguna 10 Izquierda &5 Mominal “w Entrada
35 Clomreg Numérico 2 Q2U. R... {-2, Refused}... 0 -1,-2 8 Derecha &5 Nominal “w Entrada
36 clpost MNumérico 8 K. Surv... {-3,Doesnota.. 0 -1,-2,-3 8 Derecha & Mominal “w Entrada
37 clreduc Numérico 2 G. Wha . {-2, Refused}... 0 -1, -2 8 Derecha il Ordinal “w Entrada
38 clregion Numérico ] L. Surve.. {-2, Refused}... 0 1,2 8 Derecha &5 Nominal “w Entrada
39 clstrata MNumérico g M. Surv... {1101, A- HOM... 0 Ninguna 14 Derecha & Mominal “w Entrada
an |‘|[ IR a AL D09 Dafiaad n 4_n =n L (S L N Cetead

Vista de datos | vista de variables
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Anexo N°4: Analisis de correlaciones

Figura 4.1 Eleccion de procedimiento; menu analizar, correlaciones, bivariadas.

e —
@ *(GEM Establecidos.sav [Conjunto_de_datos1] - IEM SPSS Statistics Editor de — - e ‘ “
Archivo  Edicion Wer Datos Transformar Analizar  Marketing directo  Graficos  Utilidades  Ventana Ayuda

% " Infarmes » iz e " Al

HHE 0 o oy @ ARg

P — Estadisticos descriptivos 3 = '53 m4

| Nombre " Tipo " A Tablas » Pecimales " Perdidos || Columnas || Alineacion " Medida || Rol
1 agefc Numérico B Comparar medias b Ninguna 8 = Derecha & Escala “w Entrada
2 clreduc Num?r\co 2 Modelo lineal general b -1, -2 8 Derecha g Ordinal : Entrada
3 Sentido_op... Numérico 1 VeSEEs T e GETEE S Ninguna g Derecha Escala Entrada
4 EB_14WHY  Numérico 2 S — o -2 8 Derecha & Escala “w Entrada
5 EB_CUST Numérico 2 — - 5 = 8 Derecha f Escala “w Entrada
orrelaciones s =
6 ESTBBUSO Numérco |1 oot \ [ Bivariadas... 8 Derecha & Escala . Entrada
egresion -
7 Fracaso Numérico 2 o Parciales... 3 Derecha &5 Nominal “ Entrada
Loglineal 3
3 GEMHHINC ~ Numérico 2 20 [ Distancias 10 Derecha & Escala “w Entrada
9 gender Numérico 2 Rede.s neuronales ' 1,2 3 Derecha &5 Nominal “ Entrada
10 Riesgo Mumérico 1 CeErED v Ninguna g Derecha & Escala “w Entrada
1 omnewcst MNumérico 2 R e > -1, -2 T Derecha & Nominal “w Entrada
12 Autoconfianza Numérico 2 Escala s -1, -2 g Derecha &5 Nominal “w Entrada
13 Factor_exp... Numérico 8 Pruebas no parametricas 4 Ninguna 8 Derecha & Escala “w Entrada
14 Independencia Numérico 8 Fredicciones L Ninguna 10 Derecha &5 Nominal “ Entrada
15 Rango_edad MNumérico g Supenviv. 4 Ninguna 10 Derecha & Escala “ Entrada
16 Educacién  Numérico 8 Respuesta miltiple » Ninguna i Derecha &5 Nominal “ Entrada
17 Motivacion Numérico g EZ Andlisis de valores perdidos... Ninguna 12 Derecha & Nominal “w Entrada
18 Mivel_socio... MNumérico 8 Imputacién maltiple 3 Ninguna 23 Derecha & Nominal “w Entrada
19 Innovacidn Mumérico 8 Muestras complejas > Ninguna 12 = Derecha &5 Nominal “w Entrada
20 Control de calidad 3
2 Curva COR...
22
23
24
ac
[4

Vista de datos || Vista de variables ‘

Figura 4.2 Correlaciones bivariadas; Seleccion de estadistico a visualizar
12 *GEM Establecidos.sav [Conjunto_de_datos1] - IBM SPSS Statistics Editor de datas | w

Archive Edicién Ver Datos Transformar Analizar  Marketing directo  Grificos  Utilidades  Ventana  Ayuda

SHe -~ Bl i B B 1909 *

| Nombre || Tipo || Anchura || Etiqueta ” Valores || Decimales || Perdidos ” Columnas ” Alineacidn || Medida || Ral
1 Sentido_op... Numérico 1 EB: ofert... {0, NO}... ] MNinguna g = Derecha & Escala “w Entrada
2 Fracaso Numeérico 2 Q4. ¢P... {2.Refused}... 0 -1, -2 8 erecha &5 Mominal “w Entrada
3 Riesgo Numérico 1 La partic... {0. NO}. | 13 Correlaciones bivariadas | ega ] “w Entrada
4 Autoconfianza Numérico 2 Qi3 ¢Ti. {2, Refu “w Entrada
5 Factor_exp... Numérico 3 Factor ... Ninguna Variables: “w Entrada
6 Independencia Numérico i indepen... Ninguna « Factor expansion [F | | f gD [R‘ango_e ™ Entrada
7 Rango_edad  Numérico 8 EDAD Ninguna rﬁ Eorelncianes bwariadas:—Clpciones “w Entrada
8 Educacion Numeérico 8 Educacign Ninguna “w Entrada
9 Mativacién ~ Numérico 8 Motivacién Ninguna [EECE ) “ Entrada
10 Mivel_socio... Numeérico 8 Mivel_so... Ninguna “w Entrada
11 Innovacién Numérico 3 Innovacién Ninguna [ Productos cruzados diferenciales y covarianzas “w Entrada
E rValores perdido
13 i

Coeficifll | @ Excluir casos segun pareja

14 ) o
= MPeall| @ Excluir casos segdn lista
16 Prueb3 [Cuntmuar][ Canceial” Ayuda W
17 @ Bilat]| -
18
19 || Marcar las correlaciones significativas
20 [ Aceptar ” Pegar ” Resiab.lecm” Cancelar ” Ayuda ]
21 )
22
23
24
ac

[E]

Vista de datos | Vista de variables
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Figura 4.3 Cuadro de di&logo correlaciones bivariadas; Seleccion de las variables dependiente e

independientes, coeficiente de correlacion y

@ *GGEM Establecidos.sav [Conjunto_de_datosl] - IEM SPSS Statistics Editor de datos J“

prueba de significacion

L

Archivo

Edicidn

Ver Datos

Transformar

Analizar

Marketing directo

Gréaficos

Utilidades

Ventana Ayuda

SHeBe~ BHLEH B

=0NE

| Mombre " Tipo " Anchura || Etiqueta " Valores " Decimales ” Perdidos " Columnas || Alingacidn " Medida " Raol
1 Sentido_op... Numérico 1 EB: ofert._. {0, NO}... 0 Ninguna 8 = Derecha & Escala N Entrada
2 Fracaso Numérico 2 Qid. ;P... {2, Refused}... 0 -1,-2 8 = Derecha & Nominal N Entrada
5 Riesgo Numérico 1 La partic... {0, NO} r@ Correlaciones bivariadas ’ - “w Entrada
4 Autoconfianza Numérico 2 Qi3 gTi. {-2, Refu — ™ Entrada
5 Factor_exp... Numérico 8 Factore... Ninguna- Variables: ™ Entrada
6 Independencia Numérico 8 indepen... Ninguna- & Factor expansion [F... & EDAD [Fiango_e... £ ™ Entrada
7 Rango_edad  Numérico 8 EDAD Ninguna: % :'Si:Zr_a::JUcri]ouencr;?:. N Entrada
8 Educacidn Numeérico 8 Educacidn Ninguna_ & Motivacién [Mofv... N Entrada
) Mativacidn Numérico 8 Motivacidn Ninguna &b Educacién [Educ... ™ Entrada
10 Nivel_socio... Mumérico 8 Nivel_so... Ninguna &, independencial.. “w Entrada
11 Innovacidn Numérico i} Innovacidn Ninguna- & LE_l participacion ... “w Entrada
i &b Qi4. jPara Usted...
12 | & ER- nfertac e T
13 § Coeficientes de correlacidn
E ] ’VIE Pearson [ Tau-b de Kendall [_| Spearman ‘
16 Prueba de significacidn
17 . [@ Bilateral © Unilateral
18 '
19 1 Marcar las correlaciones significativas
20 Aceptar Pﬁ Restablecer Cancelar M
21
22 I I I I I
23
24
ac |4
Vista de datos | Vista de variables
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Anexo N°5: Analisis de regresion logistica binaria

Figura 5.1 Eleccion de procedimiento; menu analizar, regresion, logistica binaria

e
Archivo  Edicién Ver Dates Transformar Analizar Marketing directo  Graficos  Utilidades  Ventana Ayuda
% l I . - Informes 3 ] % ‘ #
Estadisticos descriptives 3 -4

| MNombre ” Tipo ” Ar Tablas » Decimales ” Perdidos ” Columnas ” Alineacidn ” Medida " Rol

1 TEA14 Numérico 1 Comparar medias b Minguna g Derecha f Escala “w Entrada
odelo lineal general
2 agedc Numerfco 6 Modelo lineal g | b Ninguna g Derecha & Escala “ Entrada
3 clreduc Numérico 2 Modelos lineales generalizados b -1, -2 8 Derecha ,{I Ordinal “w Entrada
;- ZE;,T::INC :umérico i TS 5 —;, 2 :in gerec:a ? Eomi:wal : Entra:a
umérico - erecha scala ntrada

B d Numri 2 Correlaciones 3 4 A - o h & Nominal N Entrad

gender umérico R = Dsrecha ominal ntrada
T Riesgo Numérico 1 Regresion ' [E] modelacién lineal automatizada.. erecha & Escala “w Entrada

Loglineal 4

8 sunewcst Numérico 2 R_eies newronales N [l Lineates. . erecha &5 Nominal “ Entrada
9 Autoconfianza Numérico 2 i [ Estimacién cunvilinea... krecha &5 Nominal “ Entrada
10 Sentido_op... Numérico 1 C\asmca'r _ b Minimos cuadrados parciales... erecha f Escala “w Entrada
1 |TEA14WHY Numérico 2 ::;—’:I‘:‘”” de dimensiones : i Logistica binaria.. trecha | Escala  Entrada
12 Factor_exp..: Numsfr?co g = i I Logistica multinomial erecha & Esca.la “w Entrada
13 Independencia Numérico 8 Pruebas no paramétricas 4 krecha &5 Mominal “w Entrada
14 Educacién Numérico 8 Predicciones L orginal.. erecha &5 Nominal “ Entrada
15 Motivacién Numérico 8 Superviv. 4 £l erecha &5 Nominal “w Entrada
16 Nivel_socio... Numérico 8 Respuesta miiltiple 2 Mo lineal... Lrecha & Nominal “, Entrada
17 Innovacian Numérico 8 EZ Analisis de valores perdidos... [ Estimacion ponderada... erecha &5 Mominal “w Entrada
18 Rango_edad Numérico g Imputacién miiltiple » E Minimos cuadrados en dos fases... erecha &) MNominal “w Entrada
19 Muestras complejas 3 Escalamieno 6plimo (CATREG).
20 Control de calidad 3
21 Curva COR...
22
23
24

g
F

H

Vista de variables |

Figura 5.2 Cuadro de dialogo regresion logistica binaria; Seleccion de una variable dependiente
dicotdmica, una o varias covariables y método de seleccion de variable
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=H

M e ~ Hi-=F 828 |

mi D W %

| Nombre || Tipo || Anchura || Etiqueta ” Valores || Decimales || Perdidos || Columnas ” Alineacién || Medida || Rol
1 TEA14 Mumérico 1 Involved i... {0, Ma}... Ninguna 3 = Derecha & Escala “w Entrada
2 agedc MNumérico ] D. Age .. {1.0-17}... Ninguna 8 = Derecha & Escala “w Entrada
3 clreduc MNumérico 2 G. Wha... = . ™ Entrada
4 Fracaso MNumérico 2 Qid. gP “ Entrada
5 GEMHHINC  Mumérico 2 GEMHHI. . Dependientes “ Entrada
B gender MNumérico 2 A Wha. . ¥ Involved in Total . |& EDAD [Rango_edad] ™ Entrada
7 Riesgo Numérico 1 La partic... ﬁ D. Age range fﬂf ~Bloque 1 de 1 “w Entrada
S G. Whatis the hi...
il sunewcst MNumérico 2 Q1G1. . ™ Entrada
N &5 Qi4. ¢Para Usted... Anterior [ siguients |
9 Autoconfianza Numérico 2 Qi3 gTie. & GEMHHING. GE. “ Entrada
] L ] R Covariables
10 Sentido_op. . Mumérico 1 Participa & A Whatis your g.. " Entrada
11 TEAI4WHY  Numérico 2 Motivo d__. & La participacién ... Mutwac\.u'n(Cat) ™ Entrada
i . & Q1G1. Will all, Educacidn(Cat)
12 Factor_exp... Numérico g Weight f... . v 5. Nivel . ico(Cat “w Entrada
. — & Qi3. ¢Tiene el co ivel_socioeconomico{Cat)
13 Independencia Numérico g Indepen... & Participa en TEA, Sentido_oportunidad(Cat) “w Entrada
14 Educacion MNumérico 8 Educacidn & Motivo de las per Riesgo(Cat) “ Entrada
15 Maotivacidn MNumérico 8 Maotivacidn & Weightfor 15-54 ... Método- [imiroducs “w Entrada
16 Nivel_socio... MNumérico 8 Nivel_so... & Independenciall... " “w Entrada
% Ed in [Ed v Introducir
17 Innovacidn Numérico 8 Innovacion & :JC&CI?H[M :"c . Adelante: Condicional ™ Entrada
16 Rango_edad MNumérico g EDAD ey otivacion (Mof... [Adelante: RV ™ Entrada
Mivel socioecon..
19 Adelante: Wald
Atras: RY
E Atrds: Wald
22
2
24
ar -
Vista ge cates | vista de variables
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Figura 5.3 Definir variables categdricas; especificar en el cuadro de dialogo principal cuél de las
variables independientes o de control (co-variables) son categoricas, una vez seleccionadas se
debe especificar cual es el método de Contraste (Indicador, por defecto) y cual es la Categoria de

referencia (Ultimo o Primero)
2 *GEM TEA.sav [Conjunto_de_datos1] - IBM SPSS Statistics Editor de datos

Archivo Edicidn Ver Datos Transformar  Analizar  Marketing directo  Graficos  Utilidades  Ventana  Ayuda
1% %
ad

SHe M v~ B2 i B

| Nombre || Tipo || Anchura || Etiqueta || Valores || Decimales || Perdidos || Columnas || Alineacion || Medida || Raol
1 TEA4 Mumérico 1 Involved i {0, No}._ 0 Minguna 8 = Derecha & Escala N Entrada
2 agedc Mumérico 6 D. Age ... {1,017} 0 Minguna 8 = Derecha & Escala “ Entrada
3 clreduc Numérico 2 G. Wha... {2 7" " " - St T Hooe “w Entrada
4 Fracaso Mumérico 2 Qid. ;P {2 @ Regresién logistica “w Entrada
8 GEMHHINC ~ Numérico 2 GEMHHI.... Entrada
[ gender Mumérico 2 A Wha... . Entrada
7 Riesgo Numérico 1 La pattic... Covariables: Covariab{es categdricas: Entrada
8 sunewcst Mumérico 2 Q161 . Zﬁzﬂi:g:iz:&; Entrada
9 Autoconfianza Numérico 2 Qi3 gTi. {4 Nivel_saciosconomico(indicador) Entrada
10 Sentido_op... MNumérico 1 Participa... Sentido_oportunidad(indicador) Entrada
1 TEAMAWHY  Numérico 2 Motivo d... {-2 Riesgo(Indicador) Entrada
12 Factor_exp... MNumérico 8 Weight .. Ni Fracaso(\ndic.ador). Entrada
8 - Independencia(lndicador)
13 Independencia Numérico 8 Indepen... Autoconfianza(indicador) Entrada
14 Educacion Mumérico 8 Educacién eI & T Entrada
15 Mativacidn MNumérico 8 Mativacidn Entrada
Contraste:
16 Nivel_socio... Numérico 8 Nivel_so... - ) - Entrada
17 Innovacidn Mumérico 8 Innovacidn S G e 82 i Entrada
18 Rango_edad MNumérico 8 EDAD i e — Entrada
k& (Continuer [ Cancaar) [ Ayuca |
20 LET [ dlnicerdr || Afuud
21
22
23
24
R i
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Anexo N°6: Descripcion del WEKA

Para este andlisis el programa a utilizar es el WEKA, este consiste en un software programado en
Java que estd orientado a la extraccion de conocimientos desde bases de datos con grandes
cantidades de informacion, ha sido desarrollado en la universidad de Waikato (Nueva Zelanda)
bajo licencia GNU-GPL. WEKA posee las herramientas necesarias para realizar
transformaciones sobre los datos, tareas de clasificacion, regresion, clustering, asociacion
y visualizacion. Esta disefiado como una herramienta orientada a la extensibilidad por lo que una
de las propiedades mas interesantes de este software, es su facilidad para afiadir extensiones,

modificar métodos, etc.

El WEKA opera mediante tres métodos, el modo Explorador (Explorer) es el mas usado y mas
descriptivo. Este permite realizar operaciones sobre un solo archivo de datos. Es la opcion que
permite llevar a cabo la ejecucion de los algoritmos de analisis implementados sobre los ficheros
de entrada, una ejecucion independiente por cada prueba. Permite realizar distintas tareas como el
preprocesado de los datos (aplicacion de filtros), clasificacion, agrupacién, basqueda de
asociaciones, seleccion de atributos y por ultimo visualizacion de datos. EI modo Experimentador
(Experimenter) permite definir experimentos mas complejos, con el objeto de ejecutar uno o
varios algoritmos sobre uno o varios conjuntos de datos de entrada, y comparar estadisticamente
los resultados. EI método KnowledgeFlow permite llevar a cabo las mismas acciones del
Explorer, con una configuracion totalmente grafica, inspirada en herramientas de tipo “data-flow”
para seleccionar componentes y conectarlos en un proyecto de mineria de datos. Se basa en situar
en el panel de trabajo elementos base (situados en la parte superior de la ventana) de manera que

se crea un “circuito” que defina el experimento.
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Para realizar el analisis de mineria de datos se utilizé el software llamado “WEKA?”, donde se
distinguen los emprendedores participantes en TEA de los emprendedores participantes en etapas
establecidas, es un estudio multivariante entre emprendedores jovenes (18-34 afios) y

emprendedores adultos (35-64 afos).

El desarrollo de esta investigacion se lleva a cabo mediante el modo explorer, se escoge porque
es el mas descriptivo y que opera de manera mas independiente los datos, los clasificadores a
utilizar son tres, primero, Zeror, este clasifica a todos los datos con los de la clase mayoritaria. Es
decir, si el 90% de los datos son positivos y el 10% son negativos, clasificara a todos los datos
como positivos. El segundo clasificador es PART, que construye reglas, es decir, para que
clasifiquen las variables deben cumplir con ciertas reglas. El dltimo clasificador a utilizar es el
J48, que es un arbol de decision. Todos los clasificadores utilizados se calculan en base a la

técnica de validacion cruzada®’ (Cross-validation) con 10 hojas.

Para la seleccion de atributos se emplean dos criterios, la evolucién de atributos mediante el
método de busqueda “Ranker” y el método de evaluacion “InfoGainAttributeEval”, con la técnica
de validacién cruzada con 5 hojas. Y la evaluacién de conjuntos de atributos con el método de
busqueda “Greedy Stepwise” y el método de evaluacion “CfsSubsetEval”, con la técnica de
validacion cruzada con 5 hojas y la técnica de emplear todos los datos. (Para conocer en detalle el

proceso del analisis de mineria de datos en WEKA.

17 - -z - , .
La validacion cruzada consiste en: dado un ndmero n se divide los datos en n partes y, por cada parte, se construye el
clasificador con las n—1 partes restantes y se prueba con esa. Asi por cada una de las n particiones.
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Anexo N°7: Analisis de Mineria de datos

Figura 7.1 Eleccion de procedimiento; Explorer

Prograrm Wisualization Tools Help

Applications

WEKA | oo

The University
of Waikato Experimenter

Wik ato Environment For Knowledge Analysis knowledgeFlow
Wersion 36,1

{£) 1999 - 2009
The University af i aik ato Sirmple CLI
Harniltar, MHews Zealand

Figura 7.2 Abrir base de datos; Open file y se selecciona el archivo en formato .csv

Freprocess | Classify I Cluster I Associate I Select attributes I Visual\ze|
| Open file.. . | ‘ Open URL. .. | | COpen DE. .. | | Generate.., Undo Edit... | | Save. .. |
Filter
| Choose "None ” Apply |
Current relation Selected attribute
Relation: Base_datos_weka_TEA_recodificado_sin_genero Mame: Fracaso Type: Mominal
Instances: 1333 Attributes: 10 Missing: 11 {1%) Distinct: 2 Unique: 0 {0%:)
PR Mo, Label Count
| Al | | Mone | | Invert | | Pattern | 1|51 |271
z[ND | 1051
Mo, Name
z|[Jriesan
3| |Autoconfianza
4| Jsentido_oportunidad |C|ass: Edad (Mom} v ” Wisualize Al
5| Jindependencia
&(_|Educarion_Supetior
7| JMativacion
5| [mivel_socioeconomico
9| Jinnavacion
10|_|Edad
Remove
Status
QK
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Figura 7.3 Construir clasificador para los datos; Elegir el clasificador, en Choose y elegir las
opciones de test, es decir, la manera de computar el porcentaje esperado de aciertos.

Praprocessl Classify ‘ Cluster | Associate | Select attributes I wsuahzal

Classifier

| chaose | zeror

Test options Classifier output

() Use training set === Classifier model (full training set) ===
@Sl o ZeroR predicts class value: Adulto

(@) Cross-validation

O Percsntage splt Time taken to build model: 0 seconds

[ Mors options... Stratified cross-validation ===

{Mom) Edad
Correctly Classified Instances 58,3640 %

Stop Incorrectly Classified Imstances 41.6354 %
Kappa statistic

Result list (right-click for options) Mean ahsolute error

Root mean squared error

Relative absolute error

Foot relatiwve squared error

Total Mumber of Instances

=== Detailed Accuracy By Class ===

TP Rate FP Rate  Precision Recall F-Measure ROC Area Class
a a o o o 0.437 Javen
L 1 0.534 1 0.737 0.497 Adulto
Weighted Avy. 0.584 0.554 0.341 0.584 0.43 0.497

=== Confusion Matrix ===
a b <-- classified as

= Joven
= hdulto

Status
Ok

Figura 7.4 Seleccion de atributos; Se debe seleccionar un método de busqueda (Search method)
y un método de evaluacion (Attribute evaluator). Luego se debe elegir el método de test para
evaluar los atributos.

Preprocess I Classify | Cluster | Assoclate‘ Select: attributes | \u'lsuahzel

Attribute Evalustor

‘ Choose ”CfsSubsetE\raI

Search Method

| chooss | GreedyStepwise -T -1,7976931346623157E308 - -1

Attribute Selection Mode Atkribute selection output

TrEUHED
Use Full traini t
() Use Full training se Riesga

(®) Eross-validations Folds Autoconfianza

Seed l:l Sentido_oportunidad
Independencia
Educacion Superior
Hotivacion

Stop Nivel sociceconomico

Immovacion
Result lisk {right-click for options) Edad

{Marm) Edad "

6 - Ranker + InfoGainAttributeEval | Evaluation mode: 5-fold cross-wvalidation

=== Attribute selection 5 fold cross-validation (stratified), seed: 1 ===

mumber of folds (%) attribute
of 0%
of 0%
4( 80 %
0f 0%
4( 80 %
5(100 %
Z( 40 %
o o
of 0%

-

Fracaso

Riesgo

Autoconfianza
Sentido_oportunidad
Independencia
Educacion_ Superior
Hotivacion

Hiwvel sociceconomico
Immovacion

[N R Y- T N A XY

<

Status
04
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Prepracess | Classify | Cluster | Assaciate  Select attributes | visualizs|

Attribute Evaluator

‘ Chanse: ‘lInfnGainAttrihuteEval |

Search Method

| Choose |Ranker -T -1,7976331 3486231 572308 -N -1 |

Attribute Selection Mode Attribute selection output
TLECHST
() Use Full training set ~
Riesgo
(®) Cross-validation Folds hutoconfianza
Seed dentido_oportunidad
Independencia
(Nom) Edad o Educacion_ Superior
Motiwacion
Stop Nivel socioeconomico
Innowvacion
Result list {right-click For options) Edad
Evaluation mode: 5-fold cross-validarion
= Attribute selection 5 fold cross-validation (stratified), seed: 1 =
average merit average rank attribute
0.007 +- 0.002 1.6 +- 0.49 & Educacion_Superior
0.007 +- 0.003 Z +- 0.89 5 Independencia
0.005 +- 0.002 2.4 +- 0.8 3 Autoconfianza
0.003 +- 0.001 4 + 0 7 Motivacion
0.001 +- 0 5 +-0 8 Nivel socioeconomico
0 +- 0 7 +- 1.1 2 Riesgo
0 +- 0 T.2 +- 1.17 4 Fentido_oportunidad
a +- 0 7.8 +- 0,98 1 Fracaso
0 +- 0 g +- 0.89 9 Innowvacion
v
< > < >
Status
QK
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Anexo N°8: Pauta focus group

Buenas tardes estimados, les damos la bienvenida y las gracias por aceptar participar de este
focus group. Somos alumnas de Ingenieria Comercial de la UCSC y estamos realizando nuestra
tesis el perfil del emprendedor joven chileno, por eso necesitamos su opinion acerca de las
variables que hemos encontrado.

Nuestra investigacion consiste en caracterizar el perfil del joven emprendedores chileno, para eso
se reviso la literatura, que si bien es escasa se logro identificar algunas caracteristicas, también se
analizo la base de datos del GEM (Global Entrepreneurship Monitor) que es un reporte sobre el
emprendimiento en la region del Bio Bio y Chile, donde se realiza un analisis univariado y
multivariable con el programa SPSS.

El objetivo de este focus group es respaldar las variables significativas obtenidas en el analisis
multivariable y también revelar si las variables no abordadas en el GEM caracterizan el perfil del
emprendedor joven.

Para los analisis univariados y multivariables se clasifican a los emprendedores en dos grandes
grupos, primero estan los emprendedores participantes en etapas iniciales (TEA), que esta
formado por aquellos emprendedores nacientes, involucrados en crear un negocio (0-3 meses) y
aquellos propietarios-administrador de un nuevo negocio que lleva menos de 3,5 afios de
antigliedad (3 -42 meses). En el segundo grupo estan los emprendedores participantes en etapas
establecidas, que son aquellos emprendedores que poseen un negocio gque ha estado funcionando
por mas de 3,5 afios (mas de 42 meses)

De acuerdo a los resultados obtenidos se tiene que las variables que caracterizan al emprendedor
joven chileno segin la literatura son doce: motivacion, sexo, nivel educacional, nivel
socioecondémico, tolerancia al fracaso, sentido de oportunidad, independencia, innovacion,
autoconfianza, aceptacion de riesgos, habilidad para establecer y alcanzar las metas, por ultimo,
capacidad para reconocer y resolver problemas.

Para el andlisis de la base de datos del GEM existen dos grupos en estudio, los emprendedores
participantes en etapas iniciales (TEA) y los emprendedores participantes en etapas establecidas y
se encuentran nueve de las doce variables expuestas anteriormente. Basandose en el analisis
multivariable, realizado mediante regresion logistica, se obtiene como resultados para
emprendedores participantes en TEA, que las variables significativas son cuatro: nivel
educacional, independencia, nivel socioeconémico y autoconfianza, relacionandose
negativamente con las primeras 2, es decir, mientras mas joven existe mayor probabilidad de
poseer educacion superior e independencia Yy positivamente con las ultimas, es decir mientras
mas joven pertenece a un nivel socioeconémico mas bajo y posee menor autoconfianza. Mientras
que para los emprendedores participantes en etapas establecidas, da dos variables significativas,
la motivacion y aceptacion de riesgo, que se relacionan negativamente con la edad, es decir
mientras mas joven, mayor aceptacion de riesgo y emprender por oportunidad.
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Que opinan ustedes acerca de las variables obtenidas en TEA, ¢son importantes para caracterizar
el perfil del emprendedor joven? ;Esta de acuerdo con la relacion de la edad con las variables?

Y de las variables obtenidas para los establecidos, ¢son importantes para caracterizar el perfil del
emprendedor joven? ;Esta de acuerdo con la relacion de la edad con las variables?

Segun su experiencia, ¢Por qué en las etapas de emprendimiento dan distintas variables
significativas?

Es importante comentar que existen dos variables encontradas en la literatura que no son
abordadas en la base de datos del GEM, por eso para el andlisis de la base de datos se utilizan
solo nueve variables, estas caracteristicas que no se encuentran en el GEM son: la habilidad para
establecer y alcanzar las metas; y la capacidad para reconocer y resolver problemas.

¢Creen ustedes que la variable habilidad para establecer y alcanzar las metas es importantes en la
caracterizacion del perfil del joven emprendedor?, ;Por que? ¢Existe diferencia entre los jovenes
y adultos?

¢Creen ustedes que la variable capacidad para reconocer y resolver problemas es importantes en
la caracterizacion del perfil del joven emprendedor?, ;Por qué? Existe diferencia entre los
jévenes y adultos?

¢Qué otras caracteristicas creen ustedes que puedan identificar el perfil del joven emprendedor,
ademas de las ya abordadas?
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Variable: Sexo
¢ Cual es su sexo?

Grupo en estudio: “Emprendedores Participantes en TEA”

Anexo N°9: Tablas de frecuencia

Jovenes 18 a 34 afnos

. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje i
valido |acumulado
Hombre 352 57,7 57,7 57,7
Validos | Mujer 259 42,3 42,3 100,0
Total 611 100,0 100,0
Adultos 35 a 64 afios
. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje 1
valido |acumulado
Hombre 436 52,0 52,0 52,0
Vaélidos | Mujer 402 48,0 48,0 100,0
Total 839 100,0 100,0

Grupo en estudio: “Emprendedores Participantes en Etapa Establecida”

Jovenes 18 a 34 anos

. . | Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje e
valido |acumulado
Hombre 40 57,9 57,9 57,9
Vaélidos |Mujer 29 42,1 42,1 100,0
Total 69 100,0 100,0
Adultos 35 a 64 afios
. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje <1
valido [acumulado
Hombre 245 61,1 61,1 61,1
Vélidos | Mujer 156 38,9 38,9 100,0
Total 401 100,0 100,0
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Variable: Motivacion
¢Qué lo motivo a emprender?

Grupo en estudio:

“Emprendedores Participantes en TEA”

Jovenes 18 a 34 afnos
. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje e
valido |acumulado
Vaélidos |Oportunidad 428 70,1 70,1 70,1
Motivos mixtos 79 13,0 13,1 83,8
Necesidad 98 16,1 16,2 100,0
Total 606 99,1 100,0
Perdidos no contesta / no 5 9
sabe
Total 611 100,0
Adultos 35 a 64 afios
. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje .
valido |acumulado
Oportunidad 550 65,6 66,8 66,8
Validos Motivos mixtos 119 14,2 14,4 81,2
Necesidad 155 18,4 18,8 100,0
Total 824 98,3 100,0
Perdidos no contesta / no 15 17
sabe
Total 839 100,0

Grupo en estudio:

“Emprendedores Participantes en Etapa Establecida”

Jovenes 18 a 34 anos

. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje S
valido |acumulado
Oportunidad 39 56,3 56,5 56,5
Validos Motivos mixtos 16 23,9 23,9 80,4
Necesidad 13 195 16,6 100,0
Total 69 99,7 100,0
Perdidos no contesta/no 0 3
sabe
Total 69 100,0
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Adultos 35 a 64 afios
. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje 1
valido |acumulado
Oportunidad 216 53,9 55,5 55,5
Validos Motivgs mixtos 62 15,4 15,8 71,3
Necesidad 112 27,9 28,7 100,0
Total 390 97,1 100,0
Perdidos no contesta/no 12 2.9
sabe
Total 401 100,0
Variable: Nivel Educacional
¢Cual es su nivel de estudio?
Grupo en estudio: “Emprendedores Participantes en TEA”
Jovenes 18 a 34 afios
- . . | Porcentaje [ Porcentaje
recuencia | Porcentaje o
valido |acumulado
Educacién basica incompleta 12 2,0 2,0 2,0
Educacion basica completa 7 1,1 1,1 3,1
Educacion secundaria incompleta 32 5,2 5,2 8,4
Educacién secundaria completa 140 22,8 23,1 31,5
- Instituto profesional o técnico o5 41 41 356
Validos [incompleto
Instituto profesional o técnico completo 92 15,1 15,2 50,8
Estudio universitario incompleta 81 13,2 13,4 64,2
Estudio universitario completo 173 28,3 28,6 92,8
Postgrado 44 7,1 7,2 100,0
Total 604 98,8 100,0
Perdidos [ No contesta 7 1,2
Total 611 100,0
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Adultos 35 a 64 afios
. . | Porcentaje [ Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje 1s
valido |acumulado
Educacion basica incompleta 14 1,7 1,7 1,7
Educacion basica completa 47 5,6 5,6 7,4
Educacidén secundaria incompleta 42 51 51 12,5
Educacion secundaria completa 222 26,5 26,9 39,3
- _Instltuto profesional o técnico 15 18 18 41,2
Validos |incompleto
Instituto profesional o técnico completo 159 18,9 19,2 60,3
Estudio universitario incompleta 38 4,5 4,6 64,9
Estudio universitario completo 222 26,5 26,8 91,7
Postgrado 69 8,2 8,3 100,0
Total 828 98,7 100,0
Perdidos | No contesta 11 1,3
Total 839 100,0
Grupo en estudio: “Emprendedores Participantes en Etapa Establecida”
Jovenes 18 a 34 afios
g . . | Porcentaje | Porcentaje
recuencia [ Porcentaje oL
valido |acumulado
Educacién basica incompleta 0 6 1 1
Educacion basica completa 2 3,6 3,8 4,4
Educacion secundaria incompleta 3 3,8 4,1 8,5
Educacién secundaria completa 15 21,8 23,1 31,6
- Instituto profesional o técnico 4 5.1 5.4 37.0
Validos incompleto
Instituto profesional o técnico completo 14 20,8 22,1 59,1
Estudio universitario incompleta 6 8,6 9,1 68,3
Estudio universitario completo 17 24,8 26,4 94,7
Postgrado 3 5,0 5,3 100,0
Total 65 94,1 100,0
Perdidos No contesta 4 59
Total 69 100,0
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Adultos 35 a 64 afios

. . | Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje e
valido |acumulado
Educacion basica incompleta 19 4,7 4,8 4,8
Educacion basica completa 28 6,9 7,0 11,9
Educacidén secundaria incompleta 27 6,7 6,9 18,8
Educacién secundaria completa 96 24,0 24,6 43,3
Instituto profesional o técnico
Validos incomplert)o ! 18 1.9 45.2
Instituto profesional o técnico completo 61 15,2 15,6 60,8
Estudio universitario incompleta 14 3,5 3,6 64,3
Estudio universitario completo 119 29,6 30,3 94,6
Postgrado 21 5,3 54 100,0
Total 393 97,9 100,0
No contesta 7 1,7
Perdidos No se 2 5
Total 9 2,1
Total 401 100,0
Variable: Nivel Socioeconémico
¢ Cual es su nivel socioeconémico?
Grupo en estudio: “Emprendedores Participantes en TEA”
Jovenes 18 a 34 afios
. . | Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje .
valido |acumulado
Tercio inferior al ingreso
per capita del pais ) 144 235 255 255
- Termp medlo al ingreso 124 203 220 475
Validos |per capita del pais
Ter(:lp superior a}I ingreso 295 484 525 100,0
per capita del pais
Total 563 92,1 100,0
Perdidos | No contesta 48 7,9
Total 611 100,0
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Adultos 35 a 64 afios

= . . | Porcentaje | Porcentaje
recuencia | Porcentaje o1
valido |acumulado
Tercio inferior al ingreso 174 20.8 939 939
per capita del pais ’ ’ ’
Tercio medio al ingreso 139 16.6 10.1 430
Validos |per capita del pais : ' '
Tercio superior al ingreso 416 496 570 100.0
per capita del pais ' ’ ’
Total 729 86,9 100,0
Perdidos | No contesta 110 13,1
Total 839 100,0
Grupo en estudio: “Emprendedores Participantes en Etapa Establecida”
Jovenes 18 a 34 afios
F . .| Porcentaje | Porcentaje
recuencia | Porcentaje i
valido |acumulado
Tercio inferior al ingreso per 10 145 175 175
capita del pais ’ ’ ’
Tercio medio al ingreso per 11 16.5 20.0 375
Validos |cépita del pais ’ ’ ’
Tercio superior al ingreso 36 518 625 100.0
per capita del pais ’ ’ '
Total 57 82,9 100,0
Perdidos | No contesta 12 17,1
Total 69 100,0
Adultos 35 a 64 afios
. . | Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje 1
valido |acumulado
Tercio inferior al ingreso per 91 997 27 4 27 4
capita del pais ’ ’ ’
Tercio medio al ingreso per 66 16.4 10.8 473
Vélidos |capita del pais ’ ’ ’
Tercio superior al ingreso
per capita del pais 175 43,6 52,7 100,0
Total 332 82,7 100,0
Perdidos | No contesta 69 17,3
Total 401 100,0
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Variable: Sentido de oportunidad
En los préximos seis meses, ¢Habra buenas oportunidades para iniciar un negocio en el area

donde usted vive?

Grupo en estudio: “Emprendedores Participantes en TEA”

Jovenes 18 a 34 afios
Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje valido | Porcentaje acumulado
NO 145 23,8 24,3 24,3
Validos |SI 453 74,2 75,7 100,0
Total 599 98,0 100,0
Perdidos | No contesta 13 2,0
Total 611 100,0
Adultos 35 a 64 afios
Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje valido | Porcentaje acumulado
NO 224 26,8 28,3 28,3
Vaélidos | Sl 569 67,8 71,7 100,0
Total 793 94,6 100,0
No contesta 0 0
Perdidos |No sabe 46 54
Total 46 54
Total 839 100,0

Grupo en estudio: “Emprendedores Participantes en Etapa Establecida”

Jovenes 18 a 34 afos
Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje valido | Porcentaje acumulado
NO 17 25,2 26,4 26,4
Validos | Sl 48 70,2 73,6 100,0
Total 66 95,4 100,0
Perdidos | No sabe 3 4,6
Total 69 100,0
Adultos 35 a 64 afios
Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje valido | Porcentaje acumulado
NO 148 36,9 39,6 39,6
Validos |SI 226 56,2 60,4 100,0
Total 374 93,1 100,0
Perdidos | No sabe 28 6,9
Total 401 100,0
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Variable: Aceptacion de riesgos
¢Participacion en el esfuerzo de puesta en marcha de un propio negocio?

Grupo en estudio: “Emprendedores Participantes en TEA”

Jovenes 18 a 34 afos
. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje e
valido |acumulado
NO 443 72,5 72,5 72,5
Vaélidos | S| 168 27,5 27,5 100,0
Total 611 100,0 100,0
Adultos 35 a 64 arios
. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia [ Porcentaje .
valido |acumulado
NO 607 72,4 72,4 72,4
Vélidos | SI 231 27,6 27,6 100,0
Total 839 100,0 100,0

Grupo en estudio: “Emprendedores Participantes en Etapa Establecida”

Jovenes 18 a 34 afios
. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje <1
valido [acumulado
NO 53 77,4 77,4 17,4
Validos [SI 16 22,6 22,6 100,0
Total 69 100,0 100,0
Adultos 35 a 64 afios
. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje <1
valido [acumulado
NO 317 79,0 79,0 79,0
Validos |SI 84 21,0 21,0 100,0
Total 401 100,0 100,0
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Variable: Tolerancia al Fracaso
¢Para Usted, el miedo al fracaso seria un obstaculo para poner en marcha un negocio?

Grupo en estudio: “Emprendedores Participantes en TEA”

Jovenes 18 a 34 afios
Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje valido | Porcentaje acumulado

NO 460 75,3 75,7 75,7
Validos | Sl 147 24,1 24,3 100,0
Total 608 99,4 100,0
No contesta 0 0
Perdidos | No sabe 3 ,6
Total 4 ,6
Total 611 100,0

Adultos 35 a 64 afios
Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje valido | Porcentaje acumulado

NO 648 77,3 78,0 78,0
Validos | Sl 183 21,9 22,0 100,0
Total 832 99,2 100,0
No contesta 0 ,0
Perdidos | No sabe 7 8
Total 7 8
Total 839 100,0

Grupo en estudio: “Emprendedores Participantes en Etapa Establecida”
Jovenes 18 a 34 afios

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje valido | Porcentaje acumulado
NO 58 84,0 84,0 84,0
Validos |SI 11 16,0 16,0 100,0
Total 69 100,0 100,0

Adultos 35 a 64 arfios

Frecuencia | Porcentaje [ Porcentaje valido | Porcentaje acumulado
NO 300 74,8 74,9 74,9
Vaélidos |SI 101 25,1 25,1 100,0
Total 401 99,9 100,0
Perdidos No 1 1
sabe
Total 401 100,0
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Variable: Independencia
¢El motivo principal que lo llevo a emprender fue el obtener mayor nivel de independencia?

Grupo en estudio: “Emprendedores Participantes en TEA”

Jovenes 18 a 34 afnos
. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje S
valido |acumulado
NO 409 66,9 66,9 66,9
Validos |SI 202 33,1 33,1 100,0
Total 611 100,0 100,0
Adultos 35 a 64 afios
. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje i
valido |acumulado
NO 635 75,8 75,8 75,8
Validos | SI 203 24.2 24.2 100,0
Total 839 100,0 100,0

Grupo en estudio: “Emprendedores Participantes en Etapa Establecida”

Jovenes 18 a 34 afios
. . | Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje 1
valido |acumulado
NO 53 77,7 77,7 71,7
Validos Sl 15 22,3 22,3 100,0
Total 69 100,0 100,0
Adultos 35 a 64 afios
. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje i
valido |acumulado
NO 312 77,7 77,7 71,7
Validos Sl 90 22,3 22,3 100,0
Total 401 100,0 100,0
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Perfil del emprendedor joven chileno basado en el modelo del GEM

Variable: Autoconfianza
¢Tiene usted el conocimiento, la habilidad y la experiencia necesaria para iniciar un nuevo

negocio?

Grupo en estudio: “Emprendedores Participantes en TEA”

Jovenes 18 a 34 afios
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje 1
valido acumulado
NO 98 16,0 16,5 16,5
Validos |SlI 494 80,9 83,5 100,0
Total 592 96,8 100,0
No contesta 0 ,0
Perdidos [No sabe 19 3,1
Total 19 3,2
Total 611 100,0
Adultos 35 a 64 afios
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje 1
valido acumulado
NO 85 10,2 10,4 10,4
Validos |SlI 738 88,0 89,6 100,0
Total 824 98,2 100,0
No contesta 1 1
Perdidos [No sabe 14 1,6
Total 15 1,8
Total 839 100,0

Grupo en estudio: “Emprendedores Participantes en Etapa Establecida”

Jovenes 18 a 34 arios

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje i
valido acumulado
NO 7 10,7 10,8 10,8
Validos |[SI 61 88,4 89,2 100,0
Total 68 99,2 100,0
Perdidos | No sabe 1 8
Total 69 100,0
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Adultos 35 a 64 afios
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje o
valido acumulado
NO 52 12,9 13,1 13,1
Vélidos |[SI 344 85,7 86,9 100,0
Total 396 98,6 100,0
Perdidos |No sabe 5 1,4
Total 401 100,0

Variable: Innovacién
¢ Todos, algunos o ninguno de sus clientes potenciales considera este producto o servicio nuevo y

desconocido?

Grupo en estudio: “Emprendedores Participantes en TEA”

Jovenes 18 a 34 afios
Frecuencia [ Porcentaje | Porcentaje valido | Porcentaje acumulado
Todos 229 37,4 44,2 44,2
- Algunos 247 40,4 47,8 92,0
Vaélidos |— ’ ’ :
Ningunos 41 6,7 8,0 100,0
Total 517 84,6 100,0
No contesta 2 3
. No sabe 23 3,7
Perdidos I tema 69 11,4
Total 94 15,4
Total 611 100,0
Adultos 35 a 64 afios
Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje valido | Porcentaje acumulado
Todos 349 41,7 50,1 50,1
. Algunos 296 35,3 42,4 92,5
V I - ) k) El
alidos i ngunos 52 6,2 75 100,0
Total 697 83,2 100,0
No contesta 1 1
. No sabe 21 2,6
Perdidos I stema 119 14,2
Total 141 16,8
Total 839 100,0
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Grupo en estudio: “Emprendedores Participantes en Etapa Establecida”

Jovenes 18 a 34 afios
Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje valido | Porcentaje acumulado
Todos 22 32,0 39,5 39,5
. Algunos 19 27,4 33,8 73,3
Validos  ri ounos 15 21,6 26,7 100,0
Total 56 81,0 100,0
No sabe 0 2
Perdidos [ Sistema 13 18,8
Total 13 19,0
Total 69 100,0
Adultos 35 a 64 afios
Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje valido | Porcentaje acumulado
Todos 109 27,1 36,6 36,6
. Algunos 113 28,1 38,0 74,5
Vil .
alidos 1 ingunos 76 18,9 255 100,0
Total 298 74,2 100,0
No sabe 19 4,8
Perdidos | Sistema 84 21,0
Total 104 25,8
Total 401 100,0
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Perfil del emprendedor joven chileno basado en el modelo del GEM

Anexo N°10: Recodificacion de los datos

Figura 10.1 Eleccion de procedimiento; menu transformar, recodificar en distintas variables.
{2 “GEM Establecidas sav [Conjunto de datos1] “IBMISPSS Statistics Editor de datoa M e . . T ——

Archivo  Edicion  Ver Datos Transformar  Analizar  Marketing directo  Graficos  Utilidades  Ventana  Ayuda

% = B calcularvariable + == A‘Lr i Al

=1-. =N = W Loy == @ Ang

4 [ contar valores dentro de los casos... = ":! md

| Nombre || . ” Valores ” Decimales ” Perdidos ” Columnas ” Alineacidn || Medida || Rol
Valores de cambio...
1 agedc MNum reco... {1, 017} 0 Ninguna 8 Derecha & Escala ™ Entrada
2 clreduc Muni [ Recodificar en las mismas variables duca... {-2, Refused}... 0 -1, -2 § Derecha il Ordinal “ Entrada
3 Sentido_op... Nun £ Recodificar en distintas variables n5a.. {0, NO}.. 0 Ninguna 3 Derecha & Escala “ Entrada
4 EB_14WHY  Mun| [ Recodificacion automatica... os-ge... {-2, no contesta... 0 -2 8 Derecha & Escala “ Entrada
5 EB_CUST Nuri  [b2 Agrupacién visual... consi__ {1, All}__. 0 Ninguna 8 Derecha ¢’ Escala “ Entrada
6 ESTBBUSO  Munm B¢ Intervalos dptimos... hat is_.. {0, No}... 0 Ninguna 8 Derecha & Escala ™ Entrada
7 Fracaso Muni Preparar datos para modelado y pcaso... -2, Refused)... 0 -1, -2 § Derecha &> Nominal “ Entrada
8 GEMHHINC  Mum ) edin... {2, Miss/canno... 0 -2 10 Derecha & Escala “w Entrada
BE Asignarrangos a casos...
9 gender MNum {-2, Refused}... 0 -1, -2 6 Derecha &5 Mominal “ Entrada
10 Riesgo Mum @ Asistents para fecha y hora.. e pue_. {0, NO}.. 0 Ninguna 8 Derecha ¢ Escala “ Entrada
1 omnewcst Mum [ crear serie temporal your -2, Refused}... 0 -1, -2 7 Derecha & Mominal “w Entrada
12 Autoconfianza Nun| [ Reemplazar valores perdidos... abili... {-2, Refused}... 0 -1, -2 3 Derecha & Nominal “ Entrada
13 Factor_exp... Nunm @ Generadores de nimeros aleatorios... fjuste... Ninguna 2 Ninguna 8 Derecha & Escala “ Entrada
14 Independencia Nun] Ej Clrl+ G Ninguna 0 Ninguna 10 Derecha &5 Mominal “ Entrada
15 Rango_edad Munterco L] EUAD Ninguna 0 Ninguna 10 Derecha ¢ Escala “ Entrada
16 Educacidn MNumérico g Educacidn Ninguna 0 Ninguna 11 Derecha &> Nominal “ Entrada
17 Motivacidn MNumérico 8 Maotivacidn Ninguna 0 Ninguna 12 Derecha &> Nominal “ Entrada
18 Mivel_socio... Mumérico 8 Nivel_socioeconomico Ninguna 0 Ninguna 23 = Derecha & Nominal “ Entrada
19 Innovacion Mumérico 8 Innovacian Ninguna 2 Ninguna 12 Derecha &5 Mominal “ Entrada
20
21
22
23
24
ac
[4

Vista de datos | Vista de variables

Figura 10.2 Variable de resultado; a través de esta seccion se definen las propiedades principales
de la nueva variable, como lo son el Nombre y la Etiqueta.

12 "GEM Establecidos.sav [Conjunto_de datos1] - IBM SPSS Statistics Editor de datos I 2 | =

Archivo  Edicidn Ver Datos Transformar Analizar Marketing directo  Graficos  Utilidades  Ventana  Ayuda

SHE e~ BLA 8 BHEBELE 109 %

| Nombre H Tipo H Anchura || Etiqueta H Valores ” Decimales || Perdidos H Columnas H Alineacidn || Medida
1 agedc MNumérico 6 D. Age range for all respondents recoded from AGE and AGETc. {1, 0-17}... 0 Ninguna 8 = Derecha & Escala
2 clreduc MHumérico 2 G. ¢Cudl es el nivel mas alto de educacidn que ha completado? {-2, Refused}. .. 0 -1, -2 8 ol Ordinal
3 Sentido_op... Mumérico 1 EB: ofertas de empleo ahora o en 5 afios {0, NO}... 0 Ninguna g & Escala
& s B
4 EB_14WHY  Numérico 2 Moti ta Recodificar en distintas variabies ™ — u A 8 & Escala
5 EB_CUST MHumérico 2 EB: — - guna 8 & Escala
6 ESTBBUSO  Numérico 1 Man Variable numérica -> Variable de resultado: o010 o resultado nguna 8 & Escala
7 Fracaso Numérico 2 Qit| | | ¢ Manages and ow... | dreduc — Educacidn_ Nombre -2 8 &5 Nominal
8 GEMHHING | Numérico 2 GEl %Q"* ¢Para Usted, 10 & Escala
. GEMHHINC. GEM = 1
9 gender Num::mcn 2 A & A Whatis yourg... Eliquela: 7—2 6 &5 Nominal
10 Riesgo Numérico 1 Lapll| | ¢ Laparticipacién ... ‘[pguna 8 & Escala
1 omnewcst  Numérico 2 Q2G| | §h Q2G1. Doall so -2 7 &5 Nominal
12 Autoconfianza Numérico 2 Qiz|| | &b ci3. cTiene el co -2 3 & Nominal
13 Factor_exp... Numérico 8 Weig)| ﬁ\\"::egpr:r:z:ni;aﬁ‘;r: guna 8 & Escala
14 Independencia Numérico 8 indef| & EDAD [Rango_ed ) [pguna 10 &5 Nominal
15 Rango_edad Mumérico 8 EDA % Educacidn [Educ. \Inguna 10 & Escala
. . B ) Valores antiquos y nuevos... 3
16 Educacidn Numérico 8 Edui &b Motivacion [Motiva.. ‘Inguna 11 &> Nominal
5 5 Nivel_socioecono.. 9
il Motivacion  Numérico 8 Mati | 2 Innovacién innov... = ‘ (condicién de seleccidn de casos opcional) ‘[pguna 12 &b Nominal
18 Nivel_socio... Mumérico 8 Nivel \Inguna 23 &5 Nominal
19 Innovacién MNumérico 8 Innay| Pegar [ResiablecmH Cancelar ” Ayuda ] ‘Inguna 12 &5 Nominal
20 .
21 y y ¥
22
23
2
ac
D e e e e e e e e e
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Figura 10.3 Valores; en este cuadro se definen los valores que se desean cambiar y se especifican
a su vez el nuevo valor que le sera asignado.

1 “GEM Establecidos.sav [Conjunto_de datos1] - IBM SPSS Statistics Editor de datos || o Lah = 7 =
Archive  Edicion  Ver Datos Transformar Analizar Marketing directo  Graficos  Utilidades  Ventana  Ayuda
SRl e~ HihF 0 B
I Nombre H Tipo H Anchura ‘l Etiqueta || Valores ‘l Decimales H Perdidos || Columnas ‘l H Medida
1 agedc Numérico 6 D. Age range for all respondents recoded from AGE and AGETc. {1. 017} Ninguna 8 & Escala
2 clreduc Numérico 2 G. ;Cudl es el nivel mas alto de educacion que ha completado? {-2. Refused... 0 -1, -2 8 ol Ordinal
3 Sentido_op... Mumérico 1 [43 g odificar en distintas varisbles: Valores antiguos y nuevos p o =) 3 & Escala
4 EB_14WHY  Mumérico 2 — 8 & Escala
5 EB_CUST Numérico 2 rValor antigu Valor nue L 5 & Escala
6 ESTBBUSO  Mumérico 1 @ valor: @ valor: ‘ | e & Escala
7 Fracaso Numérico 2 © Perdido por el sistema 8 &> Nominal
8 GEMHHINC ~ Mumérico 2 @ Perdido por el sistema © Copiar valores antiguos L 10 & Escala
9 gender Numérico 2 @ Perdido por el sistema o usuario ) & Mominal
10 Riesgo Numérico 1 @ Rango: Antigue —> Nusve: e & Escala
1 omnewcst  Numérico 2 ::: 7 & Mominal
12 Autoconfianza Numérico 2 hasta Afiadir | |7 _. 4 | 8 & Mominal
13 Factor_exp... Mumérico 8 Cambiar |81 8 & Escala
14 Independencia Numérico 8 © Rango, INFERIOR hasta valar: ;H‘mar 9-=1 i 10 & Nominal
15 Rango_edad Mumérico 8 ~ 10 & Escala
16 Educacién Numérico 8 @ Rango, valor hasta SUPERIOR: : " & Nominal
7 Motivacion  Mumeérico 8 [C] Las variables de resultado son cadenas  Anchura 12 & Nominal
18 Nwel_socio... |Numérico |8 @: Todos los dems valores M Convertir cadenas numé: 525 s b Nominal
19 Innovacion Numérico 8 12 = Derecha &> MNominal
» (o) ) () :
21
22 i i i I
23

Figura 10.4 Conjunto de datos; por ultimo se presenta la variable antigua y su nueva

recodificacion con valoresO0y 1
“GEM Establecidos.sav [Conjunto_de_datos1] - IBM SPSS Statistics Editor de datos W

.

Archivo Edicion Ver Datos Transformar Analizar  Marketing directo  Graficos  Utilidades  Ventana Ayuda
= =
SHe b « ~ Bi,=E A 11D W 6
[1: cireauc |3
Motivacion Mivel_socioeconomico Innovacion clreduc Educacidon var var
1 1 2 1 3 0
2 1 0 1 4 0
3 1 0 . 9 1
4 . 0 0 8 1
5 1 0 0 8 1
6 q 1 4 v}
7 1 0 0 8 1
8 1 0 8 1
) 1 0 4 0
10 1 0 8 1
" 1 0 . 6 1
12 1 2 1 2 0
13 1 1 4 0
14 1 - . -1 0
15 1 0 1 4 0
16 1 1 1 6 1
7 1 1 4 0
18 1 0 1 7 1
19 0 1 1 7 1
20 0 0 . 8 1
21 0 - 1 2 0
22 1 0 8 1
@ -
=

Vista de datos | Vista de variables
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Anexo N°11: Prueba chi-cuadrado

Figura 11.1 Eleccién de procedimiento; mend analizar, estadisticos descriptivos, tablas de
contingencia.

Archivo  Edicién Ver Datos Transformar Analizar Marketing directo  Graficos  Utilidades  Ventana Ayuda
= it EH - Informes 3 Eg =] ?‘Lr: jEEEE P %
i Estadisticos descriptivos * | [E Erecuencias...
I Nombre || Tpo " Al Tablas b B Descriptivos.. as " Alineacion ”& Medida ”\ Rol
1 TEA14 Mumérico 1 Comparar medias b A Exglorar Derecha Escala Entrada
2 agefc Mumérico [ Modelo lineal general b = - - Derecha & Escala “w Entrada
3 clreduc Mumérico 2 BE Tablas de contingencia. Derecha Al Ordinal “w Entrada
lModelos lineales generalizados » )
4 Fracaso Mumérico 2 [ Razén... Derecha &5 Nominal “w Entrada
Modelos mixos »
5 GEMHHINC ~ MNumerico 2 Correlacionss , [ créficos P-P. Derecha & Escala “w Entrada
6 gender Mumérico 2 ; . , | B erancos 00 Derecha & Mominal “ Entrada
egresisn =
T Riesgo Mumérico 1 : gl' : 3 TS ] Derecha & Escala “w Entrada
3 sunewcst Numérico 2 glineal -1, -2 6 Derecha &5 Nominal “w Entrada
Red: I 3
9 Autoconfianza Mumeérico 2 € e.s neuronales -1, -2 g Derecha % Mominal “w Entrada
10 Sentido_op... Mumérico 1 CasE P Ninguna 8 Derecha & Escala “w Entrada
1 TEAT4WHY Numérico 2 TepiEnTReTEETes P 2 8 Derecha & Escala . Entrada
12 Factor_exp... Mumérico 8 Escala 4 Minguna 8 Derecha & Escala “ Entrada
13 Independencia Numérico 8 Pruebas no paramétricas b Minguna 10 Derecha &5 Nominal “w Entrada
14 Educacidn Numérico 3 Predicciones 4 Ninguna " Derecha &5 Nominal “w Entrada
15 Motivacién Mumérico 8 Supenviv. 4 Minguna 12 Derecha & Nominal “w Entrada
16 Nivel_socio... Mumérico 8 Respuesta multiple » Ninguna 22 Derecha &5 Nominal “ Entrada
17 Innovacidn MNumérico g E3 Andlisis de valores perdidos... Ninguna 12 Derecha &> Nominal “w Entrada
18 Rango_edad Mumérico 8 Imputacion mdltiple 3 Ninguna 12 = Derecha &5 Nominal “w Entrada
19 Muestras complejas »
20 Control de calidad >
2 Curva COR...
22
23
24
nc
[4
‘ Vista de datos | Vista de variables
- , o -/ 7 an .
Figura 11.2 Estadisticos; Seleccion de estadistico, chi-cuadrado
#3 “GEM TEAsav [Conjunto_de_datos1] - BM SPSS Statistics Editor de datos 11 W
Archivo Edicion Ver Datos Transformar Analizar Marketing directo  Graficos  Utilidades  Ventana Ayuda
ARG @M « « B B B 0% *
=1L ST i B2l L md %
| Nombre " Tipo ” Anchura " Etiqueta " Valores " Decimales ” Perdidos ” Columnas ” Alineacidn " Medida " Rol
1 TEA14 MNumérico 1 Involved i... {0. No}... 0 Ninguna g = Derecha & Escala “w Entrada
2 agedc Numérico G D. Apa Ui 0AT n hlinauna = Dasach Escala l\. E'?gnlr:\da
3 clreduc Numérico 2 G. \f ER Tablas de contingencia ' a
5 ~ ~
£ Fracaso Numérica 2 Qi @ Tablas de contingencia: Estadisticos ﬂ [ﬁaﬁdi 5
L] GEMHHINC  Mumérico 2 GEM | [¥, = "= =EEE — = a
6 gender Mumérico 2 A d €. Whatis hg [¥liChi-cuadrado L[] Correlaciones Estadisticos... a
; - &> Qi4. ¢Para Ust b ; =
7 Riesgo Numeérico 1 Lapd| | & GEMHHING. GE | Nominal Ordinal a
B sunewcst Num?nco 2 g ? té?:r::::;;;:r [] Coeficiente de contingencia [C] Gamma 3
9 Autoconfianza Numérico 2 Qi3. & Q1e1, willai [ PhiyV de Cramer [ d de Somers B trap a
10 Sentido_op... Numérico 1 Parti i a
= — - &b Qi3 ¢Tiene el [] Lambda [] Tau-b de Kendall
i TEAWHY |Numérico |2 Mot | | & participa en TE||| | [7] Coeficients de incertidumbre [ Tau-c de Kendall 3
12 Factor_exp... MNumérico 8 Weig & Motive de las pd| a
13 Independencia Numérica 3 Indeg & Weightfor 18-8{| ~Nominal por intervalo 7] Kappa a
14 Educacidn Numérica 8 Edud % \E;epelw.?e?é\;l | | [ Eta 7] Riesgo a
P - B ucacidn [Edu
15 M.ntwacmh Numer?co 8 M.Dtl & Nivel_socioec [] McNemar a
i3 Nivel_socio... |Numérico 8 Nive} & Innovacidn [Inn [] Estadisticos de Cochran y Mantel-Haenszel i
17 Innavacidn MNumérico 8 Innoy - . A a
18 Rango_edad  Mumérico 8 EDAl | ] Mostrar los grafif | a
19 ] Suprimir tablas
20
21
22
23
24
ac
[41

[P [
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Perfil del emprendedor joven chileno basado en el modelo del GEM

Figura 11.3 Cuadro de dialogo tablas de contingencia; Seleccion de la variables dependiente en

la parte que dice columna y la variable independientes en filas.
*GEM TEAsav [Conjunto_de_datos1] - IBM SPSS Statistics Editor de datos |00 1| w

Archivo  Edicidn  Ver Datos Transformar Analizar  Marketing directo  Graficos  Utilidades  Ventana  Ayuda

SHea @« ~ B 8 B H w0 %

| Nombre || Tipo || Anchura || Etiqueta || Valores || Decimales || Perdidos || Columnas || Alineacidn || Medida || Rol
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Anexo N°12: Resultados Prueba chi-cuadrado

Emprendedores participantes en TEA

Sexo * Edad
Tabla de contingencia
Recuento
EDAD
Adulto (35-64 Joven (18-34 Total
anos) anos)
Sexo Horpbre 436 352 788
Mujer 402 259 661
Total 838 611 1449
Pruebas de chi-cuadrado
Sig. asintdtica | Sig. exacta | Sig. exacta
Valor | gl (bilateral) (bilateral) | (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 4,438 1 0,035
Correccion por continuidad” 4,216| 1 0,040
Razon de verosimilitudes 4,445( 1 0,035
Estadistico exacto de Fisher 0,037 0,020
Asociacion lineal por lineal 4435| 1 0,035
N de casos validos 1449

a. 0 casillas (.0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 278.72.
b. Calculado s6lo para una tabla de 2x2.

Motivacion*Edad

Tabla de contingencia

Recuento
EDAD
AdUIt9 (35-64 Joven (18-34 afios) Total
anos)
Motivacion Necesidgd 155 98 253
Oportunidad 669 508 1177
Total 824 606 1430
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Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintdtica | Sig. exacta | Sig. exacta
Valor gl (bilateral) (bilateral) | (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 1,670°1 1 0,196
Correccion por continuidad® 1,494 1 0,222
Razon de verosimilitudes 1,681 1 0,195
Estadistico exacto de Fisher 0,207 0,111
Asociacion lineal por lineal 1,669 1 0,196
N de casos validos 1430

a. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 107,22.
b. Calculado s6lo para una tabla de 2x2.

Nivel Educacional * Edad

Tabla de contingencia

Recuento
EDAD
Adulto (35-64 Joven (18-34
afnos) anos) Total
Nivel No superior 336 197 533
Educacional | Superior 502 414 916
Total 838 611 1449
Pruebas de chi-cuadrado
Sig. asintdtica | Sig. exacta | Sig. exacta
Valor | gl (bilateral) (bilateral) | (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 9,372%| 1 0,002
Correccion por continuidad® 9,037 1 0,003
Razdn de verosimilitudes 9431| 1 0,002
Estadistico exacto de Fisher 0,002 0,001
Asociacion lineal por lineal 9,365| 1 0,002
N de casos validos 1449

a. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 224,75.
b. Calculado s6lo para una tabla de 2x2.
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Nivel socioecondmico * EDAD

Tabla de contingencia

Recuento
EDAD
i Total
Adult9 (35-64 Joven (18-34 afios)
anos)
Nivel Bajo 174 144 318
Vel 'Medio 139 124 263
socioecondmico

Alto 416 295 711
Total 729 563 1292

Pruebas de chi-cuadrado

Valor gl | Sig. asintdtica (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 2,999 2 0,223
Razén de verosimilitudes 2,996 2 0,224
Asociacion lineal por lineal 1,833 1 0,176
N de casos validos 1292

a. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima

esperada es 114,60.

Sentido de oportunidad * Edad

Tabla de contingencia

Recuento
EDAD
Adulto (35-64 afios) | °Ven (18-34 Tota
anos)
Sentido de NO 224 145 369
Oportunidad | S 569 453 1022
Total 793 598 1391
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Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintdtica | Sig. exacta | Sig. exacta
Valor | gl (bilateral) (bilateral) | (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 2,798%| 1 0,094
Correccion por continuidad® | 2,597 1 0,107
Razon de verosimilitudes 2,813| 1 0,094
Estadistico exacto de Fisher 0,098 0,053
Asociacion lineal por lineal 2,796| 1 0,094
N de casos validos 1391

a. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 76,27.
b. Calculado s6lo para una tabla de 2x2.

Aceptacién de Riesgo * Edad

Tabla de contingencia

Recuento
EDAD
Adulto (35-64 Joven (18-34 Total
anos) anos)
Aceptacion | NO 607 443 1050
de Riesgo Sl 231 168 399
Total 838 611 1449
Pruebas de chi-cuadrado
Sig. asintdtica | Sig. exacta | Sig. exacta
Valor | gl (bilateral) (bilateral) | (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 0,001° 1 0,977
Correccion por continuidad® 0,000 1 1,000
Razon de verosimilitudes 0,001 1 0,977
Estadistico exacto de Fisher 1,000 0,513
Asociacion lineal por lineal 0,001 1 0,977
N de casos validos 1449

a. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 168,25.
b. Calculado s6lo para una tabla de 2x2.

147



Perfil del emprendedor joven chileno basado en el modelo del GEM

Tolerancia al fracaso * Edad

Tabla de contingencia

Recuento
EDAD
Adulto (35-64 Joven (18-34 Total
anos) anos)
Tolerancia al | NO 648 460 1108
fracaso Sl 183 147 330
Total 831 607 1438
Pruebas de chi-cuadrado
Sig. asintdtica | Sig. exacta | Sig. exacta
Valor | gl (bilateral) (bilateral) | (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 0,956° 1 0,328
Correccion por continuidad” 0,836 1 0,360
Razdn de verosimilitudes 0,953 1 0,329
Estadistico exacto de Fisher 0,341 0,180
Asociacion lineal por lineal 0,956 1 0,328
N de casos validos 1438

a. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 139,30.
b. Calculado s6lo para una tabla de 2x2.

Independencia * Edad

Tabla de contingencia

Recuento
EDAD
Adulto (3564 | ;o (18-34 afios) Total
anos)
Independencia | NO 635 409 1044
Sl 203 202 405
Total 838 611 1449
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Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintdtica | Sig. exacta | Sig. exacta
Valor gl (bilateral) (bilateral) | (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 13,700%| 1 0,000
Correccién por continuidad” 13,265 1 0,000
Razdn de verosimilitudes 13,607 1 0,000
Estadistico exacto de Fisher 0,000 0,000
Asociacion lineal por lineal 13,691 1 0,000
N de casos validos 1449

a. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 170,78.

b. Calculado s6lo para una tabla de 2x2.

Autoconfianza* Edad

Tabla de contingencia

Recuento
EDAD
Adulto (35-64 afios) | JOVen (18-34 | Total
anos)
Autoconfianza NO 85 98 183
Sl 738 494 1232
Total 823 592 1415
Pruebas de chi-cuadrado
Sig. asintdtica | Sig. exacta | Sig. exacta
Valor | gl (bilateral) (bilateral) | (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 11,853 1 0,001
Correccion por continuidad® | 11,307 1 0,001
Razén de verosimilitudes 11,690 1 0,001
Estadistico exacto de Fisher 0,001 0,000
Asociacion lineal por lineal 11,845 1 0,001
N de casos validos 1415

a. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 76,56.

b. Calculado s6lo para una tabla de 2x2.
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Innovacion * Edad

Tabla de contingencia

Recuento
EDAD
Adulto (35-64 Joven (18-34 Total
anos) anos)
Innovacion |NO 52 41 93
Sl 645 476 1121
Total 697 517 1214
Pruebas de chi-cuadrado
Sig. asintdtica | Sig. exacta | Sig. exacta
Valor | gl (bilateral) (bilateral) | (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 0,093% 1 0,761
Correccion por continuidad® 0,038 1 0,845
Razén de verosimilitudes 0,092 1 0,761
Estadistico exacto de Fisher 0,827 0,421
Asociacion lineal por lineal 0,093 1 0,761
N de casos validos 1214

a. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 39,61.

b. Calculado s6lo para una tabla de 2x2.

Emprendedores participantes en etapas establecidas

Sexo * Edad
Tabla de contingencia
Recuento

EDAD

- Total
AdUIt9 (35-64 Joven (18-34 afios)
anos)

Sexo Hombre 245 40 285
Mujer 156 29 185
Total 401 69 470
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Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintdtica | Sig. exacta | Sig. exacta
Valor | gl (bilateral) (bilateral) | (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 0,241° 1 0,623
Correccién por continuidad” 0,128 1 0,721
Razon de verosimilitudes 0,240 1 0,624
Estadistico exacto de Fisher 0,689 0,358
Asociacion lineal por lineal 0,241 1 0,624
N de casos validos 470

a. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 18,56.
b. Calculado s6lo para una tabla de 2x2.

Motivacion * Edad

Tabla de contingencia

Recuento
EDAD
Adulto (35-64 5, (18-34 afios) Total
anos)
Motivacion Necesidgd 112 13 125
Oportunidad 278 55 333
Total 390 68 458
Pruebas de chi-cuadrado
Sig. asintdtica | Sig. exacta | Sig. exacta
Valor | gl (bilateral) (bilateral) | (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 2,689° 1 0,101
Correccion por continuidad® 2,227 1 0,136
Razén de verosimilitudes 2,860 1 0,091
Estadistico exacto de Fisher 0,107 0,065
Asociacion lineal por lineal 2,684 1 0,101
N de casos validos 458

a. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 18,56.
b. Calculado s6lo para una tabla de 2x2.
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Nivel Educacional * Edad

Tabla de contingencia

Recuento
EDAD
Adulto (35-64 Joven (18-34 Total
anos) anos)
Nivel No superior 179 25 204
Educacional |  Superior 223 44 267
Total 402 69 471
Pruebas de chi-cuadrado
Sig. asintdtica | Sig. exacta | Sig. exacta
Valor gl (bilateral) (bilateral) | (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 1,651° 1 0,199
Correccion por continuidad” 1,330 1 0,249
Razén de verosimilitudes 1,674 1 0,196
Estadistico exacto de Fisher 0,237 0,124
Asociacion lineal por lineal 1,647 1 0,199
N de casos validos 471

a. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 29,89.

b. Calculado s6lo para una tabla de 2x2.

Nivel socioecondmico * Edad

Tabla de contingencia

Recuento
EDAD
Adulto (35-64 Joven (18-34
anos) anos) Total
Nivel Bajo 175 36 211
socioeconodmico | Medio 66 11 77
Alto 91 10 101
Total 332 57 389
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Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintotica
Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 2,811° 2 0,245
Razén de verosimilitudes 2,967 2 0,227
Asociacion lineal por lineal 2,773 1 0,096
N de casos validos 389

a. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima

esperada es 11,28.

Sentido de oportunidad * Edad

Tabla de contingencia

Recuento
EDAD
Adulto (35-64 Joven (18-34 Total
anos) anos)
Sentidode |NO 148 17 165
Oportunidad | SI 226 48 274
Total 374 65 439
Pruebas de chi-cuadrado
Sig. asint6tica | Sig. exacta | Sig. exacta
Valor | dl (bilateral) (bilateral) | (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 4,250° 1 0,039
Correccion por continuidad® | 3,697 1 0,054
Razén de verosimilitudes 4,442 1 0,035
Estadistico exacto de Fisher 0,051 0,025
Asociacion lineal por lineal 4,241 1 0,039
N de casos validos 439

a. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 10,57.

b. Calculado s6lo para una tabla de 2x2.
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Aceptacion de Riesgo * Edad

Tabla de contingencia

Recuento
EDAD
Adu“? (35-64 Joven (18-34 afios) Total
anos)
Aceptacion |NO 317 53 370
de Riesgo |SI 84 16 100
Total 401 69 470
Pruebas de chi-cuadrado
Sig. asintética | Sig. exacta | Sig. exacta
Valor gl (bilateral) (bilateral) | (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 0,176° 1 0,674
Correccion por continuidad” 0,068 1 0,794
Razén de verosimilitudes 0,173 1 0,677
Estadistico exacto de Fisher 0,637 0,389
Asociacion lineal por lineal 0,176 1 0,675
N de casos validos 470

a. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 14,68.

b. Calculado s6lo para una tabla de 2x2.

Tolerancia al fracaso * Edad

Tabla de contingencia

Recuento
EDAD
Total
Adulto (35-64 afios) | Joven (18-34 afios)
Toleranciaal |NO 300 58 358
fracaso Sl 101 11 112
Total 401 69 470
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Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintdtica| Sig. exacta | Sig. exacta

Valor | gl (bilateral) (bilateral) (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 27728 1 0,096
Correccién por continuidad® | 2,286 1 0,131
Razdn de verosimilitudes 2,989 1 0,084
Estadistico exacto de Fisher 0,125 0,062
Asociacion lineal por lineal 2,766 1 0,096
N de casos validos 470

a. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 16,44.

b. Calculado s6lo para una tabla de 2x2.

Independencia * Edad

Tabla de contingencia

Recuento
EDAD
Adulto (35-64 5o (18-34 afios) Total
anos)
Independencia | NO 312 53 365
Sl 90 15 105
Total 402 68 470
Pruebas de chi-cuadrado
Sig. asintdtica | Sig. exacta | Sig. exacta
Valor gl (bilateral) (bilateral) | (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 0,004? 1 0,952
Correccion por continuidad® 0,000 1 1,000
Razdn de verosimilitudes 0,004 1 0,952
Estadistico exacto de Fisher 1,000 0,547
Asociacion lineal por lineal 0,004 1 0,952
N de casos validos 470

a. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 15,19.

b. Calculado s6lo para una tabla de 2x2.
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Autoconfianza* Edad

Tabla de contingencia

Recuento
EDAD
Adulto (35-64 Joven (18-34 Total
anos) anos)
. NO 52 7 59
Autoconfianza S| 342 61 405
Total 396 68 464
Pruebas de chi-cuadrado
Sig. asintdtica | Sig. exacta | Sig. exacta
Valor | dl (bilateral) (bilateral) | (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 0,421° 1 0,516
Correccion por continuidad® | 0,204 1 0,651
Razén de verosimilitudes 0,442 1 0,506
Estadistico exacto de Fisher 0,693 0,336
Asociacion lineal por lineal 0,420 1 0,517
N de casos validos 464

a. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 8,65.
b. Calculado s6lo para una tabla de 2x2.

Innovacion * Edad

Tabla de contingencia

Recuento
EDAD
Adulto (35-64
anos) Joven (18-34 afios) | Total
Innovacion | NO 76 15 91
Sl 222 41 263
Total 298 56 354
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Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintdtica | Sig. exacta | Sig. exacta
Valor gl (bilateral) (bilateral) | (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 0,041° 1 0,840
Correccién por continuidad” 0,001 1 0,972
Razdn de verosimilitudes 0,040 1 0,841
Estadistico exacto de Fisher 0,868 0,479
Asociacion lineal por lineal 0,040 1 0,841
N de casos validos 354

a. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 14,40.

b. Calculado s6lo para una tabla de 2x2.
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Anexo N°13: Tablas de resultado del analisis de la regresion logistica binaria

TEA
Resumen del modelo
-2 log de la R cuadrado de R cuadrado de
Paso verosimilitud Cox y Snell Nagelkerke
1 1310,302° ,068 ,091
2 1310,302° ,068 ,091
3 1310,351° ,068 ,091
4 1310,627% ,067 ,090
5 1311,310% ,067 ,089

a. La estimacion ha finalizado en el nimero de iteracion 4 porque las

estimaciones de los pardmetros han cambiado en menos de ,001.

Variables en la ecuacién

B E.T. Wald al Sig. Exp(B)

Paso 1% Motivacion(1) -,045 ,203 ,049 1 ,825 ,956
Sexo(1) ,394 ,145 7,399 1 ,007 1,483
Nivel Educacional(1) -,788 176 19,956 1 ,000 ,455
Nivel socioecondmico(1) ,691 ,215( 10,333 1 ,001 1,995
Sentido oportunidad(1) -,332 ,153 4,698 1 ,030 717
Riesgo(1) 074 144 266 1 606| 1,077
Fracaso(1) ,130 ,160 ,659 1 417 1,139
Independencia(l) -,328 ,151 4,706 1 ,030 720
Autoconfianza(1) ,988 216 20,972 1 ,000 2,685
Innovacion(1) ,000 ,254 ,000 1 ,999 1,000
Constante -,390 ,239 2,670 1 ,102 677
Paso 2% Motivacion(1) -,045 ,203 ,049 1 ,825 ,956
Sexo(1) ,394 ,145 7,400 1 ,007 1,483
Nivel Educacional( (1) -,788 176 19,958 1 ,000 ,455
Nivel socioecondmico(1) ,691 214 10,437 1 ,001 1,995
Sentido oportunidad(1) -,332 ,153 4,703 1 ,030 117
Riesgo(1) 074 144 266 1 606| 1,077
Fracaso(1) ,130 ,160 ,660 1 416 1,139
Independencia (1) -,328 ,151 4,735 1 ,030 , 720
Autoconfianza(l) ,988 ,216| 21,009 1 ,000 2,685
Constante -,390 ,236 2,725 1 ,099 677
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Paso 3% Sexo(1)
Nivel Educacional( (1)
Nivel socioeconémico(1)
Sentido oportunidad(1)
Riesgo(1)
Fracaso(1)
Independencia (1)
Autoconfianza(1)
Constante

Paso 4* Sexo(1)
Nivel Educacional (1)
Nivel socioecondmico(1)
Sentido oportunidad(1)
Fracaso(1)
Independencia (1)
Autoconfianza(l)
Constante

Paso 5% Sexo(1)
Nivel Educacional (1)
Nivel socioeconémico(1)
Sentido oportunidad(1)
Independencia (1)
Autoconfianza(1)
Constante

397
-791
683
-335
076
132
-337
983
-,391
388
-797
694
-337
132
-330
981
-338
395
-804
694
-,340
-331
953
-,235

144
176
211
153
144
160
146
214
236
143
176
209
153
160
145
214
214
143
176
209
153
145
211
173

7,581
20,211
10,512

4,794

215
,684

5,341
21,026

2,736

7,350
20,560
10,966

4,872

,681

5,183
20,957

2,502

7,634
20,977
10,970

4,951

5,215
20,359

1,845

e e e e e T e T T e e e e S S e e N Y

-

,006
,000
,001
,029
,600
,408
,021
,000
,098
,007
,000
,001
,027
,409
,023
,000
,114
,006
,000
,001
,026
,022
,000
174

1,488
453
1,979
716
1,078
1,141
714
2,673
677
1,474
451
2,001
714
1,141
719
2,668
713
1,484
448
2,001
712
718
2,592
791

a. Variable(s) introducida(s) en el paso 1: Motivacion, Sexo, Nivel Educacional, Nivel socioeconémico, Sentido

oportunidad, Riesgo, Fracaso, Independencia, Autoconfianza, Innovacion.
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Anexo N°14: Tablas de resultado del analisis de la regresion logistica binaria
para establecidos

Resumen del modelo

-2 log de la R cuadrado de Cox R cuadrado de

Paso verosimilitud y Snell Nagelkerke

1 188,897° ,094 ,167
2 188,945% ,094 ,167
3 189,218% ,093 ,165
4 190,443° ,089 ,158
5 191,295% ,086 ,152
6 193,366% ,079 ,139
7 195,753" ,070 124
8 198,247% ,061 ,108

a. La estimacion ha finalizado en el nimero de iteracion 6 porque las estimaciones de los

pardmetros han cambiado en menos de ,001.

b. La estimacién ha finalizado en el nimero de iteracién 5 porque las estimaciones de los

pardmetros han cambiado en menos de ,001.

Variables en la ecuacion

B E.T. Wald gl Sig. Exp(B)

Paso 1 Motivacion(1) -1,036 472 4,817 1 ,028 ,355
Sexo(1) -,670 429 2,445 1 ,118 512

Nivel Educacional (1) -,697 ,462 2,280 1 ,131 ,498

Nivel socioeconémico(1) -,549 ,592 ,860 1 ,354 578

Sentido oportunidad(1) -,686 426 2,599 1 ,107 ,504
Riesgo(1) -5,289 2,694 3,853 1 ,050 ,005
Fracaso(1) -,098 ,446 ,048 1 827 ,907
Independencia (1) 1,552 ,567 7,494 1 ,161 4,719
Autoconfianza(1) 547 ,530 1,066 1 ,302 1,728
Innovacion(1) ,230 ,449 ,262 1 ,608 1,259
Constante 3,559 2,704 1,733 1 ,188| 35,121

Paso 2% Motivacion(1) -1,028 471 4,764 1 ,029 ,358
Sexo(1) -,676 428 2,497 1 114 ,509

Nivel Educacional (1) -,698 ,461 2,292 1 ,130 ,498

Nivel socioeconomico(1) -,551 ,591 871 1 ,351 576

Sentido oportunidad(1) -,693 425 2,659 1 ,103 ,500
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Paso 3%

Paso 42

Paso 5%

Paso 62

Paso 72

Riesgo(1)
Independencia (1)
Autoconfianza(1)
Innovacion(1)
Constante
Motivacion(1)
Sexo(1)

Nivel Educacional (1)

Nivel socioeconémico(1)

Sentido oportunidad(1)
Riesgo(1)
Independencia (1)
Autoconfianza(1)
Constante
Motivacion(1)

Sexo(1)

Nivel Educacional (1)
Sentido oportunidad(1)
Riesgo(1)
Independencia (1)
Autoconfianza(l)
Constante
Motivacion(1)

Sexo(1)

Nivel Educacional (1)
Sentido oportunidad(1)
Riesgo(1)
Independencia (1)
Constante
Motivacion(1)

Nivel Educacional (1)
Sentido oportunidad(1)
Riesgo(1)
Independencia (1)
Constante
Motivacion(1)

Nivel Educacional (1)
Riesgo(1)
Independencia (1)
Constante

-5,262
1,542
569
236
3,467
-1,011
-,638
681
-578
-,694
-5,188
1,521
585
3,429
-1,055
-,599
-,853
723
-5,183
1,422
472
3,396
-1,066
-,604
-815
-701
-5,118
1,411
3,400
-,904
-,685
-617
-4,894
1,237
2,813
-877
-,608
-5,097
1,184
2,812

2,691
564
520
448

2,671
AT1
421
459
590
425

2,687
562
519

2,669
464
417
416
420

2,685
548
498

2,668
/466
417
414
418

2,684
547

2,668
44T
399
411

2,676
524

2,635
445
393

2,673
520

2,635

3,823
7,482
1,200

279
1,685
4,605
2,299
2,197

,962
2,670
3,727
7,313
1,271
1,650
5171
2,066
4,202
2,966
3,725
6,733

,898
1,620
5,228
2,091
3,871
2,810
3,635
6,642
1,624
4,085
2,951
2,254
3,346
5,565
1,139
3,894
2,390
3,636
5,183
1,139

PR R RPRPRRPRPRRPRPRPRRPRRRERRPRRERRPRRPRPRRRPRPRPRRPRPRRPRPRPRPRPRPRPRPRREPRERRRERRREPRSPR

,051
,160
273
,598
,194
,032
,129
,138
327
,102
,054
,159
,260
,199
,023
,151
,040
,085
,054
,161
,343
,203
,022
,148
,049
,162
,057
,010
,203
,043
,086
,133
,067
,150
,286
,048
,122
,057
,123
,286

005
4,674
1,767
1,267

32,032

364
529
506
561
500
006
4,576
1,794
30,854
348
549
426
485
006
4,144
1,603
29,830
344
547
443
496
006
4,098
29,958
405
504
539
007
3,446
16,658
416
544
006
3,269
16,644
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Paso 8 Motivacion(l) -895|  442| 4007 1| 043|408
Riesgo(1) 5242| 2674 3843 1| 050 005
Constante | 2708 2636] 1127 1| 89| 16416]

a. Variable(s) introducida(s) en el paso 1: Motivacion, Sexo, Nivel Educacional, Nivel socioeconémico, Sentido
oportunidad, Riesgo, Fracaso, Independencia, Autoconfianza, Innovacion.

162
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Anexo N°15: Coeficientes

El resumen del modelo logistico, independiente del método a utilizar (introducir o hacia atras) se
presentan tres coeficientes, -2 log de la verosimilitud (-2LL) mide hasta qué punto un modelo se
ajusta bien a los datos. La R cuadrado de Cox y Snell se utiliza para estimar la proporcion de
varianza de la variable dependiente explicada por las variables independientes, sus valores
oscilan entre 0 y 1. La R cuadrado de Nagelkerke es una version corregida de la R cuadrado de
Cox y Snell y corrige la escala del estadistico para cubrir el rango completo de 0 a 1.

Los indicadores de bondad del modelo conjunto, como los seudo R2, indican la parte de la
varianza de la variable dependiente explicada por el modelo. Hay dos R-cuadrados en la
regresion logistica, y ambas son véalidas. Se acostumbra a decir que la parte de la variable
dependiente explicada por el modelo oscila entre la R-cuadrado de Cox y Snell y la R-cuadrado
de Nagelkerke. Cuanto maés alto es la R-cuadrado mas explicativo es el modelo, es decir, las
variables independientes explican la variable dependiente. El R2 de Cox y Snell oscila de 0 a 1,
pero no suele alcanzar el 1 aunque el modelo sea perfecto, y el R2 de Nagelkerke es una version

corregida de Cox y Snell, oscilade 0 a 1 y suele alcanzar el 1.
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Anexo N°16: Relacion variable significativa

TEA EDAD
1=Joven | 0=Adulto
Nivel Educacional —— (<" 0,804
Nivel 1=Bajo
| NIvel 0=Medio 0,694
Socioeconomico
O=alto
. 1=No
Independencia 0=S| -0,331
Autoconfianza 1:_NO 0,953
0=SlI
Establecido Edad
1=Joven | 0=Adulto
Motivacion 1:NeceS|FJad -0,895
O=oportunidad
Aceptacion de 1=N_O 5,242
Riesgo O=si
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